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Selbstbeobachtung

Kritik, Kontroversen und Konflikte: Zehn Jahre Aviso sind
auch ein aufschlussreiches Stiick DGPuK-Geschichte.

Mitgemacht, weitergemacht,

zugemacht

Nach dem Blick nach Osterreich nun Horst Péttker zum
NS-Erbe der Kommunikationswissenschaft in Deutschland:
Eine Last, die auf mancherlei Weise geleugnet wird.

Neue Ausbildungsmodelle auch in

der Kommunikationswissenschaft

In Erfurt wurden erste Erfahrungen mit einem BA/MA-Pro-
gramm gesammelt. Dabei wird nicht einfach ein Abschluss-
zeugnis durch ein anderes ersetzt.

Essay

Walter Homberg reflektiert tiber die Massenmedien
als Zeitmesser und als Zeitfresser.

KMW im Internet: unbefriedigend

Eine Leipziger Stichprobe der Online-Auftritte der Institute
machte viele Schwach- und wenige Glanzpunkte sichtbar.

Arbeitsgruppen

Jahrestagungen und eine Griindungstagung.

Das Faktische ist eine Fiktion

Das Thema der nachsten DGPuK-Jahrestagung im Mai 2001
in Miinster liegt voll im Trend.

AVISIERT

Vor zehn Jahren zirkulierte unter Mitgliedern der
DGPuK ein Aufsatz aus dem MIT, der mit ein
paar Argumenten den Beginn der papierlosen
Kommunikation ankiindigte. Zwar standen jene
ziindenden Sétze auf Papier, doch dies empfand
man nicht als Widerspruch, schliefflich werden
auch Weltraumraketen per Sattelschlepper zur
Startrampe spediert.

Seither kontrolliere ich den Papierverbrauch in
unserem Sekretariat. Sie ahnen, was jetzt kommt:
die Mitteilung, dass der Papierumsatz trotz
Internet und papierloser E-Mail deutlich ange-
stiegen ist. Ich unterstelle, dass es bei Ihnen 4hn-
lich zugeht, den immer teureren Patronen, Kar-
tuschen und Papieren zum Trotz.

Offenbar folgt die Kommunikation Mustern, die
den MIT-Propheten verschlossen bleiben. Zum
Beispiel das psychologisch zu deutende Doku-
mentationsbediirfnis. Virtuelle Inhalte sind
fliichtig, derweil der Papierausdruck uns die
angenehme Illusion schenkt, die Gedanken besa-
Ben Realitdt auch iiber unseren Tod hinaus.

Oder unsere Abhingigkeit von den Kommunika-
tionsumstanden. Das bedruckte Papier passt sich
ihnen umstandslos an: als Dokument im Ordner,
als gefaltetes Blatt in der Jackentasche oder als
Schnipsel im Papierkorb. Die Website bleibt eine
Website.

Oder der logisch kaum begriindbare Bedarf nach
Redundanz, eine Art Trieb, den wir im Zaum hal-
ten, solange bedrucktes Papier zu archivieren ist,
dem wir uns aber schutzlos ausliefern, sobald
wir jeden Text an jeden Adressaten beliebig oft
versenden und speichern kénnen.

Das bedruckte Papier mag fiir Langsamkeit ste-
hen. Es schafft indessen jene Ubersichtlichkeit,
die auch den Diskurs vom fliichtigen Palaver
unterscheidet.

Vor zehn Jahren wurde AVISO gegriindet, um der
uniibersichtlich gewordenen DGPuK ein nettes
Forum zur Selbstverstiandigung zu geben. Es ist
mehr daraus geworden, gelegentlich sogar ein
Diskurs. Die nichste Jahrestagung Ende Mai in
Miinster wird zu entscheiden haben, ob wir die-
sem papiernen Medium zu einem neueren, stér-
keren Auftritt verhelfen wollen. Bis dahin,

Thr Michael Haller





















Ausbildung

Neue Ausbildungs-
konzepte, die internatio-
nal kompatibel sind,
werden an Deutschlands
Hochschulen diskutiert.
Auch fir die Kommunika-
tions- und Medien-
wissenschaften gibt es
Uberlegungen, die mit
der traditionellen Logik
der Diplom-, Magister-
oder Kunsthochschul-
abschliisse brechen.

Kommunikationswissenschaft 2000:
Das Erfurter Modell

BA/MA-Programm, Leistungspunkte, Mentorensystem,
Projektstudienphase - ein erster Erfahrungsbericht

Ende der achtziger Jahre setzten im deutschen
Hochschulwesen Reformbestrebungen ein, die
auf eine Angleichung der hiesigen Studienstrukturen
an den internationalen Standard abzielten. Als zentra-
le Neuerung sahen die Pilotprojekte die Einfithrung
eines Leistungspunkte-Systems vor, das sich meist an
dem europdischen ECTS-Konzept orientierte. Neben
der internationalen Kompatibilitit sollte - fast be-
deutsamer — mit der Einfithrung einer vereinheitlich-
ten »Bildungswihrung« auch national eine groQere
Durchléssigkeit zwischen den einzelnen Ausbildungs-
programmen geschaffen werden (fiir einen Uberblick
vgl. Dalichow 1997). Neuerdings wird diese Reform
hiufig mit der Umstellung der klassischen Abschliis-

se auf das angloamerikanisch geprigte BA/MA-Prin- -

zip verkniipft. Diese Mafinahme reagiert auf die
bekannten Forderungen nach Studienzeitverkiirzung
an den Universititen.

Bruch mit der traditionellen Logik
des Studienabschlusses

Wahrend sich beispielsweise die wirtschaftswissen-
schaftlichen Ficher sehr frith dem Innovationsschub
anschlossen, hat die Kommunikationswissenschaft
lange Zeit nicht auf diesen Trend reagiert. Selbst in
der Boomphase der vergangenen Jahre, als insbeson-
dere in den neuen Bundeslandern zahlreiche Studien-
ginge neu gegriindet bzw. bestehende ausgebaut wur-
den, sind nur ausnahmsweise Konzepte realisiert
worden, die mit der traditionellen Logik der Diplom-,
Magister- oder Kunsthochschulabschliisse brechen.
Nach meinem Kenntnisstand wird Kommunikations-
wissenschaft seit dem WS 1999/2000 an drei deut-

schen Universititen im Rahmen von BA-/MA-Pro-

grammen angeboten: Zum einen
B an der Universitiit Disseldorf als eines von drei

Hauptfachern im BA Sozialwissenschaft (MA-

Angebot in Planung); sowie
@ an der Universitit Greifswald als eine von zwei

Vertiefungen des Bachelor of Arts (ebenfalls ohne

konsekutives MA-Angebot und mit einem stark

linguistisch gepragten Konzept, das sich erheb-
lich von dem iblichen Fachverstindnis unter-

scheidet; vgl. Aviso 24/1999).

Ein umfassendes kommunikationswissenschaftli-
ches BA-/MA-Studienangebot existiert gegenwartig
bereits
B an der Universitit Erfurt, wo das Fach als Haupt-

oder Nebenstudienrichtung des Baccalaureus-
Studiums belegt und in einem konsekutiven MA-

Programm zwischen mindestens drei kommuni-
kationswissenschaftlichen Schwerpunkten ge-
wihlt werden kann.

Eine ganze Reihe von Einrichtungen planen, ihren
Studienbetrieb auf das BA-/MA-System umzustellen,
Im Zuge der Diskussionen um das Profil unseres
Faches konnten sich diese Umstellungen als eine
glinstige Gelegenheit erweisen, um durch einen recht-
zeitigen Informationsaustausch zu einem geschlosse-
neren Auftritt der Kommunikationswissenschaft in
der deutschen Hochschullandschaft zu gelangen.

Leistungspunkte und Noten

Im Folgenden werden die Eckpunkte des Erfurter
Modells skizziert, um gleichzeitig einige der Problem-
lagen zu vergegenwirtigen, die das BA-/MA-System
mit sich bringt. Grundlage des Konzepts - und fiir
alle, die im klassischen Universititsbetrieb soziali-
siert wurden, wohl die gravierendste Verinderung -
ist die weitgehende Abkehr von Semesterwochen-
stunden als grundlegende Zahleinheit fiir das Lehr-
angebot. Sie sind zwar noch relevant, wenn es um die
Berechnung von Lehrkapazititen und Stundendepu-
taten geht, fir die Organisation des Studiums sind
aber Leistungspunkte (credit points) das Mafl aller
Dinge. Grundregel ist dabei, dass ein Leistungspunkt
den sechzigsten Teil des Arbeitsaufwandes eines Stu-
dierenden pro Studienjahr umfasst. Durch diese Defi-
nition wird wber alle ECTS-Anwender hin gewahrleis-
tet, dass jede Studienordnung pro Semester das
Erbringen von durchschnittlich 30 Leistungspunkten
verlangt. Erst dadurch wird der Leistungspunkt zu
einer akademischen Zweitwahrung, die zwischen den
Einrichtungen kompatibel ist.

Ganz klar vom Leistungspunkt zu unterscheiden
ist die Benotung der Leistung: Die Zahl der Leistungs-
punkte macht keine Aussage iiber die Qualitiit dessen,
was der Studierende abgeliefert hat. Sie legen lediglich
die Gewichtung fest, mit der eine erzielte Note in die
Studienleistung eingeht — Noten werden wie bisher
vergeben. In Erfurt wurde das Leistungspunkte-Sys-
tem mit der Idee der studienbegleitenden Priifungen
verkniipft, was nicht zwingend, aber mit Blick auf die
Zielsetzung des BA-Studiums (Verkiirzung der Studi-
enzeit) sinnvoll ist.

Der sechssemestrige Baccalaureus in Erfurt glie-
dert sich in eine Orientierungsphase von zwei Semes-
tern und eine Qualifizierungsphase von vier Semes-
tern. Die Endnote setzt sich aus den nach Leistungs-
punkten gewichteten Noten der Qualifizierungsphase
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zusammen, wahrend die Leistungen der Orientie-
rungsphase zwar benotet werden, aber nicht in die
Endnote einfliefen.

Hieraus ergibt sich eine fiir den konkreten Stu-
dienbetrieb problematische Rechtslage: Im Grunde
sind alle Einzelpriifungen, die der Studierende im
Laufe des Studiums absolviert, priifungsrechtlich rele-
vant - vom einzelnen Thesenpapier bis hin zur Haus-
arbeit. Folglich muss jede dieser Teilleistungen beim
Priifungsamt angemeldet und nach Kriterien des Prii-
fungsrechts bewertet werden ...

Neue Regularien

In Erfurt hat es sich als unpraktikabel erwiesen, in der
Konsequenz die Lehrveranstaltung als relevante Ein-
heit abzuschaffen und die Leistungspunkte aus-
schlielich an die spezifische Prifungsleistung des
Studierenden (Referat, Klausur usw.) zu koppeln.
Zwar liegen die Vorteile vordergriindig auf der Hand:
der Studierende hat eine maximale Transparenz hin-
sichtlich der an ihn gerichteten Erwartungen und
kann sein Leistungsprofil individuell zuschneiden
(2.B. gleichmiBig auf Referate, Klausuren und Haus-
arbeiten verteilen oder Schwerpunkte setzen). In der
Realitit hat dies jedoch zuweilen dazu gefiihrt, dass
die Lehrveranstaltung mit ihrem inhaltlichen und
didaktischen Konzept fir den Dozenten nicht mehr
durchfithrbar wird und das generelle Lernziel iiber
den partikularen Anforderungen der Einzelnen aus
den Augen verloren wird. Da sich andererseits die
Abstufung der Leistungsanforderungen in den Lehr-
veranstaltungen bewihrt hat, wird zukiinftig nach
einem Mischsystem verfahren: Grundlage, um iiber-
haupt einen Leistungspunkt zu erhalten, ist die konti-
nuierliche und aktive Teilnahme an der betreffenden
Veranstaltung; ob der einzelne Studierende in einer
Veranstaltung allerdings zwei, vier oder eine andere
Zahl von Leistungspunkten erwirbt, hingt von den
Leistungsarten ab, die der Dozent fiir die Veranstal-
tung vorsieht.

Es existieren in BA-Studiengdngen oft unter-
schiedliche Konzepte fiir die Reglementierung des Stu-
dienablaufs durch Pflicht- und Wahlpflichtveranstal-
tungen. Vielerorts ist auferdem vorgesehen, einzelne
Lehrveranstaltungen inhaltlich zu Modulen zu ver-
kniipfen, die vom Studierenden in ihrer Ginze belegt
werden miissen. Die Erfurter Studienordnung geht in
diesem Punkt extrem deliberativ vor, denn im gesam-
ten BA-Studium sind nur drei Veranstaltungen
Pflicht: Eine einfithrende Vorlesung in das Fach und
ein Propadeutikum zum (kommunikations-)wissen-
schaftlichen Arbeiten wihrend der Orientierungspha-
se, sowie eine zweisemestrige Projektveranstaltung
am Ende des Studiums. Dartiber hinaus stellen sich
die Studierenden ihren Studienplan weitgehend frei
aus einem Katalog von 14 Wahlpflichtbereichen
zusammen, fiir den die Priifungsordnung nur eine
gewisse Vielfalt vorschreibt.

Grundsitzlich gilt an dieser Stelle zu beachten,
dass das BA-Studium niemals als »Turbo-Magister«
missverstanden werden sollte, der das Ausbildungs-

ziel eines urspriinglichen vierjéhrigen (bzw. in der
Realitit deutlich lingeren) Programms in sechs
Semester hineinpresst. Vertiefung wie Spezialisierung
sind wéhrend der drei BA-Jahre nur begrenzt még-
lich, diese Lernziele verfolgt statt dessen das MA-Pro-
gramm. Das Erfurter BA-Programm vermittelt einen
breiten Uberblick, dessen Spektrum sich die Studie-
renden selbst zusammenstellen. Bei dieser Entschei-
dung stehen sie freilich nicht alleine: als integrales
Bestandteil des Erfurter Modells hat sich die intensive
Betreuung der Studierenden nach dem Mentorenprin-
zip bereits bewahrt. Im ersten Semester wird jeder
BA-Kandidat einem der hauptamtlich Lehrenden
zugeordnet, der fiir die gesamte Studiendauer als An-
sprechpartner dient. Die Mentoren organisieren regel-
mafige Treffen, um allgemeine Fragen der Studienor-
ganisation zu kliren, beraten hinsichtlich des indivi-
duell zusammengestellten Stundenplans und der
gewihlten Priifungsleistungen - und biindeln die
regelmafige Lehr- und Systemevaluation des Studi-
engangs. Daneben haben sich die Mentoren als effek-
tives Bindeglied zur Studierendenschaft erwiesen,
dessen Wert gerade in einer Aufbau- bzw. Umstel-
lungsphase nicht zu unterschétzen ist.

Hohepunkt Projektphase

Ebenfalls sehr betreuungsintensiv gestaltet sich die
bereits erwihnte Projektstudienphase: Das fiinfte und
sechste Semester der Hauptstudienrichtung (also das
letzte Studienjahr) besteht aus einem zweisemestri-
gen Projektseminar und der intensiven, problembezo-
genen Arbeit in Projekt-AGs mit jeweils fiinf bis sie-
ben Studierenden. Die Aufgabenstellung des Projekts
verbindet wissenschaftliche, medienpraktische und
kiinstlerische Anforderungen in wechselnder Gewich-
tung, wird aber immer in Kooperation mit einem
Partner aufSerhalb der Universitdt unter moglichst
realistischen Bedingungen durchgefiihrt. Die Organi-
sation der Arbeitsablaufe liegt in der Hand der stu-
dentischen Teams, die den Erfolg oder das Scheitern
ihres Projekts inhaltlich und formal verantworten.
Aus der herausragenden Bedeutung dieses Projekts
(sein Gewicht macht ein Sechstel des gesamten BA-
Studienaufwandes aus) ergibt sich fast zwangsldufig,
dass das Erfurter Modell kein klassisches Examen
(Examensarbeit + punktuelle Prifung) zum Ab-
schluss des Studiums vorsieht. Statt dessen sollen
Projektarbeit und Projektbericht, die abschlieBend in
einer offentlichen Prisentation vorgestellt werden,
spiter als Aushingeschild dienen und den Bachelors
den Ubergang in ihr Berufsleben erleichtern.

Bereits dieser kurze Abriss diirfte verdeutlichen,
dass die Umstellung des kommunikationswissen-
schaftlichen Studiums auf einen internationalen aka-
demischen Standard mehr bedeutet, als ein
Abschlusszeugnis durch ein anderes zu ersetzen.
Letztlich erfordert das Erfurter Modell in vielerlei
Hinsicht eine Neuorientierung, die der dynamischen
Entwicklung unseres Faches allerdings nicht fremd
sein sollte.

Patrick Rdssler, Erfurt

Literaturhinweis:
Dalichow, Fritz (1997):
Kredit- und Leistungs-
punktsysteme im
internationalen Vergleich.
Bonn: Bundesministerium
fiir Bildung, Wissenschaft,
Forschung und
Technologie.
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Essay

Walter Homberg

Massenmedien als Zeitmesser und Zeitfresser

Die »Zeit« gehort zu jenen fundamentalen Kategorien, die
meist nicht grofl reflektiert, sondern einfach vorausgesetzt
werden. Um die letzten Jahreswenden herum war das aller-
dings anders: Das Thema hatte in Presse und Rundfunk Kon-
junktur. Parallel zum Millenniumsrummel fand die Zeit viel
Aufmerksamkeit in den Medien - ohne dass diese allerdings
ihre eigenen Temporalstrukturen ins Visier nahmen.

Die Zeit fliefit nicht immer und fiir alle gleich schnell. Bei
monotonen Tatigkeiten kriecht sie wie eine Schnecke,
abwechslungsreiche Stunden dagegen konnen wie im Fluge
vergehen. Unangenehme Gefiihle, Trauer, Schmerz und Ermii-
dung bremsen das Erleben des Zeitablaufs. Auch das Warten
kann das Zeiterleben verlangsamen. Fiir 4ltere Menschen l4uft
die Zeit schneller ab als fiir jiingere. Wir erinnern uns an die
eigene Kindheit: Wie lang war die Zeit von Weihnachtsfest zu
Weihnachtsfest! Und mit zunehmendem Alter galoppieren die
Jahre ...

Die individuellen Unterschiede in der Wahrnehmung der Zeit
verlangen nach einer gesellschaftlichen Synchronisierung.
Einer der wichtigsten sozialen Zeitgeber in ent-
wickelten Gesellschaften sind die Massenme-
dien. Um diese These zu entfalten, méchte ich zu
einer kurzen Zeitreise in die Geschichte der
Medien einladen.

In so genannten primitiven Gesellschaften sind
die Zeitbezeichnungen noch nicht systematisch
aufeinander bezogen, sondern stehen unver-
bunden nebeneinander. Es fehlt das Bewusst-
sein der Folge und der Kontinuitdt. Erst im
Laufe der sozialen Evolution wird die zunachst vorherrschen-
de Orientierung an Zeitpunkten erweitert durch eine Orientie-
rung an Zeitrdumen. Ahnliches lasst sich auch in der Entwick-
lung der Medien beobachten.

Die frithen gedruckten Nachrichtenmedien galten primér ein-
zelnen Ereignissen. Die Berichtsanldsse und Berichtsobjekte
sind meist schon im Titel genannt. Diese lauten dann etwa
»Von den neuen Inseln und Landen, so itzt kiirzlich erfunden
worden sind« oder schlicht »Das Einreiten des Kénigs von
Frankreich in Genua«. Neben den Haupt- und Staatsaktionen,

In so genannten primitiven
Gesellschaften sind die
Zeitbezeichnungen noch
nicht systematisch aufein-
IL ander bezogen, sondern
stehen unverbunden
nebeneinander. Es fehlt das
Bewusstsein der Folge und
der Kontinuitat.

den Schlachten und Kriegen, den Niederlagen und Siegen, den
Vertragen und Verordnungen erschienen den Verfassern,
Herausgebern und Druckern vor allem die Ereignistypen
»Katastrophe« und »Mirakel« nachrichtenwiirdig.

Diese punktuelle Orientierung dndert sich mit der Einfihrung
der Periodizitit. Der Nachrichtenstoff wird jetzt kontinuierlich
gesammelt, verarbeitet und weitergegeben. Fiir die Bezieher
und Leser ist damit eine regelmdfige Unterrichtung sicherge-
stellt. Das Zeitpunkt-Medium wird zum Zeitraum-Medium.
Als dltestes periodisches Druckwerk kann der Kalender gelten.
Nachdem sich die ersten Ausgaben dieser »Zeitweiser« auf die
Kalendarien beschrdnkt hatten, kamen mit der Ablosung des
Julianischen. durch den Gregorianischen Kalender im Jahre
1582 Versionen heraus, die auch Geschichten, Gespriche und
Ratgebertexte enthielten. Wenn dieser Medientyp auch sozusa-
gen von Haus aus konservativ auftritt — der Zeitgeist hinter-
lasst hier ebenfalls seine Spuren. So ersetzten in der Aufkld-
rung das grofle Einmaleins und die Zinstabelle die Aderlassta-
feln der Frithzeit in dieser »Bibliothek des kleinen Mannes,
wie Leibniz den Kalender genannt hat.

Im Jahresrhythmus erschienen auch die »Prognostica« und
»Prakticay, astrologische Vorhersagen zu
einem bestimmten Ereignis oder fiir das
laufende Jahr. Karl Schottenloher
bezeichnet sie in einer paradoxen For-
mulierung als »jahrlich wiederkehrendes
Tagesschrifttum«. Bereits zweimal jahr-
lich kam seit 1588 in Koln die »Postrema
Relatio historica« heraus, und zwar
jeweils zu den Verkaufsmessen im Frith-
jahr und Herbst. Diese Messrelation, die
bald Nachahmer fand, fasste Nachrichten
aus allen Teilen Europas zusammen.

Die Periodizititssequenzen werden bald
kiirzer: Bereits fiir 1597 ist eine Monatsschrift nachgewiesen,
erschienen in Rorschach am Bodensee. Die Ausgaben enthal-
ten vor allem politische Meldungen, aber auch Berichte iiber
wirtschaftliche und gesellschaftliche Themen. Um die Wende
zum 17. Jahrhundert dann die ersten wochentlichen Zeitun-
gen. Zwei vollstandige Jahrgange sind von 1609 erhalten: die
Straburger »Relation« und der Wolffenbiitteler »Aviso«. Bis
zur Jahrhundertmitte eine weitere Verkiirzung der Erschei-
nungsintervalle: 1650 kommt in Leipzig mit den »Einkom-
menden Zeitungen« das erste Tagblatt heraus.
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Dass sich in der Geburtszeit der Moderne die periodische
Erscheinungsweise in nur etwa zwei Jahrzehnten durchsetzte,
hat viele Griinde: Der Ausbau des Post- und Nachrichtenver-
kehrs, die Verbesserung der Drucktechnik, die Karriere der
Natur- und Erfahrungswissenschaften, die steigende Bevélke-
rungsdichte, die wachsende Zahl der Gewerbe
und Berufe, die Zunahme des Geldvermogens,
die Expansion des Handels - all dies kam
zusammen. Aus politischen und aus wirtschaft-
lichen Griinden waren immer mehr Menschen
auf regelmafige, verldssliche und schnelle
Information angewiesen. Die periodische
Erscheinungsweise war ein wichtiges Instru-
ment der Kommunikationsrationalisierung.
Wiahrend in den punktuellen Ad-hoc-Publika-
tionen ein occasionales Zeitbewusstsein zum
Ausdruck kommt, reprisentieren die periodi-
schen Verdffentlichungen ein zyklisches Zeitbewusstsein. Die
Folgen entsprechen dabei im wesentlichen den Zyklen der
astronomischen Zeit: Jahr, Monat, Tag - diese Zeiteinheiten
folgen der Bewegung der Himmelskorper, konkret: von Erde,
Mond und Sonne.

III.

Das zyklische Zeitbewusstsein, das in archaischen Gesellschaf-
ten mit stark rituell bestimmten Verhaltensweisen vor-
herrscht, hat schon frith Konkurrenz erhalten durch lineare
Zeitvorstellungen. Diese wurden vor allem durch das teleologi-
sche Denken des Judentums eingeschleust, das mit seiner
Annahme eines Ziels der Geschichte im Christentum weiter-
wirkt. Sdkularisierte Ableger findet man in manchen
geschichtsphilosophischen Konzepten bis hin zu neuzeitlichen
Sozialutopien. Fleischgeworden ist dieses Denken in der wis-
senschaftlich-technisch-industriellen Revolution.
Zeitdisziplin - als biirgerliche Tugend wurde sie bereits wéh-
rend der Aufklarungszeit mit Nachdruck gefordert. Bei Knigge
heifit es: »Sei streng, piinktlich, ordentlich, arbeitsam, fleiffig
in Deinem Berufe!« Selbst der »Zeitvertreib, so hatten es die
Moralischen Wochenschriften eingeblaut, selbst der Zeitver-
treib hat niitzlich und verniinftig zu sein. Goethe notiert im
West-dstlichen Diwan: »Die Zeit ist mein Besitz, mein Acker ist
die Zeit.«

Von der Zeitdisziplin war der Schritt nicht weit zur rigiden
Zeitokonomie. Benjamin Franklin hat 1748 in seinem »Advice
to a Young Tradesmanc die klassische Transferregel des Indus-
triezeitalters formuliert: »Remember time is money«. »Zeit ist
Geld« - damit war die neue Leitformel der Moderne geboren.
Die Fabrik als neuer Organisationstyp von Arbeit, die Maschi-
ne als wichtigstes Produktionsmittel - beide verlangten nach
strenger Synchronisierung. Dieses kollektive Erziehungspro-
gramm durchzupauken, das war nicht nur eine der zentralen

Das zyklische Zeitbewusst-
sein, das in archaischen
Gesellschaften mit stark
rituell bestimmten Verhal-
tensweisen vorherrscht,
hat schon frith Konkurrenz
erhalten durch lineare
Zeitvorstellungen.

Aufgaben der Padagogik, sondern auch der Publizistik der ver-
gangenen Jahrhunderte. Dies bedeutete die Popularisierung
des linearen Zeitbewusstseins, einer Zeitvorstellung, die mit
Gerhard Schmied durch die Merkmale »homogeng, »quantita-
tive und »unendlich teilbar« charakterisiert werden kann.

Die calvinistisch-puritanisch-pietisti-
sche Arbeits- und Wirtschaftsethik fand
in den Medien ihre populdren Sprach-
rohre - iibrigens nicht nur im Kapitalis-
mus, sondern auch im Kommunismus.
Kurz nach der Oktoberrevolution ent-
standen in den sowjetischen Stddten so
genannte Zeitligen, deren Mitglieder sich
den rationalen Umgang mit der Zeit zum
Ziel gesetzt und die iiber Zeitplanung
und Zeitverbrauch genau Buch zu fiihren
hatten. Die Zeitungen enthielten eine
eigene Rubrik mit dem Titel »Kampf um die Zeit«.

Die Geschichte der Zeitmessung zeigt eine Tendenz zu immer
groBerer Prizision. Zunichst wurde Zeit als Erlebnisfolge
begriffen und nach sozialen Aktivitaten bestimmt. Die frithen
Gerite zur Messung, die Sonnen- und Wasser-, die Feuer- und
Sanduhren, sind Ausdruck eines flielenden Zeitverstandnis-
ses. Mit der Entwicklung der Raderuhr im spéiten Mittelalter
beginnt eine Wende: Die Zeit wird jetzt zum Abstraktum,
mechanisch zerlegbar in jeweils gleichwertige Abschnitte.
Zeigten die ersten Uhren nur die Stunden an, so schickt Swift
im Jahre 1726 seinen Gulliver schon auf die Reise mit einer
Taschenuhr, die auch die Minuten signalisiert - und weil die-
ser sie dauernd zu Rate zieht, glauben die Liliputaner, sie sei
Gullivers Gott. Wir kennen die weitere Entwicklung: Unsere
Uhren zeigen inzwischen Sekunden und Zehntelsekunden an.
Beim Ski- und beim Pferderennen konnen Hundertstel und
Tausendstel entscheiden. Mit spektrometrischen und oszillo-
graphischen Verfahren werden Mikro-, Nano- und Picosekun-
den gemessen.

Wie der soziale Zeitgeber Presse, so fand auch der mechani-
sche Zeitgeber Uhr im 19. Jahrhundert Verbreitung in weites-
ten Bevolkerungskreisen. Als Rathaus- und Kirchenuhr zu-
nichst Gemeinschaftsbesitz, dann als Haus-, Stuben- oder
Taschenuhr Prestigeobjekt bei den Begiiterten, bringt jenes
Jahrhundert schliefllich fiir fast jedermann erschwingliche
Gebrauchschronometer hervor. Der Bedarf stimuliert hier das
Angebot - dhnlich wie bei der Massenpresse.

IV.

Die Beschleunigung des Nachrichtenverkehrs fiihrte zusam-
men mit neuen Produktionsverfahren, mit Xylographie, Ste-
reotypie und Schnellpresse, zu gesteigerter Aktualitit in der
Medienkommunikation. Das ilteste Nachrichtenblatt, in dem
die Bezeichnung »Neue Zeitung« auftaucht, enthalt noch einen
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Essay

Bericht von der Wiedereroberung der Insel Lesbos durch die
Venezianer und Franzosen, die damals bereits iiber ein Jahr
zuriicklag.

Mit der Einfithrung der Periodizitét verandert sich das Aktua-
litatsverstandnis immer mehr in Richtung der Erscheinungs-
intervalle. Ein Blatt des franzésischen Karikaturisten Daumier
zeigt eine Zeitungshdndlerin, die einem Passanten eine Zei-
tungsausgabe anbietet. Dieser beschwert sich: »Ich habe Thr
Journal gekauft, und ich finde nicht die neuesten Nachrichten
von heute.« Die Handlerin erwidert: »Mein Herr, die Nachrich-
ten von heute, die waren in dem Journal von gestern.«

Nun ist freilich nicht nur die Gegenwart, dieser schmale Korri-
dor zwischen Zukunft und Vergangenheit, das Berichtsfeld der
aktuellen Medien. Sie sind vielmehr auch eine Bithne, auf der
permanent Vergangenheit vergegenwartigt wird; etwa in der
Aktualisierung der kalendarischen Riten, der religiosen und
weltlichen Festkreise, und auch in den mannigfachen Jahresju-
bilden, ohne die kein Tag vergeht.

Wie die Vergangenheit in der Erinnerung, so wird die Zukunft
in der Erwartung vergegenwirtigt. Zeitungen und Zeitschrif-
ten, Horfunk und Fernsehen transportieren und transponie-
ren in ihren Informationen und Deutungen also auch Zukunft,
wobei sie sich heute, anders als die »Prognostica« und »Prakti-
ca« der frithen Neuzeit, mehr an der Futurologie als an der
Astrologie orientieren.

In seiner »Geschichte des deutschen Journa-
lismus« von 1845 hat Robert Eduard Prutz
bereits vermerkt, dass »das Moment der
Gleichzeitigkeit oder doch wenigstens der
moglichsten Anndherung an die Gleichzeitig-
keit« im Zeitungsbegriff impliziert ist. Mit
den neuen Telemedien Horfunk und Fernse-
hen, die man statt als Fern- auch als Schnell-,
also als Tacho-Medien bezeichnen konnte, ist
seit Beginn des 20. Jahrhunderts diese
Gleichzeitigkeit erreicht. Uber die Periodizitit
hinaus hat sich damit eine neue Dimension
der Medienzeit aufgetan: die Simultaneitt.
Eines der wenigen allgemein anerkannten
»Gesetze« der Kommunikationswissenschaft
besagt, dass neue Medien die alten nicht verdréngen, sondern
~ teilweise begleitet von Funktionsverschiebungen - erganzen.
Dieses Komplementaritatsgesetz lasst sich auch auf die Tem-
poralstruktur anwenden: Die Monatsschriften haben die Jah-
reskalender nicht verdringt, die Tageszeitungen nicht die
Wochenblatter, der Rundfunk nicht die Presse. Allgemeiner
formuliert: Die periodischen Medien haben nicht die ereignis-
fixierten Ad-hoc-Medien, die Simultanmedien nicht die peri-
odischen verdringt. Das Komplementaritatsgesetz trifft auch
auf das Zeitbewusstsein zu: Die zyklische Zeit erginzt die
occasionale und die lineare die zyklische.

In unserem Kulturkreis
dominiert das lineare Zeit-
bewusstsein. Die Simultan-
medien, die dieses
Bewusstsein in besonderer
Weise verkorpern, sind
soziale Zeitgeber auch
dadurch, dass sie den
Tagesablauf strukturieren
und die Medienzuwendung
synchronisieren.

V.

Auf verschiedenen Entwicklungsstufen, in unterschiedlichen
Gesellschaftsformationen zeigen sich allerdings divergente
Mischungsverhiltnisse. In unserem Kulturkreis dominiert das
lineare Zeitbewusstsein. Die Simultanmedien, die dieses
Bewusstsein in besonderer Weise verkorpern, sind soziale
Zeitgeber auch dadurch, dass sie den Tagesablauf strukturie-
ren und die Medienzuwendung synchronisieren.

Rund sechs Stunden wenden wir Mitteleuropéer uns durch-
schnittlich jeden Tag den Massenmedien zu. Der Lowenanteil,
nimlich drei Viertel dieser Zeit, entféllt dabei auf die elektro-
nischen Medien, ein Viertel auf die Druckmedien. Mehr als
zwei Stunden sehen wir taglich fern, und mehr als zwei Stun-
den horen wir Radio. Dies sind statistische Durchschnittswer-
te. Allerdings: Die Reichweite der aktuellen Medien liegt
jeweils zwischen 70 und 80 Prozent - die Zahl der Medienere-
miten ist also gering.

»Zeit ist Geld« - nicht nur die Kapitalgeber, auch die Arbeit-
nehmer haben diese Grundregel der Industriegesellschaft
schnell verstanden. Lohnerhohung oder Arbeitszeitverkiir-
zung, so lautete lange die Standardfrage bei den Tarifverhand-
lungen. Beide Wahrungen sind voll konvertibel. Die Medien-
unternehmen sitzen als unsichtbare Partner immer mit am
Verhandlungstisch. Sie sind in jedem Falle die lachenden Drit-
ten: Entweder wichst das finanzielle oder
das zeitliche Medien-Budget, und manch-
mal wachsen beide.

Die effektive jahrliche Arbeitszeit ist seit
1950 um rund ein Drittel gesunken, die
Freizeit und die Dauer der Medienzuwen-
dung sind markant gestiegen. Inzwischen
wenden wir fiir die Mediennutzung schon
fast genauso viel Zeit auf wie fiir die Berufs-
und Hausarbeit. Wenn man die Nutzungs-
zeiten hochrechnet, dann verbringt der
mannliche Durchschnittsbiirger achtzehn-
einhalb Jahre seines Lebens vor den elek-
tronischen bzw. hinter den Druckmedien.
Frauen haben infolge ihrer hoheren
Lebenserwartung noch eineinhalb Jahre linger den Nutzen
und das Vergniigen.

VL

Die Massenmedien sind jedoch nicht nur Zeitfresser, sondern
auch Zeitmesser. Mit ihren unterschiedlichen Erscheinungsin-
tervallen strukturieren sie das Jahr, den Monat, die Woche.
Auch der kleinste astronomische Zyklus, der Tag, wird durch
die Medienzuwendung gegliedert. Der Horfunk, der fiir seine
Nachrichtensendungen den Stundenrhythmus bevorzugt, ist
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vor allem ein Morgenmedium; seine Rezeptionsspitze liegt um
8 Uhr in der Friih’ und fallt dann langsam ab. Bei der Tageszei-
tung, die als Speichermedium voll verfiigbar ist, verlduft die
Nutzungskurve flacher; auch hier kann man jedoch eher von
einem Vormittagsmedium sprechen. Ganz anders beim Fern-
sehen, dem typischen Abendmedium: Um
18, um 19 und um 20 Uhr verdoppelt sich
jeweils die Zahl der Zuschauer, bis sie kurz
nach 20 Uhr etwa 60 Prozent der Bevélke-
rung ab 14 Jahren erreicht. Die klassische
Zeit der Hochkultur: die Zeit des Theaters,
der Konzerte, der Dichterlesungen und der
Abendvortrage, sie ist jetzt vom Fernsehen
okkupiert.

Untersuchungen in mehreren Lindern
haben gezeigt, dass bei Zeitungsstreiks die
Leser vor allem das Fehlen dieses Mediums
im gewohnten Tagesablauf bedauern. Die
Ritualisierung der Medienzuwendung wird
hier deutlich. Als Pendant zur zeitlichen
Organisation der Arbeit ist auch die Freizeit
durchstrukturiert, und die Medienangebote setzen dabei zen-
trale Zeitmarken.

Die auditiven, die visuellen und die audiovisuellen Medien
iiberwinden mit unglaublicher Geschwindigkeit den Raum, sie
sind jedoch in besonderer Weise zeitgebunden. Zwar ldsst sich
durch Speichergerite wie Audio- oder Video-Recorder eine
gewisse Unabhéngigkeit von Sendezeiten erreichen. Dies
betrifft aber nur die Anfangszeit, nicht die Ablaufgeschwindig-
keit - die Rezeptionszeit bleibt fremdgesteuert.

VII.

Die Prisentationszeit entspricht nur bei Life-Ubertragungen
der Ereigniszeit. Meist jedoch wird die mechanisch messbare
»Realzeit« in den Medien verdndert. Das kann durch Zeitdeh-
nung erfolgen - etwa wenn schnell ablaufende physikalische
oder chemische Vorgange gestreckt werden, um sie mit dem
bloflen Auge iiberhaupt wahrnehmen zu kénnen. Viel haufiger
freilich sind Zeitraffer-Effekte. Das betrifft auch die Druckme-
dien: Nicht nur bei Zeitung und Zeitschrift, sondern auch
beim kompakten Speichermedium Buch dominiert das Zeit-
raffer-Prinzip. Die erzahlte Zeit iibertrifft gewthnlich markant
die Erzahlzeit.

Film und Fernsehen stehen unter dem Diktat der Bewegung.
Sie verkdrpern somit wie kein anderes Medium das Fort-
schrittstempo der Industriegesellschaft. Der schnelle Reiz-
wechsel durch Raum- und Zeitspriinge, die unvermittelte Auf-
einanderfolge von Schwenks, Zooms und Kamerafahrten, von
Schuss und Gegenschuss, von Totale und Ausschnitt - all dies
vermittelt den Eindruck rasanter Dynamik. Die neue Asthetik

Die Medien gliedern den
Alltag; ihre Programman-
gebote legen ein zeitliches
Strukturgitter iiber die
kalendarischen Einheiten.
Nicht nur durch ihre
schnell wechselnden
Informationen, sondern
auch durch ihre formalen
Angebotsweisen vermitteln
sie ein Bild von sozialer
Geschwindigkeit.

verlangt vom Publikum ganz neue Wahrnehmungsweisen.
Das Gefiihl, keine Zeit zu haben, wird uns nicht nur von Kul-
turkritikern unterstellt, die die permanente Eile, die Abhdngig-
keit von Zeitzeigern und Zeitmaschinen glossieren - es ist
auch empirisch nachzuweisen. So hat das Allensbacher Insti-
tut fiir Demoskopie mehrfach eine représen-
tative Auswahl der Bevélkerung nach ihrem
Zeitempfinden befragt. Der grofite Teil
duflerte dabei die Meinung, dass die Zeit
rasend schnell laufe und dass sich alles
ebenso schnell dndere; zugleich wiinschte er
sich eine langsamere Verdnderung.

Mit dem Zerfall des Fortschrittkonsenses
werden zunehmend gegenldufige Zeitkon-
zepte propagiert: etwa die ruhende Zeit der
Meditation, wie sie in asiatischen Religionen
beheimatet ist, oder die »Entdeckung der
Langsamkeit« als édsthetisches Programm.
Sten Nadolnys gleichnamiger Roman ist zu
einem Kultbuch geworden. Auch andere
Medien haben inzwischen die Langsamkeit
entdeckt. Fiir die Durchlauferhitzer-Dramaturgie der Audiovi-
sion kann man sich keine gréfiere Provokation denken als
Andy Warhols Film »Sleeps, der sechs Stunden lang nichts
anderes zeigt als einen schlafenden Mann.

Psychologen, P4dagogen und Philosophen wenden sich heute
immer mehr gegen die Gleichsetzung von Schnelligkeit und
Fortschritt. Zeitokologie statt Zeitckonomie heifit das Schlag-
wort. Selbst Kurse zum »Time Management« empfehlen schon
die Langsamkeit als Heilmittel gegen den Geschwindigkeits-
rausch und die Sucht, Zeit zu sparen. In Klagenfurt wurde im
Herbst 1990 sogar ein »Verein zur Verzégerung der Zeit«
gegriindet.

VIIL

Das Fazit? Zeiterleben und Zeitbewusstsein stellen eine Syn-
theseleistung dar. Fiir die soziale Konstitution von Zeit spielen
die Massenmedien eine zentrale Rolle, und zwar in mehrfa-
cher Hinsicht: Sie synchronisieren den gesellschaftlichen
Kommunikationsprozess, indem sie in unterschiedlichen Peri-
odizititsfolgen immer neue Informationen und Interpretatio-
nen anbieten. Die Intervalle haben sich mehr und mehr ver-
kiirzt - eine Kommunikationsspirale, deren Kreise immer
enger werden. Die Medien gliedern den Alltag; ihre Pro-
grammangebote legen ein zeitliches Strukturgitter iiber die
kalendarischen Einheiten. Nicht nur durch ihre schnell wech-
selnden Informationen, sondern auch durch ihre formalen
Angebotsweisen vermitteln sie ein Bild von sozialer Geschwin-
digkeit. Und die grenzt inzwischen, entgegen dem Sprichwort,
an Hexerei.
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Auftritte

Schwachpunkte: Viele
Webseiten bieten veralte-
te Informationen. Und sie
tragen kein Datum der
letzten Aktualisierung.
Auch viele Link-Angebote
gehen ins Leere; sie
miissten periodisch (iber-
priift werden.

Deutsche Medienwissenschaft im Internet

Verklemmt, ahnungslos oder nur

schiichtern?

Die Medienwissenschaftler begleiten den
Prozess der Veralltaglichung des Internet
seit seinem Beginn Anfang der 90er Jahre.
Sie verfiigen gegeniiber vielen anderen Dis-
ziplinen tiber einen Wissensvorsprung.
Haben sie den auch fiir ihren eigenen Netz-
auftritt genutzt? Prasentieren sie ihr Institut
angemessen, vielleicht tiberdurchschnitt-
lich? Eine Projektgruppe hat sich die Websi-
tes angeschaut. Thre Bilanz: unbefriedigend

tudierende eines Projektseminars an der Universi-

tat Leipzig haben sich den Web-Auftritt zahlrei-
cher deutschsprachiger Institute der Kommunikati-
ons- und Medienwissenschaften niher angesehen -
und waren keineswegs begeistert. Sie staunten, dass

Medienwissenschaftler in Biichern und Zeitschriften

scharfziingige Analysen iiber Méglichkeiten und

Grenzen des World Wide Web verdffentlichen, aber

mit einer professionellen Prasentation ihres Instituts

im Internet eher Probleme haben. Hier eine Zusam-

menfassung der Befunde.

Was wird vom Web-Auftritt eines KMW-Instituts
erwartet? Aus einer langen Liste an Begehren wurden
folgende fiinf Kernpunkte extrahiert:

B Orientierung fir Interessierte (wie: Schulabginger,
Seiteneinsteiger, die das Fach und sein Studium
niher kennen lernen wollen, aber auch Unterneh-
men und Behorden, die Experten suchen).

B Orientierung und Information fiir Studierende
(Lehrverzeichnisse, Studien- und Prifungsord-
nung, Sprechstunden, Pinwand fiir aktuelle Infor-
mationen aus dem laufenden Semester).

B Selbstauskunft des Instituts (sein wissenschaftli-
ches Profil, seine Institutsgeschichte, seine Mitar-
beiter mit deren Titigkeitsfeldern).

B Informationen und Berichte iiber die eigene For-
schung (Beschreibung der Schwerpunkte sowie
einzelner Projekte, Zusammenfassung von Ergeb-
nissen, Verweise auf themengleiche Forschungen
und auf Wissenschaftler).

B Service fiir Lehre und Forschung (Adressen und
Links fiir die studentische Betreuung im Studium;
Listen von Links zu anderen Instituten und For-
schungseinrichtungen; Verweise auf Informations-
dienste, Archive und Recherchierhilfen).
Zusitzlich zu diesen inhaltlichen Anforderungen

kommt es auch auf die Gestaltung (Nutzerfreundlich-

keit) der Webseiten, die Aktualitit der Informationen
und die Funktionalitit der angebotenen Verweise und

Verkniipfungen an. Der Reihe nach:

Orientierung fiir Interessierte

Die meisten der von der Projektgruppe besuchten
Websites machen es interessierten Laien ausgespro-
chen schwer, sich iiber die Fachdisziplin KMW/Publi-
zistik und deren Inhalte zu informieren. Fast alle
Institute gestalten ihre Homepages so, als seien die
Besucher nur vielsemestrige Studierende und lang-
jahrige Wissenschaftskollegen, die sich in den Struk-
turen bestens auskennen.

Die Websites der 15 grofiten Universititsinstitute
unserer Disziplin (gemessen nach der Zahl der Haupt-
fach-Studierenden) wurden etwas genauer unter-
sucht. Und hier fiel als eine der lblichen Ausnahmen
die Homepage des KMW-Instituts der FU Berlin auf
mit einer fiir Laien klaren Ubersicht, die unter ande-

‘rem auch den Klickknopf »Schulabginger« bietet und

mehrere leicht verstindliche Info-Hilfen bereit halt,
Schade nur, dass die Mitarbeiter-Datenbank zum
Zeitpunkt des Tests nicht funktionierte und auch
unter dem Knopf »Wissenschaftler« niemand zu fin-
den war. So entstehen Missverstindnisse.

Fiir Neuankommlinge einen iibersichtlichen Emp-
fang bietet auch das Doppel-Institut der Uni Mainz
(IfP und Journalistisches Seminar) mit Texten zur
Entwicklungsgeschichte des Instituts und seiner
Schwerpunkte. Ansprechend wirkt auch die Homepa-
ge des Instituts der Miinchener Uni mit ihrer sachge-
rechten und logischen Strukturierung, mit der Ein-
schrankung, dass viele Informationen iiber das Perso-
nal veraltet waren (stammten aus dem SS 2000).

Die Mehrzahl der tibrigen Institute nétigen den
Besuchern (zu) viel Suchwillen und Findigkeit ab,
wenn sie sich tiber die Fachdisziplin und das Angebot
der fraglichen Einrichtung ins Bild setzen wollen.

" Orientierung fiir Studierende

Eine erste Durchsicht ergab, dass die Websites prak-
tisch aller Hochschulinstitute die Minimalanforde-
rungen erfiillen. Hierzu gehoren das aktuelle Vorle-
sungsverzeichnis, ein Verzeichnis der Mitarbeiter (mit
Emailformular) sowie eine Ubersicht tiber die wich-
tigsten Termine.

Dies ist die gute Nachricht. Weniger erfreulich ist,
dass die meisten Institute sich mit diesem Minimal-
programm begniigen. Wer etwa an der Uni Dortmund
studiert und sich tiber Journalistik-Lehrangebote aus
dem laufenden Semester informieren méchte, wird
auf das sehr umstindlich zu bedienende ISIS+W3-
System der Gesamtuniversitit verwiesen. Viele Insti-
tute lassen auch die Erlduterungen zu den Veranstal-
tungen vermissen. Immerhin bietet die Mehrheit der
groflen Institute ihr kommentiertes Lehrverzeichnis
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mit Hinweisen an. Nur wenige aber verkniipfen die
Lehrangebote mit Links zu den Dozenten und zu
Detailangaben (wie: Literaturliste).

Von den Testern als vorbildlich wurden hier die
Institute in Berlin, Dresden, Mainz und Miinster
bewertet. Ein besonderes Blimchen bekam der Web-
site-Manager der TU Dresden, weil er den Acrobat
Reader zum Download gleich mit eingebaut hat. Ein
zweites ging nach Lankwitz zur FU Berlin, weil dort
das gesamte Lehrangebot iiber eine Retrieval-Soft-
ware absuchbar gehalten wird.

Die Webseiten der meisten Institute zeigen indes-
sen, dass die Studiengangverantwortlichen Miihe
haben, ihren Studierenden eine auf Aktualitit und
Giiltigkeit bedachte Informationspalette bereit zu hal-
ten. Eine virtuelle Pinwand, die auch diesen Namen
verdient, trafen die Tester nur bei den Instituten der
Universititen Leipzig und Mainz, andeutungsweise
bei der FU Berlin an. Die Miinchner beschrénken sich
auf eine (gut prisentierte) Job- und Praktikumsbérse,
die gut ankommt. Woanders machen dies, meist auf
amateuristischem Niveau, die Studentenvertreter.

Selbstdarstellung der Institute

Die meisten der groflen Institute tun sich schwer, im
Internet ein klares Profil zu zeigen. Oftmals werden
die Eigenleistungen hinter komplizierten Suchwegen
versteckt oder sie sind auf die Selbstdarstellung ein-
zelner Professoren und Lehrstithle begrenzt.

Die (auch unter PR-Gesichtspunkten) iiberzeu-
gendste Selbstdarstellung bietet das Mainzer Institut.
Sogar die Gastvortrdge konnen bis in die 60er Jahre
zuriickverfolgt werden. Einige Institute sind stolz auf
ihre Praxisprojekte (Lehrredaktionen, Print-, Radio-
und Fernsehproduktionen); manche zeigen dies auch
mit vielen Bildern und Texten, die oftmals die studen-
tische Handschrift zu erkennen geben und eher Work-
shopcharakter besitzen. Ein aktuelles Web-Magazin
bieten immerhin die Leipziger.

Die KMW-Webseiten der FU Berlin nervten die
Tester wegen vieler Scriptfehler, die den Ladevorgang
behinderten. Die magere Selbstauskunft der Miinch-
ner ist wohl ihrem Umstrukturierungsprozess
geschuldet, wahrend es fiir die Defizite etwa der Leip-
ziger, Dortmunder und Miinsteraner keine iiberzeu-
gende Entschuldigung gibt, zumal relativ kleine Ein-
richtungen (Bamberg, Dresden, Eichstitt, Halle) sich
deutlich informativer prisentieren. Und auch nur die
wenigsten Institute bieten den Service, lhren Content
auch auf englisch lesen zu konnen (zum Beispiel die
Bamberger, Hannoveraner und Erlanger).

Wissenschaft und Forschung

Fiir die studentischen Web-Tester iiberraschend war
der Befund, dass sich just die Universititsinstitute
schwer tun, ihre Forschung (Schwerpunkte, Projekte,
Arbeitsergebnisse) im Netz zu prasentieren und mit
Forschungen an anderen Instituten zu verkniipfen,
Die mit dem Internet geschaffene Maglichkeit des
offentlichen Wissensaustauschs wird praktisch nicht
genutzt.

Typisch fir dieses Manko sind die Homepages der
zwei grofiten Institute (FU Berlin und der Uni Leip-
zig), die keinen Knopf (und damit auch kein Menii)
fiir »Forschung« besitzen - erstaunlich, wenn man
bedenkt, dass die Gleichrangigkeit von Lehre und For-
schung zum Hauptmerkmal einer universitiren Ein-
richtung gehért.

Uber ihre Forschungsprojekte informieren nur 5
der 15 untersuchten Websites, iiber eigene For-
schungsbefunde nur drei - alle andern erwecken den
(hoffentlich falschen) Eindruck, ihre Forschungsar-
beiten folgten dem Grundsatz: Der Weg ist das Ziel.

Noch schwicher ist die Vernetzung mit Forschun-
gen an anderen Einrichtungen. Keines der untersuch-
ten 15 Institute bietet hier sachdienliche Verweise und
Verkniipfungen etwa mit Wissenschaftler-Foren und
-gruppen, wie es in den USA zum Forschungsalltag
gehort. Immerhin bieten vier Institute Links zu ihren
Partnern im Ausland, drei verweisen auf (allerdings
unspezifische) Wissenschaftspublikationen anderer
Einrichtungen.

Service

Als minimalen Service erwarteten die Tester Verweise
zu Helfern in Fragen der Studiumsorganisation sowie
eine Linkliste zu allen anderen KMW-Instituten des
deutschen Sprachraums. Ersteres bieten fast alle
(unterschiedlich aktuell und detailliert), Letzteres
haben indessen nur vier der 15 Websites, und nur eine
einzige ~ die des Instituts der Uni Leipzig - hat eine
vollstindige. Einige bieten auf ihren WWW-Seiten
Verkniipfungen zu Such- und Informationsdiensten
(zum Beispiel Bamberg, Berlin, Eichstatt, Erlangen
und Mainz), doch ist die Auswahl eher beliebig, sehr
unvollstindig und (mit Ausnahme von Eichstitt)
ohne erkennbare Kriterien. Da wire ein Link zu einem
allgemeinen Dienst vom Zuschnitt des kommerziellen
Anbieters www.web.de ehrlicher, weil man dann weif3,
dass kein spezielles Angebot vorliegt. Hinzu kommt,
dass oftmals die Verkniipfungen nicht funktionieren
{broken links); bei den Bamberger und den Berliner
Links galt dies sogar fiir 17 bis 20 Prozent.

Fazit

Der Internet-Auftritt der meisten deutschsprachigen
KMW-Institute bleibt in verschiedener Hinsicht hin-
ter dem internationalen Standard zuriick. Unzurei-
chend ist die Selbstauskunft und -darstellung; beson-
ders schlecht prasentiert wird der Bereich der For-
schung. Brauchbare Auftritte finden sich vor allem
dort, wo es um die Welt der Studierenden geht, nicht
zuletzt, weil hier deren Mitarbeit eingefordert wird.
Ein Rechtsgelehrter, der nur tiber eine liickenhaft
und schlampig gefithrte Gesetzessammlung verfiigt,
wirkt nicht kompetent. Sinngemag gilt dies auch fiir
den Internetauftritt der KMW-Institute. Es wire an
der Zeit, hier mehr Professionalitiit zu zeigen, nicht
zuletzt als PR-wirksamer Ausweis fiir Kompetenz.
(Priifzeitraum der Webseiten: Nov./Dez. 2000).

Michael Haller, Leipzig

Glanzpunkte: Die Tester
fanden unter den KMW-
Websites auch Herausra-
gendes. lhre Favoriten:
Die Gbersichtlichste
Homepage prasentiert
das Publizistik-Institut der
Uni Mainz (www.ifp.uni-
mainz.de). Die beste
{brauchbarste) Link-
Sammlung bietet das
Institut der Uni Eichstatt
(www.ku-eichstaett.de/
SLF/JOUR/projekt/jourin-
ternet/links.htm), die voll-
standigste prasentiert
das KMW-Institut der Uni
Leipzig (www.uni-leip-
zig.de/~kmw).

Den originellsten Auftritt
zeigt das Institut der Uni
Trier (medien.uni-
trier.de), die gelungenste
Asthetik hat der Medien-
studiengang in Weimar
(www.uni-weimar.de
/medien).
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Bericht Uber die 5.
Tagung der Fachgruppe
Computervermittelte
Kommunikation, die sich
Anfang November am
Institut fir Kommuni-
kationswissenschaft (ZW)
der Universitat Minchen
mit Aspekten der Auf-
merksamkeit in der
Online-Kommunikation
beschiftigte.

Die Beitrage der Tagung
sollen in einem erweiter-
ten Tagungsband publi-
ziert werden, der in der
Reihe »Internet Research«
(Verlag Reinhard Fischer)
erscheinen wird.

Die ndchste Tagung der
Fachgruppe computer-
vermittelte Kommunikati-
on wird sich im Novem-
ber 2001 an der Universi-
tat Leipzig Fragen der
mobilen Onlinekommu-
nikation widmen.

Fachgruppe Computervermittelte Kommunikation

Vom Nutzen der Aufmerksamkeitsokonomie
fiir die Kommunikationswissenschaft

ttention pleasel« Diese aufmerksamkeitshei-
schende Uberschrift hatte rund 30 Teilnehmer
angelockt, die — angeregt durch Georg Francks Ent-
wurf einer »Okonomie der Aufmerksamkeit« - iiber
die theoretische Tragfahigkeit des Ansatzes und seine
Relevanz fiir die Onlinekommunikation diskutierten.
In threm Einfithrungsvortrag gingen Patrick Ross-
ler und Klaus Beck (Universitit Erfurt / Universitit
Leipzig) der Frage nach, welche Typen von Aufmerk-
samkeitskapital durch die verschiedenen Modi der
Onlinekommunikation akkumuliert werden kénnen
und welche Aufmerksamkeitskalkiile das Medienhan-
deln von Nutzern und Anbietern beeinflussen. Im
Gegensatz zur Massenkommunikation eignen sich
WWW, E-Mail, Chat, Newsgroups und ftp-Dienste
nicht dafiir, Renommee, Ruhm oder gar Aura zu
erzeugen. Aufgrund ihres dynamischen Charakters
und ihrer begrenzten Publizititswirkung bestehen die
Gratifikationen von Onlinemedien eher darin, Auf-
merksamkeit in Gestalt von Reputation und Ruf, in
Einzelfillen auch Prestige zu akkumulieren.

Kritik der Aufmerksamkeitsokonomie

Den Reigen der (medien-)skonomischen Kritik eroff-
nete Gabriele Siegert (Universitit Salzburg). Aufmerk-
samkeit hat sich einerseits zu einem knappen und
begehrten Gut entwickelt, andererseits fungiert sie als
Zahlungsmittel. Wenn die »klassischen« Medien The-
men Publizitit verleihen, dann produzieren und ver-
mitteln sie »Aufmerksamkeitsgemeinschaften«. On-

linemedien erméglichen hingegen aufgrund herabge-

setzter konomischer und technischer Barrieren die
»Selbstversorgung mit dem knappen Gut Aufmerk-
samkeit, allerdings nur in dem Mafe, wie der Nutzer
gezielt erreicht und Vertrauen gewonnen werden
kann. Die Anforderungen an ein Zahlungsmittel
erfiillt Aufmerksamkeit allerdings nur unzureichend,
denn sie ist nicht ohne weiteres akkumulierbar und
muss deshalb letztlich in Geld konvertiert werden.

Als Symptom eines »Skonomischen Imperialis-
mus« betrachtete Urs Dahinden (Universitit Ziirich)
den - theoretisch wie empirisch — unzulinglichen
Versuch, die Rolle der Aufmerksambkeit in der Online-
kommunikation auf ékonomische Zusammenhinge
zu reduzieren. Die 6konomisch interessante Kiuflich-
keit von Aufmerksamkeit bedarf der sozial- und
medienwissenschaftlichen Erginzung um den Aspekt
des subjektiven Nutzens.

Das Urteil der beiden Okonomen Johannes Hum-
mel (Universitit St. Gallen) und Johannes Schmidt
(European Business School, Oestrich-Winkel) fiel hart
aus: Misst man den theoretischen Wert von Goldha-
bers »Attention Economy« und von Francks modera-

terem Entwurf an den Kriterien der Okonomen Dieter
Schneider und Hal Varian, so handelt es sich hierbei
lediglich um »Theoriegefasel«. Goldhaber und Franck
weisen zwar auf eine bislang nicht befriedigend bear-
beitete Problemstellung hin, doch sie definieren weder
die zentralen Begriffe noch explizieren sie die Funk-
tions- und Erklarungszusammenhinge.

Allokation und Steuerung von Aufmerk-
samkeit aus medienpsychologischer Sicht

Dass Aufmerksambkeit eine zentrale Voraussetzung fiir
Kommunikation ist, verdeutlichte Anna-Maria Theis-
Berglmair (Universitit Bamberg) ausgehend von der
AIDA-Formel. Selektions- und Rezeptionsforschung
sollten der verdnderten Rolle von Aufmerksamkeit bei
der Wahrnehmung von Reizen unter Onlinebedingun-

-gen stérkeres Gewicht beimessen. Im Gegensatz zur

Massenkommunikation erfolgt die Anschlusskom-
munikation im Netz nimlich unmittelbar. Und
zugleich steigt die angebotene Reizfiille, was zu einer
Verknappung der Ressource Aufmerksamkeit fithrt.
Die Relevanz der Massenmedien fiir die Fokussierung
offentlicher Aufmerksamkeit wird daher kiinftig
wachsen.

Den Fragen, wie Nutzer Webseiten wahrnehmen
und welche Effekte der Linkgestaltung bei webbasier-
ten Informationsangeboten zu beobachten sind, gin-
gen Oliver Diekamp und Wolfgang Schweiger (Univer-
sitdt Minchen) nach. Sie prasentierten Ergebnisse
empirischer Studien und stellten dabei die Methode

_ des Mouse-Tracking zur Messung von Aufmerksam-

keit dar. Anschlieend zeigte Wolfgang Schweiger, wel-
che Moglichkeiten Webanbieter haben, um Aufmerk-
samkeit und Navigationsverhalten von Nutzern zu
beeinflussen. Durch die blofe Manipulation der Link-

_ gestaltung, etwa durch Linklisten am Seitenende

anstatt direkt im Text platzierter Links oder durch
weitere Kommentierungen der Links, lassen sich
Selektion- und Rezeptionsentscheidungen mafigeb-
lich in die gewiinschte Richtung lenken.

Der Kampf um die Aufmerksamkeit der Nutzer
treibt auch die professionellen Kommunikatoren um.
Auf der Grundlage einer Befragung von Onlineredak-
teuren zeichnete Christoph Neuberger (Universitat
Eichstitt) Strategien und Funktionen des Onlinejour-
nalismus nach. Das »Verschenken« redaktioneller
Inhalte und der Einsatz »journalistischer Lockvégel«
im Netz belegen, wie eng Aufmerksamkeit und Geld in
der »gemischten (Okonomie« miteinander verzahnt
sind: Es geht um rasche MarkterschlieBung im Sinne
der »Follow-the-free«-Strategie und um ékonomische
Netzwerkeffekte.

Die von Neuberger angesprochenen Cross-Media-
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Strategien standen im Mittelpunkt von Wiebke Loo-
sens (Universitat Minster) Vortrag iiber mediale
Synergien bei der Steuerung von Aufmerksamkeit.
Am Beispiel cross-medialer Angebote untersuchte sie,
ob Medien-Dachmarken tatsachlich zu Synergieeffek-
ten fiihren. Standen noch vor zwei Jahren die Zweit-
verwertung von Inhalten und der einseitige Transfer
von Glaubwiirdigkeit ins Netz im Vordergrund, so ver-
suchen Medienunternehmen mittlerweile von Beginn
an intermediale »Aufmerksamkeitsaggregate« zu
erzeugen. Die wechselseitige Verzahnung und Selbst-
referenzierung (vgl. http://www.dgpuk.de/fg_cvk/),

Fachgruppe Medienpddagogik

Content Broking und Syndication erweitern diesen
Trend noch, der als Reaktion auf die wachsende Auf-
merksamkeitskonkurrenz interpretiert werden kann.

Auch die von Wiebke Loosen analysierten Versu-
che, Synergieeffekte durch Cross-Media-Konzepte zu
erzielen, verweisen auf den zentralen Befund der
Tagung: Die Aufmerksamkeitsdkonomie ersetzt nicht
die Geldokonomie der Medien, vielmehr handelt es
sich um eine gemischte Okonomie von Geld und Auf-
merksamkeit.

Klaus Beck, Leipzig & Wolfgang Schweiger, Miinchen

Auf dem Weg in die Wissensgesellschaft?

D ie Begriffe »Informationsgesellschaft« und »Wis-
sensgesellschaft« sind derzeit in aller Munde.
Befinden wir uns auf dem Weg in eine Wissensgesell-
schaft? Und wenn ja, was bedeutet dies fiir die Soziali-
sation von Kindern und Jugendlichen? Mit diesen Fra-
gen befasste sich die diesjahrige Tagung der DGPuK-
Fachgruppe »Medienpidagogike, die auf Einladung
ihrer Sprecherin Ingrid Paus-Haase am 20. Oktober
zum zweiten Mal in Salzburg stattfand.

Einen gelungenen Einstieg und zugleich Rahmen
bildete der (Gast-)}vortrag von Michael Hofer zum
Thema: »Die Kommerzialisierung der Medien und
Wissenskliifte bei Kindern und Jugendlichen.« Vor
dem Hintergrund des Zusammenspiels von Markt-
struktur, -verhalten und -ergebnis diskutierte Hofer
die Folgen fiir die Wissensgesellschaft bzw. fiir die
Wissensklafte von Heranwachsenden. In seinem Bei-
trag wurde deutlich, dass »Wissen« nicht nur Verste-
hen und Reflektion, sondern auch subjektiv relevantes
Wissen umfasst, wobei letzteres gerade in der Diskus-
sion iber Wissenskliifte oftmals vernachlissigt
werde.

Um eben dieses subjektiv relevante Wissen ging es
in dem Vortrag von Maya Gétz (IZI Miinchen). Auf
eindrucksvolle Weise veranschaulichte sie anhand der
Ergebnisse qualitativer Befragungen und Beobach-
tungen, wie Kinder unterschiedlicher Altersstufen fiir
sie alltagsrelevantes Wissen aus Sendungen wie Tele-
tubbies, Pokémon und Big Brother ziehen. Gerade das
Beispiel Pokémon macht deutlich, dass bestimmtes
Wissen (z.B. iber Systematisierung der Taschen-
monster nach verschiedenen Elementgruppen) in
zunehmendem Maf3e von Erwachsenen und Padago-
gen unabhangig wird. Auch dies miisste in der Dis-
kussion iiber Wissensgesellschaft und Wissenskliifte
beriicksichtigt werden.

Ahnliche Beobachtungen schilderten Ingrid Paus-
Haase und Ulrike Wagner (Universitit Salzburg), die
sie in ihrer Studie zu den Umgangsweisen von Jugend-
lichen mit Daily Talks und Daily Soaps gemacht
haben. Auch hier zeigte sich deutlich, dass viele
Jugendliche spezifische Angebote gezielt zur Alltags-

orientierung nutzen und sich damit individuelle Wis-
senskontexte schaffen. Dariiber hinaus beschaftigten
sie sich mit der Frage nach den normativen Wissens-
anforderungen hinsichtlich dieser Genres und Még-
lichkeiten der medienpadagogischen Vermittlung. In
Kooperation mit dem Adolf-Grimme-Institut werden
diesbeziiglich Materialien entwickelt, die in Kiirze
erscheinen. '

Helga Theunert (JFF) und Bernd Schorb (Univer-
sitdt Leipzig) verdeutlichten anhand der Ergebnisse
ihrer Studie »Ein bisschen wahlen diirfen ... Jugend -
Politik — Fernsehinformation, dass Jugendliche iiber
einen anderen Informations- und damit auch Wis-
sensbegriff verfiigen als Erwachsene. So sieht eine
Vielzahl von Jugendlichen auch in den taglichen Talk-
shows ein fir sie relevantes Informationsangebot, das
ihnen alltagsnahes und daher handlungsrelevantes
Wissen liefert.

Claudia Lampert (Hans-Bredow-Institut, Ham-
burg) stellte im Anschluss daran ein laufendes Koope-
rationsprojekt vor, das sich u.a. mit der Reprasentati-
on von Alkohol im Fernsehen beschiftigt. Gerade
Jugendliche, die den Umgang mit Alkohol erst lernen,
orientieren sich u.a. an den Darstellungen, die ihnen
das Fernsehen bietet. Auch hier handelt es sich um
einen Ausschnitt alltagsrelevanten Wissens, das tber
die Medien vermittelt wird. Neben einer Untersu-
chung von Alkoholdarstellungen im Fernsehpro-
grammangebot umfasst das Projekt einen medienpa-
dagogischen Praxisteil, in dem Jugendliche die Mog-
lichkeit erhalten, ihre personliche Sichtweise zum
Thema Alkohol in Videofilmen zum Ausdruck zu
bringen.

Insgesamt zeigte sich gerade durch die Vielfalt der
Themen und der verschiedenen empirischen Zugin-
ge, dass der Wissensbegriff hiufig vorschnell auf eine
kognitive Ebene reduziert wird, dass jedoch beson-
ders im Zusammenhang mit Kindern und Jugendli-
chen der emotionalen Ebene und dem individuellen
Alltagsbezug eine besonders grofie Bedeutung
zukommt.

Claudia Lampert, Hamburg

Bericht iiber die
Jahrestagung der
Fachgruppe Medien-
padagogik, die sich
im Oktober in Salzburg
mit Konsequenzen des

»Weges in die Wissensge-

sellschaft« beschéftigte.
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Griindungstagung

der Fachgruppe

Visuelle Kommunikation
am 24.und 25.November
2000.

Thomas Knieper wurde
als Sprecher und
Marion G. Miller

als stellvertretende
Sprecherin gewéhlt.

Fachgruppe Visuelle Kommunikation

Mnemosyne

ie Grindungstagung der Fachgruppe »Visuelle

Kommunikation« fand im Hamburger Warburg-
Haus statt. Bereits die Tagungsstitte, die vom Geist
des Kunsthistorikers Aby M. Warburg (1866-1929)
gepragt ist, bildete einen wiirdigen Rahmen. Aus den
Mitteln des 1991 an den Hamburger Kunsthistoriker
Martin Warnke verliehenen Leibniz Preises konnte im
Warburg-Haus eine Forschungsstelle fiir »Politische
Tkonographie« eingerichtet werden. Die umfangreiche
Sammlung umfasst auch eine Erstausgabe von Tho-
mas Hobbes' »Leviathan« mit dem Titelblatt des Wen-

L1 LARRY.ITS TAONG ANOTHER ACTURE..”

ﬁ';’wr.z.:

Im Zuge der 1997er Mars
Pathfinder Mission setzte
die NASA den Rover
Sojourner zur Erfor-
schung der Marsoberfla-
che ein. Er sollte Bilder
vom roten Planeten an
die Erde senden. Walt
Handelsman spekuliert
hier dariiber, was wohl
passiert ware, wenn es
dort intelligentes Leben
gegeben hitte.

Aber auch ohne Auf3erir-
dische gehoren Bildinsze-
nierungen in den Medien
langst zu unserem Alltag.
Quelle: Brooks, Charles (Ed.)
(1998): Best of Editorial Car-
toons of the Year. 1998 Edi-
tion. Gretna: Pelican Publi-
shing Company, S.171.

zel Hollar. In seinem Vortrag @iber das Selbstbild des
liberalen Staates ging Gerhard Vowe ausfihrlich auf
dieses Frontispiz ein, da es den modernen Staat bzw.
die moderne Staatlichkeit auf einzigartige Weise vi-
sualisiert.

Insgesamt wurden 14 Vortrige présentiert, die
thematisch in drei Abschnitte gegliedert waren. Im
einfilhrenden Themenblock »Bildtheorie« stellte
Peter Ludes Schliisselbilder aus den Jahren 1949 bis
1998 vor, Miriam Meckel reflektierte iiber die me-
dienkulturelle und medienpraktische Bedeutung des
Bildes und Jirgen Raab prisentierte Ergebnisse aus
dem DFG-Projekt ber die Medialisierung des Se-
hens. Unter dem Motto »Bilder - Visionen - Wirklich-
keiten« erlduterte Marion G. Miiller die Bedeutung
der politischen Tkonologie fiir die Analyse von Bild-
kommunikation. Der Wunsch, Ikonographie und ITko-
nologie starker fiir die Kommunikationswissenschaft
zu nutzen und mit quantitativen Studien zu kombi-
nieren, leitete zum zweiten Themenkontext iiber.

Birgit Wassmuth und David Thompson hatten die
weite Anreise aus Iowa, USA, auf sich genommen, um

ihre Pilotstudie iiber kulturelle Unterschiede beim
Online-Auftritt von Tageszeitungen vorzustellen. Der
Vergleich deutscher und US-amerikanischer Netz-
Zeitungen ergab klare Unterschiede in den Priferen-
zen von Zeitungskopf, Hausfarbe, Seitengestaltung
und Einsatz von Werbebannern. Mit methodischen
Problemen beim Test von Bildsignalen in reprisen-
tativen Bevolkerungsumfragen beschiftigte sich Tho-
mas Petersen. Thomas Schierl betrachtetete die Bild-
kommunikation der Printwerbung. Gemessen an der
Aufmerksamkeit des Rezipienten macht die gedruck-
te Werbung immer noch zu viele Worte.

Im abschlieBenden Block stand »das Visuelle und
das Politische« im Vordergrund. Ursula E. Koch refe-
rierte tiber die Geschichte der politischen Karikatur
von der Reformationszeit bis zur Gegenwart unter
Beriicksichtigung des Entstehungskontextes. Thomas
Knieper knipfte an diesen Vortrag an und sprach
@iber die Zukunft der Karikatur. Marcus Maurer und
Hans Mathias Kepplinger stellten erste Befunde tiber
die Wirkung des Erscheinungsbildes von Politikern
vor. Dabei beriicksichtigten sie sowohl die Rhetorik
als auch die Optik. Entscheidendes Attribut ist die
»Sympathie«, die iiberwiegend visuell vermittelt
wird. In experimentellen Studien fand Klaus Kamps
heraus, dass insbesondere die Attraktivitat von politi-
schen Kandidaten ein wichtiges und hiufig wahlent-
scheidendes Moment ist. Uber die Visualisierung
unterschiedlicher europdischer Parlamente und der
dortigen Streitkultur machte sich Dietmar Schiller
Gedanken, die er mit zahlreichen Videoausschnitten
illustrierte. Last but not least sei Hans J. Kleinsteuber
erwihnt, der iiber politische Architektur und Visuali-
tit am Beispiel von Washington D.C. reflektierte.

Insgesamt erfiillte die gut besuchte Tagung ihr
Ziel, visuell Forschende zusammenzufiihren und eine
erste Bestandsaufnahme der Forschung wiber visuelle

Kommunikation in unserem Fach zu erheben.

Gekennzeichnet war die Veranstaltung durch ihre
Interdisziplinaritit und ihre methodische Offenheit,
wobei dennoch insbesondere die quantitativ orien-
tierte Forschung den Schwerpunkt ausmachte.

Das Ziel der Fachgruppe ist es, sich in den nichs-
ten Jahren sowoh! intra- als auch interdisziplinar und
international zu erweitern. Die bestehenden Kontakte
zu den beiden amerikanischen VisKomm-»Fachgrup-
pen« (ICA, AEJMC) sollen vertieft und der Kontakt zu
anderen VisKomm-Organisationen, vor allem in
Europa, initiiert werden.

Aus Sicht der Teilnehmer war die Tagung rundhe-
rum gelungen und verlangt nach einer Fortsetzung,
die sich am 23. und 24. November 2001 mit »Authen-
tizitdt und Inszenierung von Bilderwelten« beschifti-
gen wird.

Marion G. Milller, Hamburg / Thomas Knieper, Leipzig
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Biicher

Die angezeigten Mono-
graphien und Sammel-
bande von DGPuK-Mit-
gliedern sind in den letz-
ten Monaten erschienen.
Die Redaktion dankt fir
entsprechende Hinweise.
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Trend

»Fakten und Fiktionen«
- 50 lautet das Thema
der kommenden DGPuK-
Jahrestagung in Miinster.
Die Tagung wird im
Movenpick-Hotel am
Aasee und in den Raum-
lichkeiten des Schlosses
in Minster stattfinden.
Vom 23.bis 25.Mai 2001
soll dort »iiber den
Umgang mit Medien-
wirklichkeiten”«diskutiert
werden.Denn, so formu-

lieren es die Miinsteraner:

Die »Praxis« hat langst
eine »neue Realitdt«
geschaffen.
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Das Faktische ist eine Fiktion

Das Thema der nichsten DGPuK-Jahrestagung liegt voll im Trend

enn Journalismus fiir die Fakten zustindig sein
Wsoll, wihrend Unterhaltung und Werbung Fik-
tionen schaffen, dann sind die Verhaltnisse scheinbar
iibersichtlich geordnet. Doch diesen Gefallen tun uns
die Medien nicht mehr: Journalismus wird unterhalt-
sam dargeboten, Unterhaltung tragt auch zur Bildung
bei, Werbung informiert - und wo genau sind Public
Relations oder Talk Shows in diesem Koordinatennetz
von Fakten und Fiktionen einzuordnen?

Sobald wir von Fakten reden, meinen wir -
zumindest umgangssprachlich — das, was tatsachlich
geschehen ist: »das Wahre«. Fiktionen aber tragen im
Gegensatz dazu das Moment der (Selbst-)Tduschung
in sich. Betrachtet man indessen die Herkunft des
Begriffs »Fakt« genauer, dann lautet die korrekte
Ubersetzung dieses Worts »das Gemachte«. Demzu-
folge widersprechen sich Fakten und Fiktionen nur
scheinbar. Und der Alltag in den Medien, die den
Gesetzmifligkeiten der Aufmerksamkeitsokonomie
folgen, zeigt, dass diese Unterscheidung schon lange
aufgehoben ist. Ob junge Leute Geld fiir einen gespiel-
ten Hitler-Gruf kassieren, ob Reporter mit Wischlap-
pen in den Bundestagstoiletten »recherchieren« oder
die Tochter von Ulrike Meinhof ihre Neurosen ffent-
lich auslebt ~ der Unterschied zwischen dem, was wir
nur fiir wahr halten und dem, was eine Tduschung
sein konnte, verschwimmt.

Unscharf wird aber auch das Objekt, dem die T4u-
schung gilt - die duflere Welt als Gegenstand der
Wahrnehmung. Getduscht werden kann nur im Hin-
blick auf das, was real gegeben scheint. Dem Wort
Tauschung liegt der Gedanke des Tauschs zugrunde:
Das eine wird durch das andere auswechselt - die eine
Realitat fiir die andere. Was aber, wenn auch die der
Tauschung zugrunde liegenden Grenzen von den
Medien verwischt werden? Wenn die Medien selbst
eine Wirklichkeit erzeugen, die sich jeder trennenden
Unterscheidung zwischen real und fiktional entzieht?

Inzwischen losen sich auch die Grenzen der klassi-
schen journalistischen Genres und Berufsbilder auf -
und auch die Kommunikations- und Medienwissen-
schaft wird nicht umhinkommen, die ehemals basale
Differenz von Fakten und Fiktionen zur Disposition
zu stellen.

Die Griinde dafiir aufzuspiiren und zu analysieren,
ist die Aufgabe der nichsten Jahrestagung. Die Refe-
renten haben dafiir bis zum 30. September 2000 ihre
Abstracts eingereicht und erstmals wurde in einem
ausgekliigelten Review-Verfahren ein Rating der Bei-
trége erstellt. Jeder Vorschlag wurde vom Reviewbo-
ard an drei Reviewer aus den jeweiligen DGPuK-Fach-
gruppen weitergeleitet, die nach festgelegten Krite-
rien die Abstracts beurteilt haben. Am 8. Dezember
wurden dann die besten 48 Referate zu einem
Tagungsprogramm  zusammengestellt. Schwerpunkt
ist das Thema Journalismus mit insgesamt 18 Beitra-

gen. Aber auch das Panel Unterhaltung ist mit 12 Bei-
tragen stark besetzt.

Umrahmt wird das Tagungsprogrammvon zwei
zentralen Veranstaltungen. Als Keynotespeaker fiir
die Eroffnungsveranstaltung am Donnerstag sind
Hans Magnus Enzensberger und Herbert Riehl-Heyse
eingeladen. Fiir die abschliefende Podiumsdiskussi-
on hat unter anderem bereits der Nordrhein-Westfali-
sche Ministerprisident, Wolfgang Clement, seine Teil-

DG PsX Jahieslag

CATEN UND ¥ TION

Uber dhers Uinyang nat Mot

Zur Vorbereitung der DGPUK-Tagung wurde
am Fachbereich Design der Fachhochschule
Munster ein Wettbewerb fir das Corporate
Design der Tagung ausgeschrieben und die
entsprechend gestaltete Homepage am 11.
Januar offiziell ins Internet gestellt. Die Adresse
lautet: www.dgpuk2001.de.

nahme zugesagt. Das Thema: Internet und Globalisie-
rung. Abgerundet wird die Konferenz durch ein
abwechselungsreiches Rahmenprogramm.

Achim Baum/Miriam Meckel

Abspann

Berliner Cheerleader )
»In Berlin sind diese Kanile der Kommunikation
vertrocknet (...). Berlins Pressehaus ist sauber,
sicher, sehr teuer und steriler als ein OP-Raum in
der Charité. Und es ist nicht linger sinnvoll, quer
durch die Stadt zu fahren, um an einer Pressekon-
ferenz teilzunehmen, wenn die Informationen
zeitgleich aus dem Internet oder bei n-tv oder
Phoenix abgerufen werden konnen. Den neuen
Journalisten der Berliner Republik geht die Tech-
nik des Fragestellens verloren, eine Technik, die
man nur durch persénliche Anwesenheit bei Pres-
sekonferenzen erlernen kann (...) Die auslindi-
sche Presse ist Schroder gegeniiber beschimend
schmeichlerisch geworden und der investigative
Journalismus welkt dahin.«

Roger Boyes, Deutschland-Korrespondent der
Times, in: Message 1/2001, S. 61.
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