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Warum ein Ranking?

Antworten des Centrums fiir Hochschulentwicklung

a, warum Uberhaupt? Wer braucht
uvergleichende Information, wenn

Studienangebote und Lehtr- und
Forschungsbedingungen innerhalb eines
Faches vermeintlich alle gleich sind, wie
es die Soziologen behaupten? Oder Un-
terschiede, sofern es sie gibt, unter den
Professoren des Faches bekannt sind,
wie es die Historiker fur sich in An-
spruch nehmen? Es ist doch fiir Abi-
turienten ein Leichtes, aus den bundes-
weit circa 1.000 BA-Studiengingen der
BWL ein auf die persénlichen Anfor-
derungen zugeschnittenes Angebot her-
auszufinden. Aber das brauchen sie ja
gar nicht, sie studieren eh am Heimatort.
Und wenn nicht, dann kénnten sie ja
umfassende Evaluationsberichte lesen
und sich danach entscheiden.

Leider lduft das alles
so nicht. Unterschiede .
sind eine Tatsache, und
nicht jeder Studieninte-
ressent hat eine Ge-
schichtsprofessorin als
Mutter, die er fragen
kann. Kinftige Studie-
rende bendtigen fur ih-
re Entscheidung ver-
lassliche Informationen, die auch Ver-
gleiche ermdglichen. Was also spricht
dagegen, ihnen ein Instrument an die
Hand zu geben, das im Studiendschun-
gel Orientierung bietet, wenn dieses In-
strument nach methodischen Grundsit-
zen empirischer Sozialforschung arbei-
tet, die Rahmenbedingungen fiir Lehre
und Forschung in vielfiltigen Facetten
aufzeigt und unterschiedliche Blick -
winkel von Professoren, Studierenden,
Absolventen einbezieht, erginzt um
Fakten zum Fach? Die vielfiltigen be -
schreibenden und vergleichenden Infor -
mationen des CHE-Rankings sind de -
tailliert im Internet abrufbar und werden
mit hohen Zugriffszahlen genutzt. Im
Print-Studienfiihrer ist die Information
reduziert, dafur aber durch , Die Zeit

mit einer hervorragenden redaktionellen
Heranfiihrung an das Studierendenleben
verbunden. Das CHE investiert jedes
Jahr Geld (und die Hochschulen Zeit),
um das zu ermdglichen. Dabeti sollte die
Intelligenz der Ranking-Nutzer nicht
unterschitzt werden; sie sind nicht so
naiv, ihre Studienwahl ausschlief3lich auf
Rankings zu stiitzen. Das CHE-Ranking
ist fir Studieninteressierte gemacht und
aufbereitet. Hilfreichen Rat fur die rich-
tigen MessgroBen und im Hinblick auf
aktuelle Entwicklungen geben uns Ver-
treter der untersuchten Ficher. Die
Fachvertreter, Hochschulvertreter, Me-
thodiker, Studierenden und die interes-
sierte Offentlichkeit tragen mit ihren
Anregungen und Kritiken dazu bei, dass
das Ranking einem stindigen Optimie-
rungsprozess untet-
liegt, der dazu ge-
fuhrt hat, dass der
methodische Stan-
dard des CHE-Ran-
kings eine interna-
tional hohe Reputa-
tion genief3t. Natiir-
lich liegt es nahe,
dass auch Fachver-
treter und Hochschulleitungen diese
Daten nutzen, weil sie Informationen in
einem Detaillierungsgrad bereitstellen,
die aus anderen Quellen kaum zur Ver-
fiigung stehen. Auch hier sollten Intelli-
genz und Kommunikationsfihigkeit der
Entscheider nicht unterschitzt, die Wit-
kung des Rankings als eine Informa-
tionsquelle in einem vielschichtigen Ent-
scheidungsprozess aber auch nicht iber-
schitzt werden. Rankings sind dann irre-
fuhrend und unnitz, wenn die Informa-
tion lautet ,,Universitit X steht auf Platz
Y, ermittelt aus einem Indikator, in
dem Messwerte mit beliebigen Gewich-
tungen zusammengemixt werden. Aber
genau gegen solche Systeme ist das
CHE-Ranking angetreten.

FRANK ZIEGELE, CHE
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Eine konvertierbare Wahrung

Vor allem kleinere und jlingere Standorte konnen profitieren

ur Institutionen, die etwas leisten, ist 6f-
Efentliche Sichtbarkeit immer erwunscht.

Mit dem CHE-Ranking und dessen Dar-
stellung in der Wochenzeitung ,,Die Zeit be-
kommt die Kommunikationswissenschaft Publi-
zitit gleichsam kostenfrei. Insofern liegen in Po-
pulirmedien vertffentlichte Rankings per se im
Interesse kommunikationswissenschaftlicher In-
stitute, und zwar unbesehen der Qualitit der Eva-
luationsverfahren. Wihrend nach Auskunft der
Deutschen Gesellschaft fiir Soziologie (DGS)
Studieninteressierte das CHE-Ranking offenbar
nicht zur Kenntnis nehmen, treffen Abiturienten,
die sich fiir Kommunikationswissenschaft interes-
sieren, ihre Studienwahl nachweislich auch auf
Basis der in Studienfithrern publizierten Ran-
kings. Im Wettbewerb um die talentiertesten und
leistungsbereitesten Studierenden sollte unser
Fach dieses Mittel nicht unterschitzen.

Anders als die Soziologie, die als anndhernd rei-
nes Forschungsfach unter den herrschenden Bo-
logna-Bedingungen einem anderen Druck ausge-
setzt ist, wird die Kommunikationswissenschaft
in Gesellschaft und Politik schon immer stark
tber ihre Ausbildungsleistung wahrgenommen.
Und genau dafiir sind Hochschulrankings niitz-
lich, die stark auf studentischen Befindlichkeiten
basieren. Die Kommunikationswissenschaft ist
nach wie vor ein Fach, das viele Absolventen mit
guten Berufsperspektiven fiir die Medien- und
Kommunikationspraxis sowie fiir die Medien-
und Kommunikationsforschung produziert. Inso-
fern gelten viele der plausiblen DGS-Argumente
zur irrigen wissenschaftspolitischen Bedeutung
von vornherein nicht fur uns.

Rankings als Gegengewicht

Uns wird kiinftig die Frage beschiftigen, ob ein
mit Fehlern behaftetes CHE-Ranking besser ist
als keines. Oder durch welches Instrument das
bisherige CHE-Ranking zu ersetzen ist. Als ,,Ge-
winner* einer rangordnenden Evaluation steht
man naturgemil in der Gefahr einer verzerrten
Wahrnehmung. Gleichwohl sei der Hinweis er-
laubt, dass Hochschulrankings ein Gegengewicht
bilden kénnen — und sollen! —, von dem vor allem
kleinere und jiingere KW-Standorte profitieren,

die noch mit wenig Tradition behaftet sind.
Grollere etablierte Institute wuchern wissen-
schaftspolitisch zu recht mit Drittmitteln, For-
schungsprojekten und der Sichtbarkeit in interna-
tionalen Journalen
und Zitationsindizes.
Sie kénnen dies, weil
sie die kritische Mas-
se schon lange er-
reicht haben, und sie
sollen das — so un-
schon die anhingige
Praxis der Zitations-
kartelle auch sein
mag — auch weiter-
hin tun. Der Vorteil
der ,,harten® binnen-
wissenschaftlichen
Leistungsmessung
liegt bei den groflen
Instituten, die sich in den vergangenen Jahren
immer stirker international orientiert haben und
heute oft in einer eigenen Liga spielen. Eine gro-
Bere Offentlichkeit erreicht man dadurch kaum.
Die Frage heif3t: Will man das tberhaupt?

Das CHE gibt uns mit seinen Erhebungen eine
Wihrung an die Hand, die von den kleineren und
mittleren, vor allem aber den jingeren Standorten
am besten konvertiert werden kann. Diese haben
aufgrund der Gberschaubaren Grof3e ihre Vorteile
hiufig in der Lehre, der Betreuung der Studieren-
den, der Studierbarkeit der Studienginge und der
Berufsbefihigung der Absolventen. Diese 6ffent-
lichkeitswirksamen, funktionalen Parameter kom-
men in den etablierten binnenwissenschaftlichen
Bemessungssystemen kaum vor. Insofern ist es

nur fair, wenn erginzend nun auch die Leistungen
der kleinen und mittleren Institute darstellbar
werden. Von den empirischen Unzulinglichkeiten
der vergangenen Erhebungen sind tbrigens alle
gleichermallen betroffen — jiingere Standorte vor
allem von der durch die DGS als ,undifferen-
ziert abqualifizierten Reputationserhebung. Mir
personlich ist kein iber alle Zweifel erhabener
Forschungs- oder Lehrindikator bekannt, der sich
nicht wissenschaftspolitisch instrumentalisieren
lasst. Insofern: Auf ein Neues!

RALF HOHLFELD, PASSAU

Die Fotos von
Christoph
Rosenthal zei-
gen Szenen der
DGPuK-Jahres-
tagung vom 16.
bis 18. Mai in
Berlin.
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Unvollstandige Vergleichsbasis

CHE-Ranking misst zuallererst subjektive Zufriedenheit

an stelle sich vor, in einem bislang auto-
mfreien Land bekommen Biirger mit Abitur

ein Auto zugeteilt und kénnen damit drei
Jahre fahren. Nach zwei Jahren Gberlegt sich eine
Institution namens CAR HUMAN EVALUATI-
ON die Qualitit der Autos zu tberpriifen und
weiteren Abiturienten die Ergebnisse in Form
von Ampelfarben zuginglich zu machen. Die In-
stitution tiberlegt fernerhin, dass die Urteile der
studentischen Auto-
fahrer Auskunft tber
die Qualitit der Autos
geben.  Also  fragt
man: ,,Wie grol3 ist
nach Threm Empfin-
den der Kofferraum?*
oder ,,Verbraucht Ihr
Fahrzeug viel Ben-
zin?“ oder ,,Mussen
Sie hiufig in die
Werkstattr. Die Be-
fragten sollen jeweils
auf Skalen, so haben
es die empirischen So-
zialforscher bei CAR
HUMAN EVALUA-
TION gelernt, den Grad ihrer Zustimmung ange-
ben.

Der Opel Jena bekommt ein griin fiir die GroBe
des Kofferraums, der Ford Bamberg ein rot. Die
Ingenieure bei Opel gehen zum Vorstand und
preisen ihren Erfolg, der Vorstand belobigt sie
und bewilligt ihnen eine neue Kaffeemaschine.
Sie setzen ihren Erfolg gro3 auf ihre Produkt-
website. Die Ingenieure bei Ford verfallen in
grof3e Trauer und beklagen sich, dass ihr Koffer-
raum doch eigentlich sogar gréf3er ist als beim
Opel, aber das haben die Autofahrer wohl nicht
so geschen. Sie tbetlegen, wie sie ihren an sich
schon groflen Kofferraum noch gréfler machen
kénnen, damit sie beim nichsten Mal besser ab-
schneiden. Dem Vorstand sagen sie lieber nichts
davon. Der Mercedes Erfurt schneidet sogar
schlechter ab als der Lada Mittweida. Mercedes
tberlegt daraufhin, ob man sich weiter an der
Evaluation beteiligt. Schadenfreude bei Lada.

Die Parallelen sind offenkundig. Dennoch gibt
es auch Unterschiede zum bestehenden CHE-

Ranking, die aufschlussreich sind. Autos sind Teil
unseres Lebens, wir sehen viele verschiedene
Marken, haben die Fahrtichtigkeit und die ,,Faht-
freude® in vielen verschiedenen Autos am eigenen
Leibe spiiren kénnen. Unsere Urteile beruhen
hier auf Vergleichen. Sie sind daher auch in der
Lage, Basis fur vergleichende Darstellungen zu
sein. Dies ist beim CHE-Ranking nur bedingt der
Fall. Studierende beurteilen die Offnungszeiten
der Bibliothek nicht objektiv im Vergleich zu an-
deren Offnungszeiten, sondern nach ihrer subjek-
tiven Zufriedenheit. Sie haben nur eine unvoll-
stindige Vergleichsbasis. Sie haben vielleicht von
anderen gehort, wie sich die Situation anderswo
darstellt, aber auch wiederum nur als subjektive
Eindriicke.

Der Einfluss des Kuschelfaktors

Insofern geben die CHE-Erhebungen vermut-
lich zuallererst die subjektive Zufriedenheit der
Studierenden mit der Gesamtsituation am Stu-
dienort wieder. Und entsprechende Rankings
spiegeln die subjektiven Zufriedenheiten an ver-
schiedenen Standorten wieder. Dies bedingt wohl
auch, dass die kleinen Standorte meist besser
abschneiden als die groB3en, ein Kuschelfaktor so-
zusagen. Dies bedingt wohl auch, dass Standorte
relativ schnell von rot nach griin und umgekehrt
wandern kénnen. Subjektive Eindriicke sind
schneller objektive  Gege-
benheiten. Letztlich geht es also um die Frage der
Validitdit der CHE-Erhebungen. Wie meine
Ausfithrungen hoffentlich gezeigt haben, kénnen
die Ergebnisse kaum Schliisse auf die Qualitit der
Ausbildung, die Qualitit der zumindest teilweise
auch objektivierbaren Kriterien zulassen.

Dies ist — neben der Diskussion um die metho-
dische Qualitit — ein schwerwiegendes Manko.
Wenn man die (politische) Bedeutung des Ran-
kings berticksichtigt, die vielen Diskussionen an
den Standorten: ,,Warum haben wir bei diesem
Kriterium so schlecht abgeschnitten?”, dann kann
man durchaus rechtfertigen, an dem Ranking
nicht weiter teilzunehmen, zumal, wenn die rote
Farbe fiir einen Standort zu Einschrinkungen,
Riickbau oder Kiirzungen fiihrt.

HANS-BERND BRos1us, MUNCHEN

veranderbar als
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Gegen die Bertelsmannisierung

Die hochschulpolitischen Ziele des CHE-Rankings sind abzulehnen

ines kann man der Bertelsmann-Stiftung

nicht vorwerfen: Geheimniskrimerei. An

dem Ziel ihrer Mission hat sie nie einen
Zwreifel gelassen. Ganz im Sinne der neoliberalen
Ideologie geht es ihr darum, moglichst alle Be-
reiche des offentlichen Lebens vom Staat zu be-
freien, dem segensreichen Spiel der Marktkrifte
zu Uberantworten und mit Hilfe betriebswirt-
schaftlicher Methoden zu optimieren. Weniger
bekannt als ihre Ziele ist der tatsichliche politi-
sche Einfluss, den die Stiftung bereits erlangt hat.
So ist wahrscheinlich nur wenigen bewusst, dass
wesentliche Inhalte der sogenannten HartzIV-Re-
formen, fur die der Altkanzler Gerhard Schroder
in diesen Tagen gefeiert wird, von einer Arbeits-
gruppe der Bertelsmann-Stiftung formuliert wur-
den. Die Stiftung gilt vielen Beobachtern heute als
der michtigste Politiklobbyist Europas. Wie weit
ihr Arm reicht, ldsst sich etwa in dem Buch von
Thomas Schuler (Bertelsmannrepublik Deutsch-
land: Eine Stiftung macht Politik) nachlesen.

Das Bertelsmann-Vehikel zur Durchsetzung
der neoliberalen Ideologie im Bildungssektor ist
das 1994 gemeinsam mit der Hochschulrektoren-
konferenz gegrindete Centrum fiir Hochschul-
entwicklung (CHE). Seit beinahe 20 Jahren wirkt
das Centrum nach Kriften daran mit, Bildungs-
politik zu einem Teil der Wirtschafts- und Indus-
triepolitik zu machen.

Okonomisierung, Effizienz, Verwertung

Die Hochschullandschaft soll zu einem Markt
umgeformt werden, auf dem betriebswirtschaft-
lich optimierte ,,Dienstleistungshochschulen®
einerseits Ausbildungen anbieten, die sich auf
Arbeitsmirkten Gewinn bringend verdullern las-
sen und andererseits verwertbares Wissen bereit
stellen, das die Wirtschaft in Profit ummiinzen
kann. Okonomisierung, betriebswirtschaftliches
Effizienzdenken, Wettbewerb und Verwertungs-
streben sind die passenden Stichworte fur dieses
hochschulpolitische Programm, das fir praktisch
alle Fehlentwicklungen im Hochschulwesen ver-
antwortlich ist, iber die sich viele von uns immer
hiufiger beklagen. Das CHE-Studiengangs-
ranking ist nichts anderes als ein hochwirksames
Instrument zur Umsetzung dieses Programms. Es

muss daher klar sein: Wer sich am Ranking betei-
ligt, und sei es nur in der passiven Rolle des Eva-
luierten, unterstiitzt dadurch die hochschulpoliti-
schen Ziele des CHE und stirkt dessen Rolle in
der deutschen Bildungspolitik.

Worum geht es bei dem Ranking? Es sind im
Wesentlichen vier Effekte, die das CHE mit den
Studiengangsrankings verfolgt. 1. Es geht darum,
das Konkurrenz- und Wettbewerbsdenken als
addquaten und legitimen Steuerungsmechanismus
der Hochschulentwicklung zu etablieren. En pas-
sant wird dabei die betriebswirtschaftliche Illu-
sion der Messbarkeit des nicht Messbaren und der
Vergleichbarkeit des nicht Vergleichbaren gefe-
stigt. 2. Es geht um Hilfen zur effizienten Stu-
diengang- und Hochschulwahl der Studienanfin-
ger. Darunter verstehen die Apologeten der Effi-
zienz eine Wahl, die sich an moglichst vollstindi-
ger Information tdber das zu erwartende Aus-
bildungsangebot orientieren kann, damit Fehl-
allokation von Humankapital vermieden wird.
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3. Es geht darum, 6ffentlichen Druck auf die-
jenigen Institute auszuliben, die im Ranking
schlecht abschneiden, sich auf den von Ber-
telsmann vorgegebenen Leistungsdimensionen zu
verbessern. Dass es sich dabei keineswegs nur um
wissenschaftsimmanente Qualitdtsindikatoren
handelt, ist weithin bekannt. 4. Es geht darum,
diejenigen Studienginge und Institute vom Markt
zu verdringen, die den Bertelsmann-Kriterien
dauerhaft nicht geniigen. Dass Rankings schon
heute Einfluss auf Strukturentscheidungen an
Hochschulen haben, belegen unsere eigenen Be-
fragungen von Entscheidungstrigern im deut-
schen Hochschulsystem.

Es gibt viele gute Griinde, diese Zielsetzungen
rundweg abzulehnen. Ich nenne in aller Kiirze
nur drei davon. 1. Wettbewerb fithrt zur Erosion
der Kooperation.
Wenn wir in For-
schung und Lehre
gegencinander
antreten und anein-
ander
werden, ist es of-
fensichtlich irratio-
nal, sich in Zusam-
menarbeit zu Uben,
weil stets der Ver-
dacht besteht, dass
der Kooperations-
partner mehr pro-
fitiert  als
selbst. Das gilt fur
individuelle For-
scher genauso wie fiir Institute.

2. Okonomisches Effizienz- und Wettbewerbs-
denken ist ein zutiefst unwissenschaftliches Prin-
zip. Wissenschaftliche Forschung, gerade wenn
sie innovativ sein will, birgt das Risiko des Schei-

bemessen

man

terns. Forschung, bei der nichts Greifbares her-
auskommit, ist aber aus Skonomischer Perspektive
Ressourcenverschwendung. Denken, das nicht
von vornherein auf spezifische Zwecke gerichtet
ist, gilt unter 6konomischen Vorzeichen als nutz-
los. Okonomisierung von Wissenschaft und
Forschung fthrt folglich zu mehr geistlosem
mainstream und verringert die Wahrscheinlichkeit
von wissenschaftlicher Innovation, weil die meist
nur auf Umwegen erreichbar ist.

Kurvenreiche Bildungsbiographie

3. Ein wissenschaftliches Studium ist mehr als
reine Ausbildung, die man ohne nach links und
rechts zu schauen, mit ausschlieBlicher Konzen-
tration auf die vom Arbeitsmarkt geforderten
fachlichen Qualifikationen und vor allem ohne
Zeitverlust | absolvieren* muss. Ein Studium soll
Irritation erzeugen, mit Unerwartetem konfron-
tieren, zum Quer- und Weiterdenken anregen. Es
kann im Idealfall dazu fihren, dass man Inte-
ressen, Neigungen und schlummernde Talente
erst im Studium entdeckt oder gar neu entwickelt,
mit entsprechenden Konsequenzen fiir eine kur-
venreiche Bildungsbiographie. All das soll durch
Orientierung an Studiengangsrankings, die einen
schnurgeraden Bildungsweg ermdglichen wollen,
gerade ausgeschlossen werden. Rankings machen
die Entdeckung und Férderung kreativer wissen-
schaftlicher Képfe unwahrscheinlicher und scha-
den daher der Wissenschaft.

In einem Satz: Es gibt (neben dem methodi-
schen Zweifel) gewichtige politische Argumente
gegen die Ideologie des CHE-Ranking. Sie spre-
chen meines Erachtens eindeutig gegen eine wei-
tere Beteiligung der Kommunikationswissen-
schaft an diesem Projekt.

FRANK MARCINKOWSKI, MUNSTER

Die Phantom-Studiengange

Warum einige Standorte nicht gerankt wurden

enn Abiturienten zur Wochenzeitung
m,,Die Zeit” oder zu ihrem Studienfiihrer

greifen, um herauszufinden, wo sie Me-
dien- oder Kommunikationswissenschaft studie-
ren wollen, hat die Universitat Trier schlechte,
oder besser: gar keine Karten. Nein, nicht weil die
Uni Trier im CHE-Ranking so schlecht beurteilt

wurde, sondern weil es sie gar nicht gibt. Oder
héchstens als indirekte Anmerkung in einer klein
gedruckten FuBinote, in der man lesen kann, dass
Hochschulen, fiir die keine Daten vorliegen, nicht
in das Ranking einbezogen werden. Schaut man
sich die CHE-Tabelle Kommunikationswissen-
schaft/Journalistik genauer an, sicht man, dass
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nicht nur Trier fehlt, sondern zum Beispiel auch Eichstitt
oder Bamberg, Andere Universititen wie Mainz oder
Berlin - werden zwar gelistet, jedoch ohne die
Lehrindikatoren, die auf den Urteilen der Studierenden
beruhen.

Was ist da passiert? Im Fall des Trierer Medien-
Bachelors war der Ricklauf bei der Studieren-
denbefragung zu niedrig. Ein Problem, das anscheinend
nicht nur Trier hatte. Da in Trier zum Zeitpunkt der
Erhebung zudem keine drei Professuren tiber drei Jahre
hinweg besetzt waren, werden auch die Forschungsindi-
katoren nicht ausgewiesen. Das CHE gibt diese In-
dikatoren erst ab einer Untergrenze von drei Professuren
an, um zu vermeiden, dass Ruickschlusse auf einzelne Pet-
sonen gezogen werden konnen. Fehlen die Lehr- und
Forschungsindikatoren, werden entsprechende Fach-
bereiche iiberhaupt nicht erwihnt. Auf Nachfrage spricht
Petra Giebisch, Projektleiterin des CHE-Hochschul-
rankings, von einem ,Platzproblem® in den Print-
ausgaben, jedoch sei der Fachbereich im Online-Ranking
ja sichtbar.

Problematisch fiir kleinere Fachbereiche

Tatsichlich wird die Universitit Trier im Internet geli-
stet und man findet bei den Lehrindikatoren die Angabe,
dass es zu wenige Antworten gab. Bei Hichstitt und Bam-
berg fehlt hingegen jegliche Erklirung. Petra Giebisch
meint dazu, dass hier gar keine Antworten vorligen und
vermutlich die Studierenden seitens der Hochschule nicht
angeschrieben wurden, was sich aber nicht mit Sicherheit
sagen lieBe. Aus Eichstitt heil3t es jedoch, die Befragung
sei durchgefiihrt worden, aber die Beteiligung sei zu
gering gewesen. Und was Bamberg anbelangt, hat laut
Rudolf Stéber das CHE einen internen Link falsch
gesetzt, sodass die Antworten der Studierenden im Nichts
landeten. Bei einer Wiederholung der Befragung gab es
dann — verstindlicherweise — nur noch wenige Ant-
worten. Die Bamberger Kommunikationswissenschaft
will sich deshalb und aus anderen Griinden nicht mehr
am CHE-Ranking beteiligen.

Offensichtlich ist das CHE-Ranking gerade fiir kleinere
Fachbereiche problematisch. Wenn sie nicht den Min-
destwert von 15 befragten Studierenden erreichen und
auch keine drei Professuren dauerhaft besetzt haben, fal-
len sie durch das Raster. Das CHE miisste diese Fach-
bereiche und den genauen Grund, warum sie nicht im
Ranking vertreten sind, zumindest erwihnen — online und
in den Printausgaben. Dartiber hinaus stellt sich aber
auch die Frage nach dem Sinn eines Rankings, bei dem
einige Fachbereiche gar nicht beurteilt werden bezie-
hungsweise die wesentlichen Angaben zur Lehre oder
Forschung fehlen. KrAus ARNOLD, TRIER
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Hochschulen unter Druck

Offentliche Rankings verschlechtern die Qualitit von Wissenschaft

or nicht allzu langer Zeit galt es in der
\X/issenschaft als verpont, auf die Bedurt-
nisse von Medien einzugehen. Seit einigen

Jahren aber kann es aus Sicht der Hochschulen
gar nicht genug Offentliche Aufmerksamkeit ge-
ben, und nun arbeitet man mit allen Mitteln an
der eigenen Sichtbarkeit. Dahinter steht keine An-
erkennung einer 6ffentlichen Kontroll- und Kri-
tikfunktion oder gar einer Partizipation der Laien-
offentlichkeit. Im Gegenteil: Die sogenannte Me-
dialisierung der Hochschulen, verstanden als An-
passung an die Kiriterien offentlicher Aufmerk-
samkeit, ist eine PR-Strategie, um sich in einem
durch die Politik initiierten kinstlichen Wett-
bewerb um Ressourcen zu behaupten. Man sagt,
dass kiinstliche Wettbewerbe — also solche ohne
funktionierenden Nachfragermarkt, auf dem ein
Preismechanismus eine Anpassung des Angebots
an die Leistung erzwingt — zur Pervertierung von
Anreizsystemen fithren (vgl. sehr illustrativ. M.
Binswanger, Sinnlose Wettbewerbe, Herder
2012). Meine These geht noch einen Schritt wei-
ter: Ich behaupte, dass 6ffentliche Rankings — und
zwar well sie 6ffentlich sind — die Qualitit von
Lehre und Forschung nicht nur unzureichend
messen, sondern sie systematisch verschlechtern.
Da Wettbewerbe Vergleichbarkeit voraussetzen,
sind Kiriterien gefragt, die diese zumindest sugge-
rieren — und zwar am besten fakultitsiibergrei-
fend, wenn nicht gar hochschulweit. Das erzwingt
eine so weitgehende Abstraktion der Bewertungs-
kriterien, dass die (immer noch) immense Vielfalt
von Veranstaltungsformen, Themen und Zielen
nicht erfasst werden kann. Dass so ein Vorhaben
tberhaupt machbar erscheint, liegt sicher an der
merkwirdigen Idee, sich die Qualitit von Lehre
und Forschung als vereinheitlichbares Produkt
mit wohl definierten und daher unproblematisch
zu messenden Merkmalen vorzustellen. Das fihrt
dann zu undeutbaren Fragen wie ,,Entsprach die-
se Veranstaltung lhren Erwartungen?”. Jedem
sollte klar sein, dass mit den meisten standardi-
sierten Evaluationsinstrumenten nur eine diffuse
studentische Zufriedenheit gemessen wird. Ein
Nachdenken iber die Aufgaben und Ziele zum
Beispiel von universitirer Lehre findet erst gar
nicht statt; es wire auch kontraproduktiv, wiirde
es doch die llusion der Vergleichbarkeit zerstéren

und somit auch die Generierung von Kennzahlen
fur den offentlich simulierten Wettbewerb verhin-
dern. Das ist die eine Konsequenz der Medialisie-
rung von Rankings, dass sogenannte Qualitdtskri-
terien nur im Hinblick auf ihre Verwendbarkeit
fir einen tbergreifenden Produktvergleich kon-
zeptualisiert werden und hdchstens marginale
Auskunft tber Qualitit geben.

Leider bleibt es nicht dabei. Wenn ein Wettbe-
werb gesellschaftlich sichtbar vorgefithrt wird, ge-
schieht dies nicht ohne — zusitzlichen — Einfluss
auf die Wettbewerbskritetien selbst. Diese miis-
sen nicht mehr nur Uberaus abstrakt sein, um tat-
sichlich Apfel mit Birnen vergleichen zu kénnen.
Sie missen zudem flr ein nicht-wissenschaftli-
ches Publikum verstindlich sein. Damit, und das
ist nun einmal ,das Wesen® von Medialisierung,
entfallen wissenschaftlich sinnvolle Kriterien fir
— wohlgemerkt: wissenschaftliche — Qualitit. Sie
wiren flr ein Laienpublikum kaum nachvollzieh-
batr. Die Kriterien, mit denen man die Produkte
der Wissenschaft bewertet, abstrahieren also aus-
gerechnet von deren eigenen Erfolgskriterien.
Kurzum: Das Ranking der Wissenschaft findet
nach auflerwissenschaftlichen Kriterien statt. So
besagt zum Beispiel ein Indikator wie Drittmit-
telumsitze ja iberhaupt nichts, solange man nicht
weil3, woftr die Mittel gegeben wurden, und vor
allem: was damit wissenschaftlich gemacht wird.

Den wahren Schaden erzeugen Rankings aber
nicht, weil (a) Dozenten und Studenten nichts aus
ihnen lernen, sie (b) zeitraubend und (c) teuer sind
und (d) das offentliche Publikum iber Wissen-
schaft fehlinformieren. Richtig gefdhrlich wird das
Ganze dadurch, dass ein 6ffentlich vorgefiihrter
Wettbewerb zwangsliufig Rickwirkungen auf das
im Fokus stehende Produkt selbst hat. Der Idee des
Wettbewerbs ist inhirent, das Produkt anhand der
verwendeten Kriterien zu optimieren. Die inten-
dierte Optimierung wissenschaftlicher Produkte
fihrt mithin zu einer Angleichung an aullerwis-
senschaftliche Qualititserwartungen. Wir mégen
da erst am Anfang stehen. Das fortgesetzte
Stakkato Offentlich aufgefithrter Rankings wird
den Druck auf die ,Modifizierung® unserer Pro-
dukte aber stetig erthéhen. Und am Ende haben
wir uns dann selbst abgeschafft.

MATTHIAS KOHRING, MANNHEIM
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lllusion von Wissenschaftlichkeit
Eine methodische Kritik des CHE-Rankings

er beim Vergleichen nicht nur augen-
MScheinhcbe Gemeinsamkeiten und Unter-

schiede feststellen will, sondern Rankings
erstellt, die hohe individuelle oder gesellschaftli-
che Konsequenzen haben, der muss besondere
Sorgfalt auf die Methodik legen und besonders
transparent vorgehen. Dabei geniigt es nicht,
(nur) Standards fiir das Messinstrument zu defi-
nieren und dasselbe Instrument (hier: denselben
Fragebogen) zu benutzen. Auch die Stichproben-
ziehung ist eine Quelle fiir Variationen in den Exr-
gebnissen und die Nichtkontrolle ihrer Bedin-
gungen macht die Ergebnisse des Vergleichs gera-
dezu nutzlos.

Eine Méglichkeit, Stichprobenbedingungen zu
kontrollieren, besteht darin, das Auswahlverfah-
ren sowohl tiber mehrere Wellen als auch in Be-
zug auf die untersuchten Studienorte identisch zu
halten. Am Beispiel des Miinsteraner Instituts
tillt aber auf, dass in der CHE-Untersuchung von
2008 insgesamt 143 Studierende (von 522 ange-
schriebenen Studierenden) befragt wurden, was
einer Ausschopfung von 27 Prozent entspricht; in
der Untersuchung von 2011 waren nur noch 38
Studierende (von nur noch 192 angeschriebenen
Studierenden) im Sample — das entspricht einer
Ausschépfung von 20 Prozent. Dass in beiden
Fillen wohl kaum eine Zufallsauswahl die Basis
gebildet oder zum Ergebnis haben kann, ist ein
erstes Problem: Aus sozialwissenschaftlichen
Studien ist hinldnglich bekannt, dass Abbruch-
verhalten oder Verweigerung eines Interviews
und inhaltliche Aspekte regelmilig im Zusam-
menhang stehen. Wenn sich an manchen Orten
cher Kritiker dullern, an anderen eher die Fans,
sind fehlende Angaben beziechungsweise jene, die
verflighar sind, nicht ,at random".

StichprobengréBBe erschwert den Vergleich

Ein zweites, damit verkniipftes Problem ist ein
mathematisch-statistisches: Bei Unterschieden in
der StichprobengréBe — wie den fir die Wellen
2008 und 2011 fur Minster berichteten — ist der
Vergleich sehr erschwert, weil die Breite des Kon-
fidenzintervalls auch von der Stichprobengréfle
abhingt. Dies macht den Vergleich im Lings-
schnitt, vor allem aber zwischen Standorten pro-

blematisch: Fast notgedrungen sind Stichproben
an kleineren FEinrichtungen bzw. Fichern mit
geringeren Studierendenzahl kleiner, selbst wenn
man dort eine Vollerhebung durchfiihren wiirde,
und damit die Konfidenzintervalle breiter (oder
unter Umstidnden schmaler) als bei vergleichba-
ren, grofleren Instituten.

Transformation fiihrt zu Verlust an Teststarke

Ein Aspekt, tber den zudem selten nachge-
dacht witrd, ist die Transformation von Intervall-
daten (hoheres Messniveau) in (ordinale) Rang-
daten (niedrigeres Messniveau). Dass sie grund-
satzlich kein Problem sind, lehren und lernen wir
in einfithrenden Statistikkursen. In weiterfihren-
den Kursen lehren wir aber auch, dass damit
meist ein Verlust an Prizision und Teststirke ver-
bunden ist. Auch wenn vom CHE suggeriert
wird, dass Rangbildungen bedenkenlos vollzogen
werden kénnen, ist die Transformationsproble-
matik hier nicht trivial: Zwar werden keine einzel-
nen Rangplitze, sondern nur Ranggruppen gebil-
det und erginzend auch die Konfidenzintervall-
breiten beachtet, aber an deren Rindern (ab wann
kommt ein Studienort in die obere Ranggruppe,
bis wann wird der mittleren Ranggruppe zuge-
ordnet?) entstehen die gleichen Probleme wie bei
individuellen Rangplitzen — abgesehen davon,
dass die Bildung von drei Ranggruppen im An-
schluss an die Quartilbildung (das 50-Prozent-
und das 75-Prozent-Quartil werden zu einer Mit-
telgruppe zusammen gefasst) etwas willkirlich
wirkt. Sicherheit und Genauigkeit einer Aussage
(hier: Ranggruppenvergabe) und die potenzielle
Auswirkung dieser Aussage (hier: konkrete Aus-
wahlentscheidungen von Studierenden) klaffen
erkennbar auseinander.

Angesichts der hier beschriebenen Dis-
krepanzen dringt sich der Eindruck auf, dass der
betriebene Aufwand und das damit erreichbare
Maf} wissenschaftlicher Sorgfalt nicht im Ver-
hiltnis zur Offentlichkeitswirkung eines solchen
Rankings stehen. In den populiren Publikationen
sind die Fallzahlen nicht einmal dokumentiert,
was schlichtweg unakzeptabel ist. Fazit: Wissen-
schaft geht anders.

ARMIN SCHOLL & JENS WOELKE, MUNSTER
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Seine glinzende Karriere in der Publizistik- und Kommu-
nikationswissenschaft war nicht vorgezeichnet. Als Sohn
cines auch akademisch titigen Mathematikers strebte der
junge Ulrich Saxer zu den Kinsten — und er blieb Musik
und Theater ein Leben lang verbunden. Allerdings wurde er
nicht Sdnger. Der promovierte Germanist wirkte als Gym-
nasiallehrer und universitirer Lehrbeauftragter, beispiels-
weise zu kultursoziologischen Themen. Aufgrund seiner
soziologischen Interessen kam er zum damaligen Publizis-
tischen Seminar der Universitat Zirich.

Der frithe Tod von Christian Padrutt 16ste eine Nachfol-
gekrise aus. Saxer wurde schlieBlich gewihlt, aber die Wahl
war in Fakultit und Medienpraxis zundchst umstritten. Dies
war nur zum Teil ihm, stirker wohl dem Fach geschuldet,
das sich noch nicht sicher etabliert hatte. Saxer nahm die
Herausforderung an, und er baute relativ rasch ein national
und dann auch international bekanntes und geachtetes Se-
minar auf.

Zur Medienpraxis wahrte er Distanz. Theorieleitung und
solide empirische Analyse bildeten sein Credo. Der frithen
Systemtheorie verpflichtet, bearbeitete er — wie wohl kein
anderer — ein aullergewohnlich breites Spektrum an For-
schungsfeldern: von der Kunst- bis hin zur Wissenschafts-
kommunikation. Seine exakt vorbereiteten und mit Skripten
dokumentierten Vorlesungen zeugen auch von seiner sach-
verpflichteten Arbeitsdisziplin. Problemanalyse wurde
mehr und mehr zu seinem Thema: Die Problemschaffung

Ein unabhangiger Konservativer
Zum Tod von Ulrich Saxer (6.1.1931 bis 8.6.2012)

wie -16sung durch Medien durchzieht sein grofles publi-
zistisches Werk.

Saxer war aber nicht nur ein zuverldssiger Schaffer, son-
dern auch ein gefragter Ratgeber und Gutachter. Viele In-
stitute, zumal in Deutschland, hat er mit entwickelt und
durch Berufungsentscheidungen geprigt. In normativen
Fragen war er zuriickhaltend, auch wenn er Ausflige in die
wissenschaftliche Politikberatung nicht ganz mied. Er hatte
eben Grundsitze und Prinzipien, und die gab er auch bei
verlockenden Stiftungsmandaten nicht auf.

Ulrich Saxer war im besten Sinne ein unabhingiger Kon-
servativer. Nicht alle Entscheidungen, die seinen Namen
mit tragen, mogen tberzeugend gewesen sein. Unbestritten
aber ist, dass er sehr viel fir die Entwicklung unseres Fa-
ches im gesamten deutschsprachigen Raum geleistet hat.
Neben der Aufbauarbeit in Ziirich wirkte er maf3geblich an
der Etablierung des Faches in Lugano mit. Am Wiener In-
stitut lehrte er bis zu seinem Tod als Honorarprofessor.
Diszipliniert blieb er tiber seine Entpflichtung hinaus. We-
nige Wochen nach seinem Tod erschien seine grof3e Mono-
graphie ,,Mediengesellschaft*.

Neben allem Streben und Trachten war Ueli Saxer ein
neugieriger Zeitgenosse, voller Witz und Ironie. Wir wer-
den ihn vermissen, nicht nur als kompetenten und launigen
Gastredner, sondern vor allem als ,anst6Bigen” Fach-
kollegen.

OTFRIED JARREN, ZURICH
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Nicht alle Forderinstrumente werden genutzt

DFG-Fachgutachter ziehen nach acht Jahren Amtszeit Bilanz

,,Publizistik und Kommunikationswissenschaft® wird
seit 1971 als Fach bei der Deutschen Forschungsgemein-
schaft gefiihrt und ist mit zwei Vertretern das kleinste
Fach im Fachkollegium ,,Sozialwissenschaften®, das auch
die Soziologie und die Politikwissenschaft umfasst. Es
hat seine Arbeit in der jetzigen Form 2004 aufgenommen
und ist gerade in seine dritte Amtsperiode gegangen. Das
Gremium wird von den promovierten Wissenschaftlerin-
nen und Wissenschaftlern, die an Universititen arbeiten,
direkt gewdhlt; es vertritt die Belange der Ficher in allen
Programmen der DFG und wirkt an allen Forderent-
scheidungen mit. Bis 2012 haben Barbara Pfetsch (FU
Betlin) und Friedrich Krotz (Universitit Bremen) die
Kommunikationswissenschaft vertreten, mittlerweile
wurden Helena Bilandzic (Universitit Augsburg) und
Hartmut Wessler (Universitit Mannheim) in diese
Funktion gewihlt. In der DFG-Geschiftsstelle wird das
Fach von Stefan Koch betreut.

Kommunikationswissenschaft: Antragszahlen

Gestellte und bewilligte Antrége (Einzelférderung) 2004-2011

50
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UFG

Die Rolle des Fachkollegiums in den Entscheidungs-
verfahren der DFG ist zentral. In der Einzelférderung —
darunter fallen beispielsweise Antrige auf Projektforde-
rung (,,Sachbeihilfe®) und Stipendien — ist das Verfahren
dreistufig aufgebaut: Wenn ein Antrag bei der DFG ein-
geht, wihlt die Geschiftsstelle in der Regel zwei fachna-
he Gutachter aus, die den Antrag schriftlich beurteilen.
Die Auswahl der Gutachter orientiert sich an der wis-
senschaftlichen Ausgewiesenheit und fachlichen Nihe
zum Gegenstand des Antrages bei gleichzeitiger Vermei-

dung von Interessenkonflikten und Befangenheiten. Der
Antrag und die externen Gutachten gehen dann an zwei
Mitglieder des Fachkollegiums, die zu dem Vorhaben,
den Gutachten und Voten Stellung nehmen. Die Kurzzu-
sammenfassung des Antrags und die Stellungnahmen
werden vom Fachkollegium miindlich beraten und ent-
schieden. Jeder Antrag wird also von mindestens vier
Kollegen intensiv studiert, der Antrag sowie die Gut-
achten werden in der Sitzung von zwélf Kollegen disku-
tiert und bewertet. Ist die Entscheidungsgrundlage nicht
ausreichend, zum Beispiel weil Auswahl und Qualitit der
Gutachten nicht Giberzeugen, kénnen auch weitere ein-
geholt werden. Das Fachkollegium spricht schlief3lich
eine Empfehlung tber die Férderung aus. Da das Fach-
kollegium so alle Antrige der vertretenen Ficher zu se-
hen bekommt, besteht seine Rolle nicht zuletzt darin,
tbergreifende wissenschaftliche Qualititsstandards zu
sichern. Kern des Verfahrens dabei ist die klare Trennung
zwischen der Begutachtung und der Bewertung dieser
Begutachtung,

Bei Antrigen fiir Schwerpunktprogramme, Forscher-
gruppen, Sonderforschungsbereiche oder Graduierten-
kollegs werden ad hoc Gutachtergruppen zusammenge-
stellt. Auch diesen gehdrt immer mindestens ein Mitglied
des Fachkollegiums an. Seine Aufgabe ist unter anderem,
vergleichbare Standards der Begutachtung tber alle
Verfahren hinweg zu gewihrleisten. Sowohl bei den
Einzelverfahren als auch bei den koordinierten Pro-
grammen bestitigt der Hauptausschuss als letztentschei-
dendes Gremium der DFG die Férderentscheidung,

Antragszahlen schwanken stark

Das Fachkollegium ,,Sozialwissenschaften® hat sich in
den vergangenen acht Jahren mit insgesamt mehr als
2.400 Antrigen befasst, durchschnittlich etwa 300 Antri-
gen jihrlich. Generell waren diese beiden Amtszeiten
durch einen Anstieg der Antrige sowie eine Verbreite-
rung des Spektrums der Antrags- und Férderungsformen
gekennzeichnet: Wihrend in 2003 noch 241 Antrige aus
den Sozialwissenschaften behandelt wurden, waren es im
Jahr 2006 schon 281 Antrige, in den Jahren 2009 bis
2011 wurden mehr als 340 Antrige jihrlich beraten. Nur
ein kleiner Teil der Antrige stammt aus der Kommunika-
tionswissenschaft. Von 2004 bis 2007 wurden zwischen
18 und 27 Antrige jihrlich beraten, durchschnittlich 23
Antrige pro Jahr. Seit 2008 schwankt die Zahl der einge-
reichten Antrige zwischen 30 und 42 pro Jahr.

14

a v i s o Nr. 55 Oktober 2012



Betrachtet man das Antragsaufkommen iber die Zeit,
sind gerade die kleinen Ficher von starken Schwankun-
gen der Einreichungszahlen je Jahr gekennzeichnet. Man
kann zwar insgesamt von einem Anstieg der Projektan-
trige und damit einer Zunahme der Forschungsaktivitit
im Fach sprechen. Es gilt aber auch, dass der Anstieg
nicht kontinuierlich und linear verlduft. Es liegt vielmehr
in der Natur der Sache, dass in Zeiten hoher Antragsti-
tigkeit unmittelbar nach der Bewilligung von koordinier-
ten Verfahren wie Forschergruppen oder Schwerpunkt-
programmen zunidchst ein Riickgang der Neueinrei-
chungen von Einzelantrigen folgt. Daher sind die Zahlen
der Hinreichungen aus der Kommunikationswissenschaft
héchst anfillig fiir zeitliche Schwankungen. Dies gilt auch
fir die Zahl der bewilligten Antrige in der Einzelférde-
rung. Wihrend in 2004 insgesamt 6 Antrige bewilligt
wurden, waren es 11 Antrige in 2008. Und nach einem
Einbruch in den Jahren 2009 und 2010 wurden in 2011
insgesamt 18 Antrige bewilligt. Die Férderquote — also
der Anteil der bewilligten Einzelantrige — liegt durch-
schnittlich bei etwa 40 Prozent. Wie die Abbildung zeigt,
sind die Schwankungen in den Forderquoten in der
Kommunikationswissenschaft im Vergleich zu anderen
Féchern allerdings deutlich stirker ausgeprigt. Wihrend
die Férderquote in der DFG insgesamt zwischen 40 und
48 Prozent schwankt und in den Sozialwissenschaft zwi-
schen 30 und 40 Prozent, bewegen sich die Ausschlige in
den Forderquoten zwischen 20 Prozent und 50 Prozent.

Auch die Gegeniiberstellung der beantragten und be-
willigten Finanzmittel in der Kommunikationswissen-
schaft verdeutlicht den sehr hohen Anstieg der beantrag-
ten Mittel von etwa 2 Millionen Euro in 2004 auf 6 Mil-
lionen in 2009 und 10 Millionen Euro in 2011 allein in
der Einzelférderung. Fur einen zusitzlichen tiberdurch-
schnittlichen Anstieg der beantragten Férdersummen im
Umfang von 2,8 Millionen in 2009, 7 Millionen in 2010
und 6 Millionen Euro in 2011 sind die Antrige in den ko-
ordinierten Verfahren verantwortlich. Bewilligungen von
kommunikationswissenschaftlichen Projekten in Schwer-
punktprogrammen und Forscherguppen fithrten dazu,
dass das Niveau der Férdersummen mit etwa 2 Millionen
Euro jahrlich gleich blieb, obwohl die Einzeltérderung in
diesem Zeitraum stark einbrach.

Die Abbildung auf der nichsten Seite verdeutlicht, dass
2011 ein untypisches Jahr war, da der Mittelbedarf durch
Erstbewilligungen von Forschergruppen und Schwer-
punktprogrammen weit iberdurchschnittlich war. Extra-
poliert man die Antragssummen tber die gesamte Zeit
seit 2004, so wird man von einem Antragsvolumen der
Kommunikationswissenschaft in der Einzelférderung im
Umfang zwischen 4 und 6 Millionen Euro jihrlich ausge-
hen kénnen und einem Bewilligungsvolumen, das etwas
tber 2 Millionen Euro liegt.

NACHGEFASST

Seit einigen Jahren waren Kollegen aus der Kommuni-
kationswissenschaft auch mit Antragstellungen im Rah-
men von kootdinierten Verfahten, das heillt Schwer-
punktprogrammen und Forschergruppen erfolgreich.
Dies ist umso etfreulicher, als dass das Fach dadurch in
der Forschungslandschaft deutlicher sichtbar wird. Die
Initiative fiir ein koordiniertes Programm erfordert in
aller Regel bereits substantielle Forschungs- und Antrags-
erfahrungen bei der DFG, um die Programmkriterien
erfillen zu koénnen.

Schwerpunktprogramme werden von der DFG auf-
grund einer Initiative aus dem Fach eingerichtet und
dann offen ausgeschrieben. Sie widmen sich einem aktu-
ellen, interdisziplindren Forschungsfeld, in dem vielver-
sprechende Entwicklungen in theoretischer und metho-

Kommunikationswissenschaft: Forderquoten

Prozentualer Anteil der bewilligten Antrage (Einzelforderung) 2004-2011 im Vergleich
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—-DFG insgesamt  —#-Sozialwissenschaften

discher Hinsicht erkennbar sind. Kommunikationswis-
senschaftler sind an zwei Schwerpunktprogrammen be-
teiligt: SPP 1409 ,,Wissenschaft und Offentlichkeit: Das
Verstindnis fragiler und konfligierender wissenschaftli-
cher Evidenz* wird seit 2009 von Rainer Bromme (Uni-
versitit Munster) koordiniert. Kommunikationswissen-
schaftliche Projekte arbeiten hier im Verbund mit psy-
chologischen und erzichungswissenschaftlichen Pro-
jekten. SPP 1505 ,,Mediatisierte Welten: Kommunikation
im medialen und gesellschaftlichen Wandel* geht auf die
Initiative von Friedrich Krotz (Universitit Bremen) zu-
riick. Seit 2010 arbeiten hier kultursoziologische, medien-
wissenschaftliche und kommunikationswissenschaftliche
Projekte erfolgreich zusammen.

Das Format der Forschergruppe ist ein Programm, das
eine geschlossene Gruppe von Beteiligten sowie ein ge-
meinsames Forschungsanliegen voraussetzt. Das Thema
muss theoretisch und methodisch so aufgestellt sein, dass
mehrere Teilprojekte intensiv zusammenarbeiten kon-

2011

—4&—Kommunikationswissenschaft

DFG
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nen. Mit dem Thema ,,Politische Kommunikation in der
Online-Welt“ arbeitet seit 2011 eine kommunikations-
wissenschaftliche Gruppe von Kollegen der Universi-
titen Disseldorf, Greifswald, Berlin, Miinchen, Jena,
Zirich und Bern. Die Koordination liegt bei Gerhard
Vowe (Universitit Disseldorf).

Die Nachfrage nach den direkten, individuellen Nach-
wuchsprogrammen — Forschungsstipendien, Heisen-
berg-Programm, Emmy Noether-Nachwuchsgruppen —
ist in der Kommunikationswissenschaft bisher sehr ge-
ring. Dagegen sind Kommunikationswissenschaftler
derzeit an zwei Graduiertenkollegs beteiligt. In diesem
Jahr wurde an der Universitdt Miinster ein Graduier-
tenkolleg eingerichtet, in dem sich Doktoranden aus der
Kommunikationswissenschaft und der Psychologie mit
Arbeiten qualifizieren, die um das Thema ,,Vertrauen
und Kommunikation in einer digitalisierten Welt an-
gesiedelt sind. An der Universitit Chemnitz arbeitet
ebenfalls seit diesem Jahr ein Graduiertenkolleg, das
kommunikationswissenschaftliche und technische Fra-
gestellungen bearbeitet. Die Arbeiten des Nachwuchses
beziehen sich hier auf das Thema ,,Kopplung virtueller
und realer sozialer Welten®.

Zieht man eine Bilanz zur Forschungsférderung in der

Kommunikationswissenschaft:
Beantragte und bewilligte Mittel 2004-2011
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UFG

Kommunikationswissenschaft durch die DFG von 2004
bis 2011, notieren wir eine insgesamt positive Entwick-
lung hin zu einer stirkeren wissenschaftlichen Profi-
lierung des Faches und einem Anstieg der Forschungs-
aktivititen. Der Anstieg des bewilligten Finanzvolumens
in der Einzelférderung, der Erfolg von zwei Schwer-
punktprogrammen, die Einrichtung einer Forschergrup-
pe und die Beteiligung an zwei Graduiertenkollegs sind
wichtige Erfolge eines relativ kleinen Faches wie der

Kommunikationswissenschaft. Die Erfolgsbilanz darf
jedoch nicht dartiber hinwegtiuschen, dass die absolute
Anzahl der eingereichten Antrige im Fach immer noch
relativ gering ist und dass nicht alle DFG-Foérderinstru-
mente wirklich gut genutzt werden. Dies betrifft insbe-
sondere auch die Programme der Nachwuchsférderung,
die sich an Postdoktoranden richten.

Keine Fachhegemonien erkennbar

Positiv vermerken wit, dass die Verfahren der DFG
dazu beitragen, dass die Forschungsantrige aus der
Kommunikationswissenschaft in einem breiten sozial-
wissenschaftlichen Kontext diskutiert und wahrgenom-
men werden. Die Begutachtungsverfahren sowohl im
Einzelverfahren als auch in den koordinierten Pro-
grammen sind zwar aufwindig und arbeitsintensiv, aber
allein durch die Zahl der beteiligten Wissenschaftler
sinkt die Chance, dass einseitige Gutachtermeinungen,
bestimmte wissenschaftliche Richtungen oder methodi-
sche Vortlieben zur Bewilligung oder Ablehnung eines
Projektes fithren. Dies liegt daran, dass die Antrige aus
dem Fach auch von den Kollegiaten der Nachbardiszi-
plinen kommentiert werden. Bemerkenswert ist dabei,
dass in den Diskussionen — trotz der Multidisziplinaritit
des Fachkollegiums — im Berichtszeitraum keine Fach-
hegemonien deutlich wurden. Uns ist kein Antrag in
Erinnerung, bei dem die Fachzugehorigkeiten oder
Fachgrenzen gegeneinander ausgespielt worden sind.
Dies ist auch deshalb wichtig, weil es sich bei der Kom-
munikationswissenschaft um das kleinste Fach im
Kollegium handelt.

Erstaunlich ist ferner, dass in den Diskussionen im
Kollegium eine bemerkenswerte Konvergenz in der Be-
urteilung der Antrige von den Fachkollegiaten unter-
schiedlicher Disziplinen zum Ausdruck kam. Insofern
kann man sagen, dass sich durch die regelmiBigen
Diskussionen dann doch allgemeine Standards und
Regeln der Bewertung ausbilden, die iiber Ficher- und
Paradigmengrenzen hinweg gelten. In den Sitzungen des
Fachkollegiums hat sich insgesamt eine zielorientierte
pragmatische Sicht auf die Antrige durchgesetzt, die
nach der Plausibilitit der Argumente, der Logik von
Forschungsdesigns und der Sinnhaftigkeit
Machbarkeit der geplanten Untersuchungen und einem
im Rahmen des Moglichen angemessenen Aufwand
fragt.

und

BARBARA PFETSCH, BERLIN,
FrieEDRICH KROTZ, BREMEN &
STEFAN KOCH, BONN

Dr. Stefan Koch ist Programmdirektor der Gruppe
Geistes- und Sozialwissenschaften bei der DFG.
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IN KURZE

Mobile Media and Communication heif}t eine neue
Zeitschrift, die ab Januar 2013 bei SAGE erscheinen wird.
Mitgrinder sind Veronika Karnowski, LMU Miinchen, und
Thilo von Pape, Universitit Hohenheim. Die ersten drei
Jahrginge konnen unter http://mmec.sagepub.com kosten-
los abgerufen werden.

Sonja Utz, Associate Professor an der VU University
Amsterdam und NHL Leeuwarden, hat einen ERC Starting
Grant erhalten. In dem Projekt ReDefTie (Redefining tie
strength — how social media (can) help us to get emotional
support and non-redundant information) geht sie der Frage
nach, wie die Nutzung von sozialen Medien die sozialen
Netzwerke von Menschen verindert und was die Folgen
davon auf dem Gebiet von emotionaler und informationa-
ler Unterstiitzung sind.

Gastprofessuren nehmen wahr:

Jun.-Prof. Dr. Marian Adolf, Quest University, British
Columbia, Kanada; Prof. Dr. Walter Homberg, Institut
fir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Uni-
versitit Wien.

Vertretungsprofessuren nehmen wahr:

Dr. Karin Knop, Professur fiir Journalistik/ Kommuni-
kationswissenschaft an der Katholischen Universitit Eich-

stitt-Ingolstadt; Dr. des. Annika Sehl, Professur fir Jour -
nalistik, Technische Universitit Dortmund; Prof. Dr. An -
dreas Vogel, Lehrprofessur fiir Kommunikationswissen-
schaft mit dem Schwerpunkt empirische und theoretische
Rezeptions- und Wirkungsforschung, Universitit Bamberg.

Einen Ruferhalten und angenommen haben:

Prof. Dr. Thorsten Quandt, Professur fiir Kommunika-
tionswissenschaft mit Schwerpunkt Online-Kommunika-
tion, Univer-
sitit Munster;
Prof. Dt. Swa-
ran Sandhu,
Professur fur
Unterneh -
menskommu-
nikation mit
Schwerpunkt
Public Rela-
tions, Hoch -
schule der Medien, Stuttgart; Prof. Dr. Stefan Weinacht,
Professur fir Kommunikationswissenschaft, Institut flr
Journalistik und Public Relations, Westfilische Hochschule,
Gelsenkirchen.
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Die Zufriedenheit des Nachwuchses
liegt in der Hand der Professoren

Nachwuchsbefragung offenbart zentrale Rolle von Doktorvater oder -mutter

Der durchschnittliche Nachwuchswissenschaftler ist
weiblich und 30 bis 34 Jahre alt; er (respektive sie) promo-
viert in Form einer Monografie und aullerhalb einer
Graduiertenschule. Seine Situation ldsst sich besonders
gut anhand der Ergebnisse zur Arbeitszufriedenheit be-
schreiben, denn diese hat einen zentralen Stellenwert im
Leben der Nachwuchsforscher und stellt das Bindeglied
zwischen Arbeitsbedingungen und Produktivitit dar. Das
hat die Befragung des kommunikationswissenschaftlichen
Nachwuchses im
deutschsprachigen
Raum ergeben, die
die Nachwuchsspre-
cher der DGPuK im
Frihjahr dieses Jah-
res durchgefithrt ha-
ben.

Bei der Frage nach
der  Arbeitszufrie-
denheit  erreichten
die knapp 500 Be-
fragten auf einer
Skala von 1 (sehr ge-
ring) bis 5 (sehr
hoch) einen Mittel-
wert von 3,61. Das
ist ein positiver Be-
fund. Zum Vergleich:
Insgesamt erzielten
die abhingig Be-
schiftigten in Deutschland insgesamt nur einen Wert von
umgerechnet 3,09; das haben Bohulskyy, Erlinghagen
und Schelleralle auf Basis des Sozio-Okonomischen
Panels 2009 errechnet. Es ist jedoch ein Alarmzeichen,
dass sich immerhin elf Prozent der befragten jungen
Kommunikationswissenschaftler als unzufrieden oder
sehr unzufrieden bezeichneten.

Gute Betreuung sorgt fiir Zufriedenheit

Um den Griinden fiir die Unzufriedenheit auf die Spur
zu kommen, wurden die Einflussfaktoren der Arbeitszu-
friedenheit untersucht. Die Zufriedenheit mit der
Betreuung ist der stirkste Einflussfaktor, sie erklirt rund
ein Viertel der Varianz. Auch wer eine Professur anstrebt,

in einem lingerfristigen Vertragsverhiltnis steht und sich
dem Fach zugehorig fithlt, ist signifikant zufriedener mit
seiner Arbeit. Wer sich dagegen hiufig Gedanken um
seine berufliche Zukunft macht, ist signifikant unzufrie-
dener. Alter und Geschlecht der Befragten haben keinen
nennenswerten linearen Einfluss auf die Arbeitszu-
friedenheit, ebensowenig wie der Qualifikationsstatus
oder die Hoéhe der Stellenprozente, mit denen die Nach-
wuchskrifte beschiftigt sind.

Schlisselt man die Betreuungszufriedenheit als wichtig-
sten Hinflussfaktor der Arbeitszufriedenheit weiter auf,
hat daran die Betreuung durch den Doktorvater oder die
Doktormutter bzw. die Vorgesetzten den grofiten Anteil.
Demnach liegt es in erheblichem MaB} in der Hand der
Professoren, wie zufrieden ihre Doktoranden und
Mitarbeiter sind.

Die Atrbeitszufriedenheit hat vermutlich wiederum
einen positiven Einfluss auf die Produktivitdt. Wer zufrie-
dener ist, veroffentlicht auf jeden Fall mehr Forschungs-
beitrige in wissenschaftlichen Fachzeitschriften. Ein
Fach, das sich leistungsfihige Nachwuchskrifte winscht,
tut also gut daran, fir deren Zufriedenheit zu sorgen.

Karrierechancen werden skeptisch gesehen

Um diese Zahlen mit Leben zu fullen, wurden die
Ergebnisse der Befragung auf der Berliner Jahrestagung
der DGPuK in einem Sonderpanel prisentiert. Die Po-
diumsdiskussion mit Carola Richter, Hans-Bernd Brosius
und mehreren Nachwuchsvertretern stellte die Vor- und
Nachteile von Graduiertenschulen sowie die Probleme
der ,,Ghettoisierung® und ,,Prekarisierung™ des Nach-
wuchses in den Vordergrund.

Die anschlieBenden Fragen aus dem Publikum drehten
sich vor allem um die geringe Planungssicherheit bei einer
wissenschaftlichen Laufbahn. Dabei offenbarten sich
deutliche =~ Wahrnehmungsunterschiede: Zu  den
Aussichten auf eine Professur auBlerten sich die
Nachwuchsforscher im Saal eher skeptisch. Auch in der
Befragung beurteilten 22,9 Prozent der Teilnehmer diese
als schlecht oder sehr schlecht. Dagegen zeichnete Hans-
Bernd Brosius auf dem Podium diesbeziiglich ein recht
positives Bild fiir die Zukunft und wiinschte sich sogar
mehr Wettbewerber. SVEN ENGESSER, ZURICH

MELANIE MAGIN, MAINZ
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Ad-hoc-Gruppe Werbekommunikation In der Rubrik
. Vorgestellt”
e . . = prasentieren
Selbstverstandlich im Alitag und im Fach s rachgne
pen, Ad-hoc-
Bei allen Unterschieden, die ein zahlreiche Mediengesellschaft Rechnung zu tragen, niher Gruppen, Netz-
Perspektiven integrierendes Fach wie die Kom- gekommen. Die Vielfalt theoretischer und werke oder
munikations- und Medienwissenschaft auszeich- methodischer Zuginge, die mit Blick auf den Initiativen
net, verbindet die meisten Fachvertreterinnen Gegenstand Werbung méglich sind, machte aus innerhalb der
und Fachvertreter die Erfahrung der Entgren- unserer Sicht eine solche institutionelle Veror- DGPuK.

zung ihres Phinomenbereichs. Sie reagieren dar-
auf mit einer voranschreitenden Binnendifferen-
zierung ihres Forschungs- und Vermittlungsan-
gebots. Fir eines dieser neuen Angebote steht
die Ad-hoc-Gruppe Werbekommunikation, die
sich im Januar 2011 unter dem Dach der
DGPuK einen institutionellen Rahmen gegeben
hat. Seit Daniela Schaaf im Mirz 2008 die For-
schungsgruppe Werbung im ,,Aviso* vorgestellt
hat, sind vier Jahre vergangen, die die in der
Gruppe organisierten Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler genutzt haben, um das For-
schungsfeld Werbekommunikation in der
DGPuK stirker zu verankern. Fiinf Workshops
und eine Tagung als Ad-hoc-Gruppe wurden
seitdem durchgefithrt; der erste Tagungsband
,»Qualititen der Werbung — Qualititen der Wer-
beforschung® ist 2012 im Halem-Verlag erschie-
nen, der zweite ist in Druck. Wir sind damit
unserem Ziel, Werbekommunikation und Wet-
beforschung zu einem integralen Bestandteil des
Faches zu machen und damit der Omniprisenz
und dem Finfluss von Werbung in der heutigen

tung nétig, von der aus sich die fachbezogene
Hinheit all dieser differenten Zuginge beobach-
ten lisst. Die Ad-hoc-Gruppe Werbekommuni-
kation ist das Forum
fur  werbebezogene
Forschung; der Ort, an
dem Forschungsdesi-
derata artikuliert und
bearbeitet werden, sie
gibt Impulse fiir zu-
kiinftige  Forschung
und hilft, eine Fort-
schungsagenda zu ent-
wickeln. Die Gruppe
soll Werbeforschung
im Fach zu dem ma-
chen, wozu die Werbung gesellschaftlich lingst
geworden ist: zu einem selbstverstindlichen Be-
standteil unseres Alltags. Die Ad-hoc-Gruppe
tagt das nichste Mal vom 21. bis 23. November
2012 zum Thema ,,.Die Innovation der Petrsua-
sion® in Wiirzburg,

Kontakt:
Dr. Daniela Schliitz,

Websites:

DANIELA SCHLUTZ

daniela.schluetz@ijk. hmtm-hannover.de

Prof. Dr. Guido Zurstiege,
guido.zurstiege@uni-tuebingen.de

www.dgpuk.de/fachgruppenad-hoc-grup
pen/ad-hoc-gruppen/werbekommunikation
www.werbekommunikation.org
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Dr. Tanja Maier
ist wissenschaftli-
che Mitarbeiterin
am Institut fiir
Kommunika-
tionswissenschaft
und Medienkul-
tur der Leuphana
Universitat Liine-
burg. Seit 2009
ist sie eine der
Sprecherinnen
der Fachgruppe
»~Medien, Offent-
lichkeit und
Geschlecht”.
Foto: Ansgar
Koch

Den ,, Fragebo-
gen” beantwor-

Ein gewandeltes Bild von Wissenschaft

Tanja Maier beantwortet die ,, Aviso” -Fragen

1 Die wenigsten, die an einem kommunikati-
onswissenschaftlichen Institut arbeiten, woll-
ten zu Beginn ihres
Studiums Wissen-
schaftler werden.
Mit welchem Be-
rufsziel haben Sie
Ihr Studium begon-
nen?

Zu Beginn meines
Studiums wollte ich in
der auBerschulischen
Medienpidagogik
arbeiten, etwa in der
kulturellen Medienat-
beit mit Jugendlichen
oder der medienpida-
gogischen Bildungs-
arbeit mit Erwachse-
nen. Gegen Ende mei-
nes Studiums habe ich
dann in einer PR-
Agentur  gearbeitet
und Offentlichkeitsar-
beit fir Museen und Kunstausstellungen ge-
macht. Mir wurde aber schnell klar, dass mir diese
beiden Arbeitsfelder auf Dauer nicht genug
Neues bieten.

2 Und wie kam es, dass Sie eine wissenschaft-
liche Karriere eingeschlagen haben?

Der Wunsch ist bei mir schon gegen Ende meines
Studiums entstanden. Ich beflirchte aber, ich
hatte zu diesem Zeitpunkt ein ziemlich romanti-
siertes Bild von Wissenschaft als Beruf im Kopf:
von der wissenschaftlichen Personlichkeit, die in
Einsamkeit und Freiheit an ihren Blichern
schreibt, sich in den Semesterferien auf For-
schungsreisen begibt und die im Alltagsleben
auch schusselig daherkommen darf. Ich habe
dann promoviert und der Berufswunsch hat sich
nicht verdndert, auch wenn sich mein Bild von
diesem Beruf doch ziemlich gewandelt hat.
Zudem haben viele meiner Freundinnen und
Freunde einen dhnlichen Weg beschritten, so dass

3 Wer oder was in der Kommunikations-
wissenschaft hat Sie besonders motiviert, fas-
ziniert oder vorangebracht?

Fir mich ist in diesem Zusammenhang vor allem
ein bestimmtes kollegiales Umfeld relevant: die
Betreuerinnen meiner Dissertation, meine Kol-
legen und Kolleginnen aus dem mittlerweile abge-
wickelten Goéttinger Institut, die Teams um die
Arbeitsstelle Journalistik an der FU und des ifkm
in Lineburg. Eine groB3e Rolle spielt hier auch die
Fachgruppe Medien, Offentlichkeit und Ge-
schlecht. In dem jeweiligen Umfeld habe ich viel
Unterstiitzung fiir meine eigenen Forschungs-
projekte erhalten und immer auch einen kollegial-
freundschaftlichen Umgang erfahren.

4 Was empfinden Sie im langen Prozess Ihrer
akademischen Qualifikation (Promotion, Ha-
bilitation, Berufungsverfahren) als listig,
uiberfliissig oder unzumutbar?

Uber meine eigenen Qualifikationsbedingungen
kann ich mich eigentlich nicht grof3 beschweren.
Die Unsicherheit der Befristung empfinde ich
aber schon als problematisch. Manchmal habe ich
das Gefiihl, dass ich gerade erst mit einer neuen
Position angefangen habe und mich dann schon
wieder um etwas Neues kimmern muss.

5 Was wiirden Sie als Wissenschaftsministerin
Ihres Landes sofort indern?

Ich wollte ja noch nie Politikerin werden. Aber
meine politische Forderung wire, dass Wis-
senschaft so von staatlicher Seite finanziell gefor-
dert wird, dass Forschung und Lehre nicht an lei-
stungsbezogenen, wirtschaftlichen und 6konomi-
schen Kiriterien und Interessen ausgerichtet wer-
den missen.

6 Welchen Inhalten sollte sich die Kommu-
nikationswissenschaft in Forschung und
Lehre 6ffnen oder verstirkt zuwenden?

Ich war noch vor einigen Jahren erstaunt dartber,
dass sich die Kommunikationswissenschaft relativ
wenig fur Fragen der Visualitit interessiert. Das
hat sich mittlerweile gedndert. Ich finde aber, dass

ten jlingere uns diese Gemeinsamkeiten oft in unserer Ent- in diesem Feld immer noch einiges an For-
Wissenschaftler scheidung, diesen Weg gewihlt zu haben, bestirk-  schungsbedarf besteht. Hierfiir konnte sich das
in der DGPuK. ten. Fach noch stirker hin zu Theorien und Methoden
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aus den Disziplinen 6ffnen, die schon
lange mit Bildern beschiftigt sind:
Kunstgeschichte, Bildwissenschaft und
insbesondere visuelle Kulturforschung,

7 Wie beurteilen Sie den Auftritt ver-
schiedener inhaltlicher und metho-
discher Richtungen im Fach und
den Umgang miteinander?

Ich finde es immer bedauetlich, wenn —
und dies betrifft nicht nur die Kom-
munikationswissenschaft — bestimmte
Richtungen gegeniiber anderen katego-
risch zu verteidigen gesucht werden.
Hier wurde ich mir ein stirker erkennt-
nisotrientiertes Miteinander wiinschen.

8 Zu welcher medienpolitischen
Diskussion hitten Sie in jlingster
Zeit gern o6ffentlichkeitswirksam
Ihre Meinung kundgetan?

Es ist ja sicher keine Minderheitenposi-
tion zu behaupten, dass die Programm-
planung des Offentlich-rechtlichen
Fernsehens qualitativ zu wiinschen
Ubrig lisst. Ich selbst schaue zum
Beispiel inzwischen oft interessante Se-
rien auf DVD, weil sie erst gar nicht im
Fernsehen ausgestrahlt werden. Wenn
man sich das Nutzungsverhalten von
jungeren Menschen ansieht, ist das ein
verbreitetes Phinomen.

9 Woher kommen gegenwirtig inter-
essante internationale Impulse fiir
die Kommunikationswissenschaft?
Es ist interessant zu beobachten, wie
dutch den Hinfluss von Forschungen in
den Kommunikationswissenschaften
jenseits von Europa und Nordamerika
inzwischen ein mitunter noch bestehen-
des eurozentristisches Medienverstind-
nis herausgefordert wird.

10 Mit welcher anderen Wissen-
schaftsdisziplin wiirden Sie gern ein
interdisziplinires Forschungspro-
jekt durchfithren?

Mich interessiert seit einiger Zeit die
spezifische Ausweitung von bildender
Kunst auf ,massenmediale’ Produktio-
nen. Daher wiirde ich gerne in einem in-
terdisziplindren Projekt mit der Kunst-

geschichte der historischen Wirk-
michtigkeit von kiinstlerischen Produk-
tionen in ,Massenmedien® nachgehen.

11 Stellen Sie sich vor: Sie haben die
Moglichkeit, eine(n) aullerhalb der
Kommunikationswissenschaft Ste-
hende(n) zu einem Gastvortrag bei
der DGPuK einzuladen. Wer sollte
zu welchem Thema sprechen?

Ich wiirde die feministische Perfor-
mance-Theoretikerin Peggy Phelan ein-
laden, einen Vortrag zu den Vor- und
Nachteilen von medialer Sichtbarma-
chung von minorisierten Gruppie-
rungen zu halten.

12 Welches Buch mdchten Sie
irgendwann einmal schreiben?
Ein Drehbuch. Ich wollte schon immer
cin Horspiel produzieren. Zwar habe
ich wihrend meines Studiums bereits
einmal ein Horspiel fir den Offenen
Kanal in Bremen gemacht. Hier sehe
ich aber noch Spielraum nach oben.

13 Welche Projekte beschiftigen Sie
zurzeit?

Natiirlich meine Habilitation, in der ich
mich auch aus historischer Perspektive
mit dem Wandel und der Wirkmach-
tigkeit von christlich-religiésen Bildern
in der visuellen Kommunikation be-
schiftige. Aullerdem arbeite ich mit
Margreth Linenborg an einer Ein-
fihrung in die Gender Media Studies.

12 Gibt es Momente, in denen Sie

die Worter ,,Kommunikation, ,,Me-
dien® und ,Wissenschaft® nicht
mehr héren kénnen? Was tun Sie
dann, um sich zu erholen?
Gerade in punkto Erholung sind bei mir
die Begriffe Medien und Kommunika-
tion positiv besetzt: Ich treffe mich ger-
ne im Freundeskreis, sehe DVDs, gehe
ins Kino, besuche Konzerte etc. In Ver-
bindung mit ,,-wissenschaft” kann ich
die beiden Begriffe aber tatsdchlich 6f-
ters nicht mehr horen. Dann treffe ich
mich mit Freundinnen und Freunden
und wir lassen alles, was mit der Arbeit
zu tun hat, geflissentlich au3en vor.

DER FRAGEBOGEN

Anzeige

UVK:|Lehrbiicher

Fernsehen

Karl Nikolaus Renner

Fernsehen

2012, 130 Seiten, 25 s/w Abb., br.
ISBN 978-3-8252-3685-4

9,99 € (D), UTB Profile

Eine systematische Einfiihrung in die viel-
faltigen Gegenstande des Mediums Fern-
sehen: technische Grundlagen, Organi-
sation der Fernsehsender, Methoden und
Ergebnisse der Zuschauer- und Wirkungs-
forschung.

Einfiihrung in die
Mediendkonomie

v UTB

Andrea Beyer, Petra Carl

Einfiihrung in die Medienokonomie
3., Uberarbeitete Auflage

2012, 278 Seiten, 80 s/w Abb., br.
ISBN 978-3-8252-3846-9

19,99 € (D)

Ein Uberblick iiber die Besonderheiten,
okonomischen Strukturen und die Ent-
wicklungen in der Medienbranche. Fir die
Sektoren Presse, Rundfunk und Internet
werden die Marktstrukturen und die sich
daraus ergebenden Wettbewerbsverhalt-
nisse analysiert. Aktuelle Fallbeispiele
erganzen die theoretischen Grundlagen
und unterstreichen den Praxisbezug des
Lehrbuches.

www.uvk.de

(luvk
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AUS DEM VORSTAND

Anzeige

UVK:Kommunikations-
wissenschaft

Susanne Fengler,
Tobias Eberwein,
Julia Jorch (Hg.)

« Komm -
und Medienforschung

Susanne Fengler,

Tobias Eberwein, Julia Jorch (Hg.)
Theoretisch praktisch!?
Anwendungsoptionen und gesellschaft-
liche Relevanz der Kommunikations-
und Medienforschung.

Unter Mitarbeit von Mariella Trilling
2012, 358 Seiten, 30 s/w Abb., br.
ISBN 978-3-86764-336-8

29,00 € (D)

Schriftenreihe der DGPuK Band 39

Die ausgewdhlten Tagungsbeitrdge the-
matisieren das Selbstverstandnis der
Kommunikations- und Medienwissen-
schaft sowie sein Verhaltnis zu Medien-
politik, Offentlichkeitsberufen und Gesell-
schaft.

Julia Wippersberg

Ziele, Evaluation und
in der Auftragsk

Julia Wippersberg

Ziele, Evaluation und Qualitdt

in der Auftragskommunikation
Grundlagen ftr Public Relations,
Werbung und Public Affairs

2012, 446 Seiten, 7 s/w Abb., br.

ISBN 978-3-86764-359-7

59,00 € (D)

Forschungsfeld Kommunikation Band 32

Wie lasst sich Qualitat in Public Relations,
Werbung und Public Affairs bestimmen
und messen? Dieser zentralen Frage wid-
met sich Julia Wippersberg in ihrem
Grundlagenwerk. Die Autorin entwickelt
uberprifbare und operationalisierbare
Dimensionen und prasentiert Instrumente
der Evaluation, die direkt in die Praxis
umsetzbar sind.

www.uvk.de

Luvk

Nachwuchs auf dem Vormarsch
DGPuK agiert aktiv — Wechsel in ,, Aviso”-Redaktion

Im Herbst 2007 dbernahmen Petra
Werner (Kéln) und Kiristina Wied
(Bamberg) die Redaktion des ,,Aviso*
von Ginter Reus (Hannover). Funf
Jahre und zehn Ausgaben spiter geben
die beiden den Stab weiter. In diesen
finf Jahren war der ,,Aviso® stets am
Puls der Zeit und befasste sich mit The-
men, die uns auf den Nigeln brannten:
vom CHE-Ranking (aktuelle Ausgabe)
tber die Ausgestaltung der Master bis
hin zum Bologna-Prozess und der W-
Besoldung. Der Vorstand bedankt sich
bei Petra Werner und Kristina Wied
herzlich fiir die kreative und vertrauens-
volle Zusammenarbeit. Ab der Frih-
jahrsausgabe 2013 tbernehmen Lars
Rademacher (Miinchen) und Tobias
Eberwein (Dortmund) den ,,Aviso®.
Der Vorstand wiinscht ithnen gutes Ge-
lingen!

Nachwuchs-\Website ist online

Knapp tber ein Jahr sind Melanie
Magin (Mainz) und Sven Engesser (Zi-
rich) mittlerweile als Nachwuchsspre-
cherin und -sprecher im Amt. Thre Akti-
vititen waren vielfiltig und die Ergeb-
nisse sprechen fiir sich: Wo sich auf der
Website der DGPuK bis vor kurzem
nur der Verweis auf das von der AG
Nachwuchs ausgearbeitete Empfeh-
lungspapier fand, erscheint nun eine
Zusammenfassung relevanter Informa-
tionen flir den wissenschaftlichen
Nachwuchs. Neben aktuellen Nach-
richten werden etwa die Férderangebote
innerhalb und auch zentrale Férderwege
auBlerhalb der DGPuK dargestellt. Wei-
terhin lassen sich die neuesten Stellen-
angebote aus dem Nachwuchsbereich
sowie Call for Papers fir nationale und
internationale Nachwuchstagungen und
Summer Schools abrufen.

Rund 150 Nachwuchswissenschaftler
trafen sich vom 13. bis 15. September
zum ersten Nachwuchstag der DGPuK

an der Johannes Gutenberg-Universitit
Mainz. Die enorme Teilnahmebereit-
schaft (urspringlich war das Treffen fiir
100 Beteiligte konzipiert) kann als Indi-
kator fir den Bedarf an institutionali-
sierter Karriereberatung und -férderung
angesechen werden. Schon im Vorfeld
wurde deutlich, dass sich der Bedarf
von Doktoranden von dem der Post-
Docs klar unterscheidet. Deswegen
wurden gezielt verschiedene Workshops
fir beide Nachwuchsgruppen angebo-
ten. Im Bereich des Publizierens reich-
ten diese vom Erstellen erster Abstracts
bis hin zur Publikation in internationa-
len Journals. Workshops zur For-
schungsforderung thematisierten eben-
falls sowohl Drittmitteleinwerbungen
fir Doktoranden als auch in der Post-
Doc-Phase. Abgerundet wurde das Pro-
gramm durch eine Podiumsdiskussion
zu Mythen wissenschaftlicher Karrieren
sowie durch Workshops zum Zeitmana-
gement und zur Bewerbung auf eine
Professur; dieser Workshop wurde
durch den DHV angeboten. Wer einen
lebendigen Eindruck vom Nachwuchs-
tag gewinnen mochte, sei auf Twitter
unter ,,Nwt12“ verwiesen.

Summer School fiir Doktoranden

Auch international beteiligte sich die
DGPuK an Nachwuchsaktivititen.
Vom 30. August bis 3. September fand
in Lugano (CH) die European Summer
School for PhD Students in Com-
munication Science statt (unterstiitzt
durch SGKM, USI, DGPuK, SFSIC,
OGK und einer Reihe von Professoren
aus Belgien). Organisiert wurde die
Summer School von Diana Ingenhoff
(Fribourg) und Philippe Viallon (Stras-
bourg). Insgesamt vier Doktoranden
wurden von der DGPuK finanziell
unterstitzt.

FUR DEN VORSTAND:
OLIVER QUIRING, MAINZ
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FG Mediensprache — Mediendiskurse
Narration und Argumentation,
16.-17. Februar 2012, Winterthur

Mitveranstalter: SGKM-Fachgruppe Medienlinguistik
Teilnehmerzahl: 40; Anzahl der Vortrige: 11

Tagungsfazit: Offentlichkeit wird hergestellt iiber Dis-
kurse. In welchen argumentativen Strukturen und narrati-
ven Mustern diese entstehen, war Gegenstand der interna-
tionalen Tagung. Die Beitrdge der Teilnehmer kamen aus
verschiedenen Fachdisziplinen (Sprach- und Literaturwis-
senschaft, Journalismusforschung, Medienwissenschaft)
und bezogen sich auf unterschiedliche Medienprodukte,
vom traditionellen Zeitungsbericht bis zu multimodalen
TV-Trailern. Das Hauptaugenmerk lag auf den Einfliissen
narrativer Muster und argumentativ-rhetorischer Mittel auf
den Adressaten — und auf der strittigen Frage, ob Bilder
allein bedeutungstragend sein kénnen oder ob sie immer
im Verwendungszusammenhang geschen werden miissen,
um ihre Bedeutung zu verstehen. MARTA ZAMPA

Weitere Informationen: www.dgpuk.de/fachgruppenad-
hoc-gruppen/mediensprache-mediendiskurse/

FG Computervermittelte Kommunikation
& Kommunikations- und Medienethik
Echtheit, Wahrheit, Ehrlichkeit. Die ethische Frage
nach ,Authentizitdt’ in der computervermittelten
Kommunikation, 16.-17. Februar 2012 , Miinchen

Mitveranstalter: Netzwerk Medienethik
Teilnehmerzahl: 78; Anzahl der Vortrige: 23

Tagungsfazit: Die Tagung hat mit der Frage nach ,,Au-
thentizitit” eine heute wieder entscheidende normative
Frage aufgegriffen. Dass diese aus der Perspektive zweier
Fachgruppen angegangen wurde, kann einerseits als Zeug-
nis fiir eine neue Aufgeschlossenheit fiir normative Fragen
interpretiert werden; die frisch gegriindete Nachwuchs-
gruppe Kommunikations- und Medienethik mag als weite-
rer Beleg dafiir gelten. Andererseits zeigt dies, dass eine
empirische Grundierung ethischer Reflexionen weiterhin
entscheidend bleibt. Die Tagung war besonders da frucht-
bar, wo eine lernbereite Hinwendung zur jeweils anderen
Perspektive gelang, Dass Spannungen in deCr Vermittlung
bestehen bleiben und methodisch eine Herausforderung
darstellen, ist sicher auch ein Ergebnis der Tagung,
ALEXANDER FILIPOVIC

Weitere Informationen: www.netzwerk-medienethik.de/
jahrestagung/Tagung2012

TAGUNGEN

Anzeige

Medienstrukturen

Medienwandel oder
Medienkrise?

Folgen fiir Medienstruk-
turen und ihre Erforschung

Mcdicnwandel Herausgegeben von Otfried

oder Medienkrise?

Jarren, Matthias Kinzler
und Manuel Puppis
2012, Band 1,229 S,
brosch., 34— €

ISBN 978-3-8329-6664-5

www.nomos-shop.de/13688

Folgen fiir Medienstrukturen und ihe Erforschung

Der Band untersucht Medienwandel und Medienkrise
aus verschiedenen Perspektiven.

Journalistische
Produktion unter
neoliberalen
Bedingungen
Journalistische Produktion Eine kO nﬂ I kttheoretiSChe
;n:l?:‘;::::beralen Analyse von Tageszeitungen
aus Deutschland, Osterreich
und der Schweiz

Von Pascal Zwicky

2012 272S, brosch,, 44—€
ISBN 978-3-8329-7335-3

www.nomos-shop.de/14524

Die aktuellen Probleme des professionellen Journalismus
sind nicht in erster Linie auf das Internet, sondern
vielmehr auf Praxis und Ideologie des Neoliberalismus
zurtickzufiihren. Neben der Analyse journalistischer
Produktionsbedingungen bei 16 fliihrenden Medien-
unternehmen aus dem deutschsprachigen Raum werden

Weitere Informationen: www.nomos-shop.de

Nr. 55 Oktober 2012 a v i s o

23



«Einspruch” ist der
Ort fiir Polemik,
Satire, Sticheleien,
kleine Ungehorig-
keiten und andere
liberraschende
Analysen.
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Haben Sie noch Fragen?

Vielleicht noch eins von den Windbeu-
telchen? Nein, besser noch ein paar Trau-
ben, und dann, Moment, das Panel ist doch
vetlegt worden, ja genau, Raum ,,Hanno-
ver®. Da ist noch ein Stuhl frei, der erste
Vortragstitel klang ja ganz gut ... 28 Minu-
ten spiter — Vielen Dank fur Ihre Auf-
merksamkeit! — startet die wahre, die
eigentliche Show.

Der Nerd ist seit der dritten Folie immer
nervéser geworden, nun muss es raus:
Wire man bei der Prognose der Twitter-
Nutzung der Probanden nicht mit einem
Multilayer Perceptron besser gefahren?
Vorn hilfesuchende Blicke. Méglicherweise
ja, ganz bestimmt sogar. Aber da geht ja die
nichste Hand hoch, zum Gluck.

Es meldet sich: The International. Ist erst
vorhin angekommen, hat auf dem Riick-
weg aus Ubersee noch einen kleinen Ab-
stecher nach Istanbul gemacht. Also auch
von mir erst mal ganz herzlichen Dank far
Thre sehr interessante Prisentation, das war
wirklich inspirierend.

Der Puls des Vortragenden ist schon fast
wieder im aeroben Bereich, aber noch nicht
ganz — vielleicht war das gar nicht nur die
international ubliche Hoéflichkeit, sondern
das national fast ebenso tibliche vergiftete
Lob? Denn mitunter folgt auf den verbind-
lichsten Dank die vernichtendste Kritik.

Ei%fpru

chl

Zur unverhofften Rettung naht der Co-
Referent. Nach einem langen Blick in seine
Notizen hebt er an zu einem mittleren Mo-
nolog tiber die Grundlagen des Faches. Im
Idealfall bleibt der Bezug zum Vor-
tragsthema erkennbar, aber zur Not geht es
auch ohne. Nach funfeinhalb Minuten
unterbricht der Moderator. Gibt es denn
auch eine konkrete Frage? Die gibt es nicht;
der um eine Erwiderung gebetene Vortra-
gende zuckt mit den Schultern.

Spitestens jetzt gritscht der Panel-
Hopper dazwischen. Also, vielleicht ist das
ja auch schon erldutert worden, als ich
nicht im Raum war, aber: Wie ist denn
eigentlich die Stichprobe ausgewihlt wor-
den? Augenrollen rundum.

Nur der Typ neben dem Panel-Hopper
scheint nicht recht bei der Sache, seine
Aufmerksamkeit gilt ganz seinem Device.
Ach, der hat doch vorhin mit dem iPad de-
monstrativ jede Folie fotografiert, jetzt ver-
folgt er lieber die Tweets zur Tagung,

Noch schlauer sind die — Kaffeetrinker.
Die haben die Zeit bis zur Mittagspause lie-
ber direkt im Foyer verbracht. Das dringen-
de Gesprich mit threm Verleger: verscho-
ben aufs nichste Panel.

Woher wir das wissen? Natitlich nur aus
Erzihlungen. Denn nach dem Absacker
nach der Abendveranstaltung nach der
Mitgliederversammlung haben wit’s noch
nicht mal bis ins Foyer geschafft.

PETRA WERNR, KOLN

Anzeige

Lokales.

Lokales

‘e‘fy HERBERT VON HALEM VERLAG

MARTIN WELKER /[ DANIEL ERNST

fir die Medi

Sport.
i fir die Medi axis

axis

190 X 120 mm, dt.

213 X 142 mm, dt.

Journalismus Bibliothek, 5
2012,224 S., Broschur m. Klappe,

EUR(D)18.50 / EUR(A) 18,95 / SF1. 31,50
ISBN 978-3-86962-020-6

BIRGIT STARK / MELANIE MAGIN /

OLAF JANDURA / MARCUS MAURER (HRSG.)
he Herausforderungen
komparativer Forschungsansatze
Methoden und Forschungslogik der
Kommunikationswissenschaft, 8

2012, 352 S., 23 Abb., 44 Tab., Broschur,

EUR(D) 30,00 / EUR(A) 30,70 / SFT. 50,40
ISBN 978-3-86962-048-0

Journalismus Bibliothek, 6

2012, 208 ., Broschur m. Klappe,
190 X 120 mm, dt.

EUR(D) 18,50 / EUR(A) 18,95 / SFT. 31,50
ISBN 978-3-86962-022-0

PETER SZYSZKA (HRSG.)
Alles nur Theater.
Authentizitat und
Organisationskommunikation
Organisationskommunikation, 1
2012, Broschur, 213 X 142 mm, dt.
ISBN 978-3-86862-044-2

Alles nur
Theater

THOMAS HORKY /| HANNS-CHRISTIAN KAMP

ierung in der

CHRISTIAN MEIER / STEPHAN WEICHERT
Medien.

fiir die Medi axis
Journalismus Bibliothek, 8
2012, 256 S., Broschur m. Klappe,
190 X 120 mm, dt.
EUR(D) 19,50 / EUR(A) 19,95 / SFT. 33,00
ISBN 978-3-86962-023-7

Basiswissen
fir dic Medienpraxis

Informieren Sie sich tiber diese und andere Neuerschei-
nungen aus 2012 unter b
Wir liefern ab EUR 20,00 Bestellwert versandkostenfrei
innerhalb Deutschlands.

Der Herbert von Halem Verlag steht fiir Qualitat im
wissenschaftlichen Publizieren. Wir haben Ihr Interesse
geweckt? Dann schreiben Sie uns unter:






