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AVISIERT

chreiten Sie doch mal wieder Thre

Bucherwand ab. Sie werden manch
kuriosen Titel finden und merken, wie
peinlich alt einst viel beachtete Diagno-
sen und Prognosen aussehen konnen.
Soll sich Wissenschaft deshalb vollig
heraushalten aus den Themen der Zeit?

Forschung und Lehre, die sich um
»~Aktualitit nicht im Geringsten sche-
ren, sind gerade in unserem Fach schwer
vorstellbar. Zumal das spitlateinische
actualis nichts anderes als ,aktiv,
,tuhrig”, | betriebsam* bedeutet. In der
Philosophie wurde der Begriff lange
Zeit fur das Greifbare, tatsachlich Vor-
handene und Wirksame benutzt.

Das wollen wir doch hoffen, dass wir
greifbar und vorhanden sind. Und Wir-
kung wire ja auch nicht schlecht. Wo
aber schligt Zeitbewusstsein um in
Modebewusstsein? Ab wann liebdugelt
Bettiebsamkeit mit dem Zeitgeist? Mehr
dazu auf den folgenden Seiten.

Aktuell und greifbar ist in unserem Fach
nach wie vor das Ringen um Selbstver-
stindnis und Integration. Kommunika-
tions- oder Medienwissenschaft — Wer-
ner Haulstich wagt in seinem Leserbrief
einen Zwischenruf. Wollen Sie nicht
antworten? Herzlich,

IHR GUNTER REUS
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Es war mir eigentlich schon linger ein Bediirf-
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nis, Thnen als dem verantwortlichen Redakteur
zum formalen und — mehr noch — inhaltlichen
Aufbau dieser Hefte ganz herzlich zu gratulieren;
endlich mochte ich dies heute nachholen. Als
einer, der zwar seit wenigen Jahren erst Mitglied
in der DGPuK, aber nicht ,,vom Fach® ist, muss
ich als gelernter Politikwissenschaftler (und
Historiker) feststellen, dass sich die Politologen
davon schon eine Scheibe abschneiden konnen.
Bei dem einen oder anderen Thema hat es mich
schon gejuckt, einen Kommentar loszuwerden,
da manches innerfachliche Problem der Kommu-
nikationswissenschaft mich sehr an dhnlich gela-
gerte Diskussionen in meinem Fach erinnert.
Aber ich weil} ja nicht, ob fachfremde Beitrige

willkommen sind.

Also: weiter so!
&> ARNO MOHR, HEIDELBERG

Und auch ein spites Danke fiir den neuen
,»Aviso®. Wieder super gemacht.
&> HEINZ PURER, MUNCHEN

.. will ich das tun, was in meinem Fall lingst
tberfillig ist: Sie zu loben, weil ich den neuen
»Aviso“ ganz ausgezeichnet finde. Ich weil3, wie
viel Arbeit dahintersteckt. Deshalb: grof3en
Respekt!

&> SIEGFRIED WEISCHENBERG, HAMBURG
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Rotand Mangold
Peter Vorderer
Gary Bente o

Lehrbuch
der Medien-
psychologie

Roland Mangold / Peter Vorderer / Gary Bente (Hrsg.)

Lehrbuch der Medienpsychologie

2004, X/830 Seiten, GroBformat,
€ 69,95/ sFr. 118,—  ISBN 3-8017-1489-6

Das Lehrbuch bietet eine aktuelle und verstandliche Einfiihrung in die verschiedenen Bereiche der Medienpsychologie. Neben den
Grundlagen einer Medienpsychologie werden einschlagige Forschungsmethoden vorgestellt. Die spezifischen Anwendungsfelder
schlieBen sowohl Einsatzgebiete der »klassischen« Medien als auch der neuen Medien ein. Im Lehrbuch werden z.B. die
Schliisselkonzepte der Mediennutzung und Medienwirkung sowie der Medienkompetenz, aber auch kognitions-, emotions-, .
entwicklungs-, personlichkeits- und sozialpsychologische Theorien dargestellt. Weiterhin wird iiber die fiir dieses Fachgebiet - P
spezifisch relevanten Forschungsmethoden informiert. Die Breite und Vielschichtigkeit der Forschungsfelder wird du]c"h Beitrage ,'
aus dem Bereich der »klassischen« Medien als auch der neueren computerbasierten und interaktiven Medien deutlich. Themen

sind z.B. Lesen, Fernsehnutzung und -wirkung, Infotainment und Edutainment, Werbung, E-Learning und netzbasierte Wissens-
kommunikation sowie Computer- und Videospiele.

Hogrefe

Hogrefe-Verlag

Rohnsweg 25 ¢ 37085 Géttingen
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Leserbriefe dienen dem freien Gedankenaus-
tausch; sie diitfen zuspitzen, sie diirfen auch
provozieren. Wie persénlich sie werden soll-

_lch winsche mir, dass man

Das letzte Heft von ,,Aviso® (Nr. 37) hat mich
traurig gemacht und verdrgert. Wie kann man nur
behaupten, mit dem Amtsantritt einer leider ver-
storbenen Kollegin in Dusseldorf im Jahr 1999
habe sich das Fach ,,Medienwissenschaft® im ei-
gentlichen Sinne zu formieren begonnen? Ich
beispielsweise wurde bereits 1982 in Tibingen
explizit fiir Medienwissenschaft habilitiert und
habe den Liineburger Lehrstuhl ,,Medienwissen-
schaft” seit 1989 inne — von den vielen anderen
medienwissenschaftlichen Kolleginnen und Kol-
legen ganz zu schweigen. Und wie kann man in
einem Nachruf verbreiten, jemand habe dem
Fach ,,in den folgenden Jahren den Stempel auf-
gedriickt (S. 23), wo doch jeder weil3, dass das
gar nicht stimmt. Rechtfertigt begrindete Trauer
Verzerrung und Luge?

Oder nehmen wir die teils unertrigliche Lauda-
tio auf Manfred Rihl, von dem aufs Neue der
Satz zitiert wird: ,,Man kann mich einen krum-
men Hund nennen, aber bitte nicht Medienwis-
senschaftler.” (S. 24) Brauchen wir solche billigen
Unterwerfungsgesten? Herr Rthl hat enorme
wissenschaftliche Verdienste, doch heute gehort
er meines BErachtens eher zu denjenigen, die den
Fortschritt unserer Wissenschaft ernsthaft behin-
dern. Ich denke,
Dumm-Zitaten nicht auch noch feiern.

das sollte man mit solchen

Wieso nicht mehr Medienwissenschaft?

Wire die DGPuK nicht gut beraten, stattdes-
sen der urspringlich von den geistes- und kultur-
wissenschaftlichen Literaturwissenschaften her
kommenden Medienwissenschaft und ihren Ver-
treterInnen mehr Raum zu bieten? Verfilschung
oder Polemik wie oben sind doch nur Sackgassen.
Ahnlich auch die seit einigen Jahren bevorzugte
programmatische Auslassung von ,,medienwis-
senschaftlichen* Publikationen, die in publizistik-
wissenschaftlichen Fachzeitschriften einfach
nicht rezensiert werden. Kann die Kommunika-
tions- und Publizistikwissenschaft tatsichlich auf
Dauer beispielsweise auf die historische oder die
kritische Perspektive verzichten? Warum werden
die Finfithrungen in die Publizistik- und Kom-
munikationswissenschaft thematisiert, nicht aber

LOB UND TADEL

ten, ist eine Geschmacksfrage. Die Redak-
tion winscht sich zur folgenden Zuschrift
viele Reaktionen und eine lebhafte Debatte.

die Papste mal provoziert”

die FEinfithrungen in die Medienwissenschaft, die
doch ebenfalls in groBler Fille vorliegen?

Wie lange werden wir die entsprechenden Aus-
grenzungstendenzen bei der Besetzung von Stel-
len — manche sprechen hier gar von einer ,,Mafia®
— noch ertragen miissen? Kann unser Forum
,»Aviso nicht stirker integrativ wirken? Gut be-
ginnen lieBe sich dabei mit einer 12-monatigen -
Auszeit fir Beitrige von Kollegen wie Rosslert,
Brosius, Jarren, Krippendorf, Bentele, Mast (um
nur die Namen des Heftes Nr. 37 zu nennen) —
ohne dass ich natiirlich etwas gegen diese Kolle-
gen einzuwenden hitte, zumal sie mit ihren Bei-
trigen in schoner RegelmiBigkeit auch die Hefte
der einschligigen Fachzeitschriften schmucken.
Lassen Sie doch auch mal ein paar -
»Medienwissenschaftler zu Wort
kommen statt immer nur die Gblichen
Publizistik-Menschen. Laden Sie
auch Nicht-DGPuK-Mit-
glieder zu Gastbeitrigen
ein. Thematisieren Sie mal Ge-
biete wie Med1engesch1chte
(nicht: Kommunikationsge- £
schichte), Medientheorie, [
Speichermedien wie das |
Buch, Medien der indi-
viduellen Kommunikaktion
wie den Brief, 4sthetische
Medien wie den Kinofilm oder
Kulturmedien wie das Theater. Die
DGPuK grenzt im Kern 80 Prozent der genuin
medienwissenschaftlichen Problemfelder einfach
aus, warum?

Ich wirde mir winschen, dass man die ,, Tradi-
tionalisten® und machtbewussten Pipste der Dis-
ziplin mal etwas provoziert. So mancher Kollege
hat mir schon sein Desinteresse an einer Mit-
gliedschaft in der DGPuK mit der Parteilichkeit
und der Einseitigkeit der dort priferierten The-
men und Schwerpunkte begriindet — und mit
Abscheu vor den Herrschaftsinteressen, die dort
immer wieder durchscheinen. ,,Schwimmen im
eigenen Saft” — das scheint bei der DGPuK,
jedenfalls nach auBlen hin, immer noch stark ver-
breitet. Das sollte man dndern!

&> WERNER FAULSTICH, LUNEBURG

g

Nr. 38 Februar 2005 a v i s o



Gibt
es einen
JTimelag”
in der
Kommunika-
tionswissenschaft?
Falls ja — ist das
gut oder schlecht?
Ist Aktualitat
eine wissenschaftliche
Qualitat? Und was
heil3t eigentlich
Aktualitat?
Fragen Uber Fragen.
LAVisO” — immer am

Stephan Ale-
xander Wei-

chert ist Her-
ausgeber und

gzsf,\r,,eedda}:ﬁ"r Puls der Zeit -
magazins wagt neue Antworten.
~Cover”,
Er lebt und Stephan Alexander
arbeitet als Weichert hat sie
Medien- und
Kommunika- zusammengestellt
tionswissen-
schaftler in
Hamburg
Wissenschaft im Hier und Jetzt
Vier (Heraus-)Forderungen an das Fach Von STEPHAN ALEXANDER WEICHERT
elegentlich sicht man sich als Medien- diesen Unterstellungen gesellt sich meist noch die
Gund Kommunikationswissenschaftler  pauschale Schelte: Der kommunikations- und
gendtigt, fir seinen Berufszweig Posi-  medienwissenschaftliche Betrieb arbeite inaktuell,
tion zu beziechen. Vor allem Party-Smalltalks mit werde Offentlich kaum wahrgenommen und sei
Journalisten konnen anstrengend sein, wenn man  daher gesellschaftlich Gberflissig.
irgendwann auf die Relevanz seines Faches zu Zu mide, pausenlos das eigene Fach zu vertei-
sprechen kommt. Meistens werden die wissen- digen, ertappt man sich zu vorgeriickter Stunde
schaftlichen Ambitionen belichelt, bestenfalls dabei, den Kritikern in einigen Punkten Recht
stoBt man auf geheucheltes Interesse, manchmal — geben zu wollen und allmihlich Verstindnis dafiir
allerdings wird man mit bosen Vorwirfen kon- aufzubringen, dass so viele Medienpraktiker so
frontiert: Auch von denen, die selbst einmal wenig fir die Kommunikations- und Medienwis-
Publizistik, Journalistik oder Ahnliches studiert senschaft ibrig haben. Die Bemiithungen der
haben, bekommt man zu horen, das Fach betrei-  Wissenschaft um Aktualitit und Anwendungsbe-
be nur Erbsenzihlerei und bearbeite triviale Fra-  zug konnten deutlicher ausgeprigt und das Inter-
gestellungen, die universitire Ausbildung bereite esse am Dialog mit dem Journalismus konnte
kaum auf das Tagesgeschift des Journalistenbe- groBer sein. SchlieBlich ist eine gewisse Gering-
rufs vor, und tberhaupt hitten die iberforderten  schitzung der Wissenschaft gegentiber der Praxis
Professoren mitunter gar keine Ahnung von dem, zu spiren: Journalisten werden allenfalls als Ob-
was sie in den dberfillten Seminaren lehrten. Zu  jekte betrachtet, und es wird ithnen gerne Sub-
4 a v i s o Nr. 38 Februar 2005
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stanzlosigkeit oder mangelndes Reflexionsvermao-
gen vorgeworfen.

Die oft gestellte Frage, wie aktuell der Wissen-
schaftsbetrieb auf seinen Gegenstand — in unse-
rem Fall: die ,,Mediengesellschaft — reagieren
kann, ruhrt an die Identitit der akademischen
Disziplin. Es geht um den gesellschaftlichen Ge-
brauchswert wissenschaftlichen Denkens und
Arbeitens. Auch wenn jeder Wissenschaftler diese
Frage fir sich beantworten mag, so ist hiertiber
doch mittelfristig ein Grundkonsens herzustellen,
der nicht nur zu einem besseren Selbstverstindnis
der Medien- und Kommunikationswissenschaft
beitragen kénnte. Es geht, ganz allgemein gespro-
chen, auch um deren Standortbestimmung im
Sinne sozialer Relevanz, die sich an vier essentiel-
len Forderungen festmachen ldsst:

1 Aufklarung: Auch die Medien- und Kom-
munikationswissenschaft hat zuweilen ein Ver-
mittlungsproblem. Nur einige Mitglieder der
Zunft betrachten es als ihre Aufgabe, wissen-
schaftliche Erkenntnisse einem breiteren Publi-
kum zuginglich zu machen. Hinzu kommt, dass
Forschungsergebnisse bereits im Moment ihrer
Verotfentlichung iiberholt oder Fragestellungen
oft so komplex sind, dass sich die Offentlichkeit
nicht dafir interessiert. Wenn Wissenschaft nicht
L’art pour lart sein will, sollte sie nicht nur sozial
relevante Themen aufgreifen, sondern sich auch
um deren zeitnahe gesellschaftliche Bekanntma-
chung bemthen. Sie sollte thr Wirken als 6ffent-
liche Aufgabe begreifen, deren Anspruch es ist,
iber ithren Gegenstand aufzukliren.

2 Anwendungsbezug: Journalismus in der
Mediengesellschaft findet im Hier und Jetzt statt.
Wissenschaft, die auf Jahrzehnte alten Kommu-
nikationsmodellen aufbaut und aktuelle Entwick-
lungen verschlift, katapultiert sich selbst ins Ab-
seits. Trends der Medienbranche nachzuspiiren
und ihre Bedeutung fiir die Menschen aulerhalb
der Scientific Community transparent zu
machen sollte ein kontinuierliches Anlie-
gen der Medien- und Kommunikationswis-
senschaft werden. Zu ihren Aufgaben muss
es gehoren, den Beipackzettel zu den Risiken
und Nebenwirkungen der Medien fiir die Gesell-
schaft mit Anwendungswissen zu fillen und stin-
dig zu aktualisieren.

3 Dialogbereitschaft: Momentan legt die
Medien- und Kommunikationswissenschaft den

SOLL WISSENSCHAFT SEIN?

Akzent darauf, ithren Gegenstand ex post und
cher aus der Ferne zu untersuchen. Ein Dialog
zwischen Wissenschaft und Praxis findet nur sel-
ten statt. Doch um die ausgetretenen Pfade des
theoriegeleiteten Bedenkentrigers oder des empi-
rischen Faktenhubers zu vetlassen, sollten Wis-
senschaftler offener fur den Dialog sein als bis-
her. Dazu wiirde die Bereitschaft beitragen, ge-
meinsam mit den Medienakteuren, denen oftmals
die Zeit zur Reflexion fehlt, aktuelle Probleme zu
erfassen und mithilfe wissenschaftlicher Kompe-
tenz Fehlleistungen abzuwenden.

4 Kritikvermogen: Expertise ist gut — Kon-
trolle ist besser. Mit wachsendem Einfluss von
Medien und Journalismus auf die bzw. in der
Gesellschaft gewinnt automatisch deren kritische
Reflexion an Bedeutung. Jedoch kann und sollte
es nicht Aufgabe des Journalismus allein sein, sich
selbst zu hinterfragen. Vielmehr sind die Medien
auf eine stindige Begleitung durch die Medien-
und Kommunikationswissenschaft angewiesen,
um glaubwirdige Selbstkritik zu ermoglichen.
Daher muss es auch eine (von der Auftragsfor-
schung) unabhingige Wissenschaft geben, die
sich fiir aktuelle Entwicklungen und Phinomene
interessiert, ad hoc Stellung beziechen kann und
der Mediengesellschaft einen Spiegel vorhalt.

Um den Timelag zu tberwinden, sollte die
Kommunikations- und Medienwissenschaft ihr
Aktualititsbewusstsein im Sinne dieser vier (Her-
aus-)Forderungen schirfen. Sie konnte sich da-
durch (noch mehr) zu einem Korrektiv der Me-
diengesellschaft entwickeln, ihre zeitnahen Beob-
achtungsmoglichkeiten verbessern und so ihre
Offentliche Relevanz — auch im Sinne einer Pro-

filbildung des Faches — stirken. @
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OLL WISSENSCHAFT SEIN?

Prof. Dr.
Andreas Hepp
lehrt am
Fachbereich
Kulturwissen-
schaften der

Fortlaufende Theoretisierung

Aktualitat beweist sich in der Theorieentwicklung Von Anpreas Hepp

irft man die Frage auf, wie aktuell die
Kommunikationswissenschaft  sein
sollte, so ist ein Blick auf die gegen-

wirtigen soziokulturellen Verinderungen not-
wendig, Individualisierung, Kommerzialisierung
oder auch Globalisierung seien hier als zentrale
und umfassende Wandlungsprozesse genannt.
Diese Metaprozesse des Wandels verweisen
gleichzeitig auf eine zunehmende Durchdringung
des Lebens mit Medienkommunikation — auf die
fortschreitende ,,Mediatisierung des Alltags®, wie
es Priedrich Krotz genannt hat. In diesen umfas-
senden Wandlungszusammenhingen ist auch die
Kommunikationswissenschaft zu verorten.

Doch was bedeutet das fiir das Fach selbst? Soll
man auf jeden Detailaspekt von Wandel nachge-

diesem Bereich in das Gesamt der anderen sozi-
al- und kulturwissenschaftlichen Disziplinen ein-
fiigen sollte. Es geht entsprechend — gerade im
Hinblick auf Fragen der Aktualitit — nicht
darum, innerhalb der Kommunikationswissen-
schaft in rascher Folge empirische Studien zu rea-
lisieren, die fiir bestimmte Interessengruppen im
In- oder Ausland (praktisch) relevante Fragen
beantworten. Vielmehr sollte die Kommunikati-
onswissenschaft, bezogen auf ihren Gegen-
standsbereich — ndmlich die insbesondere me-
dienvermittelte, interpersonale und offentliche
Kommunikation —, Theorien entwickeln, die ge-
eignet sind, die gegenwirtigen Wandlungsprozes-
se kritisch zu reflektieren. Dies heil3t im Klartext,
dass die Kommunikationswissenschaft sich we-

gg:;eer:‘ltat rade panisch mit empirischen Untersuchungen sentlich stirker als bisher nicht nur auf das Pri-
reagieren? Hilft es, in eine Proklamationshektik fen von Theorien und abgeleiteten Hypothesen
zu verfallen, mal die Zeit der ,Mediengesell- konzentrieren sollte. Das empirisch basierte Ent-
schaft”, mal die Zeit der ,,Medienkultur” auszu- wickeln neuer und zivilgesellschaftlich relevanter
rufen und fir die Kommunikationswissenschaft Theoretisierungen erscheint zentral.
den Anspruch zu zementieren, die zentrale Inte-
grationswissenschaft dieser Zeit zu sein? * Fortlaufend
Meines Erachtens kann es kaum um solche All-
machtsphantasien eines vergleichsweise jungen Hierbei ist zentral, dass diese Theorieentwick-
akademischen Faches gehen. Dennoch erscheint lung als ein fortlaufender Prozess begriffen wird,
es mir zentral, im Hinblick auf den gegenwirti- denn das ist mit ,,Theoretisierung” in Abgren-
gen Medien- und Kommunikationswandel den zung zum cher statischen Begriff der Theorie
Fokus der Kommunikationswissenschaft zu iber-  gemeint. Sicherlich kann es nicht darum gehen,
denken. Dieser Prozess ist sicherlich in vollem eine ,,universelle Theorie der Mediengesellschaft
Gange und die vorliegende Ausgabe des ,,Aviso®“ und Medienkultur® zu entwickeln. Wenn die
ein wichtiger Schritt dabei. In meinem Beitrag will Postmodernismus-Diskussion eine zentrale Be-
ich versuchen zu skizzieren, dass sich die gegen-  deutung fur unser Fach -
wirtige Kommunikationswissenschaft als eine hat, dann die des ? :
Jortlanfende, eigenstindige, aber transdisziplindr gedffnete Hinweises — auf
Theoretisierung verstehen sollte. die problemati-
Da diese Formulierung — wie die meisten Ver- schen Implika-
suche, Vielschichtiges auf knappen Raum auszu- tionen eines sol-
driicken — sehr sperrig klingt, nachfolgend einige chen Unterfan-
Erlduterungen zu den einzelnen Begriffen. gens ,groller
Erzihlungen®.
» Theoretisierung Im Gegenteil
missen wir die
Mit diesem zentralen Begriff mochte ich darauf |, Dialektik  ei-
abheben, dass sich die Kommunikationswissen- nes theoriefokus-
schaft als eine theoretisch begrindete wie auch sierten Vorgehens im
auf Theorieentwicklung ausgerichtete Wissen- Blick haben: Einerseits
schaft verstehen und sich iiber ihre Leistung in  markieren wie auch immer rudimentire Theorie-
6 a v i s o
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perspektiven die Sicht auf Forschungsfelder. Das
heil3t, auch klassische Gebiete der Kommunika-
tionswissenschaft wie Medienwirkung oder jour-
nalistisches Handeln existieren nicht jenseits the-
oriefokussierter Begrifflichkeiten. Andererseits ist
es so, dass wir im Bereich des Soziokulturellen
nicht davon ausgehen konnen, dass bestimmte
Theorien ,universell“ und Uber verschiedenste
Kontexte hinweg Geltung haben. Man ist hier zu
einer fortlaufenden Weiterentwicklung, Revision,
Neuakzentuierung etc. von Theorien aufgefor-
dert. Dies ist wichtig, wenn die anfangs in diesem
Beitrag konstatierte Diagnose umfassender
Wandlungsprozesse zutreffend ist. Dann miissen
wir uns nimlich die Frage stellen, inwieweit und
mit welchen Grenzen der klassische Begriffsappa-
rat der Kommunikationswissenschaft noch geeig-
net ist, akuelle Prozesse der Medienkommunika-
tion zu erkldren.

» Eigenstandig

Wichtig zur Charakterisierung dieses fortlau-
fenden Prozesses der
erscheint das Definitionselement der
Figenstindigkeit. Es ist in der Genese
akademischer Facher ublich, dass
diese anfangs den Theorienbe-
stand anderer Disziplinen
integrieren. Vor diesem
Hintergrund verwun-
dert es auch nicht,
sich die
Kommuni-
kations-
wis-

Theoretisierung

dass

sen-
schaft in
vielen Fillen
bis heute als eine
gegenstandsbezoge-
ne Integrationswissen-
schaft definiert. Sicherlich ist
eine transdisziplinire Off-

nung zentral (siche dazu

auch folgenden
Punkt), jedoch geht es meines Erachtens in dem
Gesamt der verschiedenen sozial- und kulturwis-
senschaftlichen Ficher bei der Theorieentwick-
lung um die Frage, welchen originiren Beitrag die
Kommunikationswissenschaft hier leisten kann.
Man muss sich dieser Frage stellen, wenn man
den Anspruch aufrechterhalten will, fiir gegen-

den

SOLL WISSENSCHAFT SEIN?

wirtige ,,Mediengesellschaften und ,,Medienkul-
turen® ezne zentrale Disziplin zu sein. Vorrangig
erscheint demnach die stitkere Entwicklung eines
cigenen Theoriediskurses, der auf den Gegen-
standsbereich der Kommunikationswissenschaft
in seinen verschiedenen Kontextualisierungen
bezogen ist und sich auf dem gegenwirtigen
sozial- und kulturwissenschaftlichem Diskursni-
veau bewegt.

» Transdisziplinar ge6ffnet

Gleichzeitig muss man sich bei dem Anspruch
der Higenstindigkeit von Theoretisierungen be-
wusst sein, dass sich Alltagswirklichkeiten nicht
an die diszipliniren Grenzen akademischer Wirk-
lichkeit halten. Dies gilt erneut gerade fiir das Feld
der Kommunikationswissenschaft, wenn der kon-

statierte  Wandlungsprozess der
Mediatisierung zutrifft. Entspre-
chend kann ecine fortlaufende und
cigenstindige Theoretisierung im
Rahmen der Kommunikations-
wissenschaft kaum ge-
lingen, wenn sie nicht
vollkommen offen fiir die
Wissensproduktion anderer
wissenschaftlicher Dis-
ziplinen ist. Offnung hat
in diesem Zusammenhang
wiederum einen Doppelcharak-
ter: Zum einen ist es notig, empiti-
sche Forschung und Theotieentwicklung
anderer Disziplinen in der eigenen Theoreti-
sierung zu bertcksichtigen, insbesondere da, wo
diese die zentralen Kontexte des gegenwirtigen
Medien- und Kommunikationswandels betreffen.
Zum anderen geht es darum, mit der eigenen
Theoretisierung stets anschlussfihig zu bleiben
fiir einen transdisziplindren Diskurs.

Das Unterfangen, die Kommunikationswissen-
schaft als eine fortlaufende, eigenstindige, aber
transdisziplinir ge6ffnete Theoretisierung anzule-
gen, Ubersteigt sicherlich die Mdoglichkeiten des
Hinzelnen bei weitem. Gerade deshalb erscheint
es zentral, dass die Kommunikationswissenschaft
umfassende, universititsiibergreifende For-
schungskooperationen entwickelt. Nur dann kann
es gelingen, eine auf den aktuellen Medien- und
Kommunikationswandel bezogene Theorie-
entwicklung voranzubringen. @
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Prof. Dr. Irene
Neverla lehrt
Journalistik
und Kommu-
nikationswis-
senschaft an
der Univer-
sitat Ham-
burg. Sie ist
Herausgebe-
rin des
Medienmaga-
zins ,,Cover”,
in dem dieser
Beitrag unter
dem Titel
~Dynamischer
agieren” im
September
2004 zuerst
erschienen ist

Journalistik muss schnell reagieren

... Jedenfalls schneller als andere Facher Von Irene NeverLA

ie Fotos von Abu Ghraib — ein Fall fiir
D den Journalismus. Fotos, die als authen-

tisch gelten und als Beweismaterial fur
das Vergehen der US-Militirs gegen irakische
Gefangene eingesetzt wurden. Nur ein relativ
kleiner Teil der Fotos wurde publiziert, zum Teil
geschwirzt. In der Auswahlpraxis zeigten sich die
verschiedensten internationalen Medien weitge-
hend einig. Die Praxis des journalistischen Um-
gangs mit dem Fotomaterial — ein Fall fiir die
Journalistik. Welche Selektionskriterien stehen
dahinter, welche Regeln der Darstellungsformen?
Hat es solche Fille von Folterfotos — riesig in der
Zahl, Uberwiegend von Laienfotografen aufge-
nommen, mit enormer politischer Wirkung — in
der Pressegeschichte schon gegebenr Wie wurde
tiberhaupt bisher mit Kriegs- und Krisenfotos im
Journalismus umgegangen?

Journalistik will als kritische Begleiterin des
praktischen Journalismus durch Beobachtung
und Reflexion dessen Systemlogik verstehen. Sie
entwickelt am Finzelfall allgemeine Leitlinien fur
das praktische Handeln und kann somit zur Opti-
mierung der journalistischen Praxis beitragen.
Dazu bedarf es einer sensiblen Balance zwischen
zeitlicher Nihe und intellektueller Distanz zu den
journalistischen Abldufen.

Wie aktuell darf und soll die wissenschaftliche
Disziplin Journalistik sein? Diese Frage stellt sich
nach der Lektire der Zeitschrift ,,Publizistik®
(Heft 1/2004, S. 108-110). Rezensent Horst Pott-

ker kritisiert darin wissenschaftliche
Analysen zum 11. September
2001, erschienen zwei Jahre
nach dem Ereignis, und zum

Irakkrieg 2003, noch im sel-
ben Jahr des Geschehens
publiziert.

Aus |, forschungsstrategischen Projektionen®,
so Pottker, wiurden hier Bucher auf den Markt
geworfen, die das journalistische Kriterium der
Aktualitit in die Wissenschaft einpflanzten. Die
aber solle sich nicht an Aktualitit otrientieren,
sondern sich ,,zuerst um Innovationen im zutref-
fenden Wissensbestand, erst danach um Vermitt-
lung und Offentlichkeit* bemiihen.

Eine interessante These, theoretisch uberzeu-
gend, in der Praxis jedoch unbefriedigend. Von
thren Anfingen und bis heute lebte und lebt die
Journalistik — in Absetzung von der allgemeine-
ren Kommunikationswissenschaft — vom nach-
haltigen Praxisbezug und von der Konzentration
auf den Journalismus als 6ffentliche Form aktuel-
ler Kommunikation. Im Journalismus folgen
neue Themen, neue Sachlagen, neue Formate,
neue Produktions- und Vertriebstechniken in
kurzen Abstinden aufeinander. Wenn Journa-
lismus das Frithwarnsystem der Gesellschaft dar-
stellt, muss Journalistik in Forschungsthemen
und Publikationsthythmen dynamischer agieren
als andere Ficher. Jedes akademische Fach spie-
gelt auch in seinen Arbeitsweisen den For-
schungsgegenstand wider. Geschichtswissen-
schaftler konnen langsam vorgehen, ithr Gegen-
stand ist abgeschlossen, die Materialien liegen in
den Archiven bereit. Die Soziologie kann darauf
vertrauen, dass sich soziale Verhiltnisse nur in
seltenen TFillen von heute auf morgen radikal
wandeln. Demgegentiber mussen die Reaktions-
zeiten in der Journalistik schneller sein, weil das
Funktionieren des Journalismus auf Neuigkeit
und Wandel ausgerichtet ist.

Aktualititsbezug und Innovation stehen in der
Journalistik also nicht im Widerspruch, sondern
bedingen einander. Journalistik muss aktuell sein,
muss sich mit den Tagesereignissen in den
Medien und im Journalismus befassen, um ihrem
Beobachtungsgegenstand gerecht zu werden.
Sicher gibt es auch hier mitunter Grenzuber-
schreitungen: Wo die Journalistik und ihre Ver-
treter in den Sog des medialen Tempo-
rauschs geraten, kann es leicht pas-
sieren, dass wissenschaftliche
Qualitit und Innova-
tion leiden. Ak-
tualitit als




Leitprinzip, wie es im Journalismus gilt, darf
gewiss nicht zum Mal3stab der Journalistikwissen-
schaft werden.

Mein Plidoyer lautet daher: Das rechte Aktua-
litaitsmaB zur rechten Zeit. Abgestufte Reaktions-
zeiten der Forschung mit unterschiedlichen
MaBen wissenschaftlicher Tiefenschirfe — je nach
Dringlichkeit des Themas. Am Anfang diirfen gut
begrindete Erstbeobachtungen und Kommentie-
rungen auf der Basis wissenschaftlichen Sachver-
stands stehen; dann kommen tiefer gehende Ana-
lysen mit ersten konzeptionellen Finordnungen

ktualitit ist eine journalistische Qualitdt
Amit zwel Dimensionen. Heute denken wir
meistens an die zeitliche Dimension. Die
Spanne zwischen dem Bericht und dem berichte-
ten Geschehen soll moglichst kurz sein, das
Berichten muss schnell gehen, sonst ist ein jour-

nalistisches Produkt nicht mehr aktuell und wan-
dert in den Papierkorb.

Im Wort Aktualitit steckt freilich nicht das
Lateinische ,,tempus®, die Zeit, sondern ,,actus,
die Handlung. Die Etymologie weist auf die zwei-
te Dimension hin. Was aktuell ist, betrifft unser
Handeln, geht uns an. Die beiden Dimensionen
sind nicht unabhingig voneinander. Was in der
Gegenwart geschiceht, ist oft fiir unser Handeln
aktuell“. Aber sie sind auch nicht identisch. Es
gibt Vergangenes, das uns im hochsten Grade
betrifft. Und nicht alles, was heute geschicht, ist
wirklich fir unser Tun und Lassen bedeutsam.

Betrachten wir zunichst die gestliche Dimension.
Ist sie fir kommunikationswissenschaftliche For-
schung wichtig, vielleicht sogar entscheidend? Ich
habe in den sechziger Jahren studiert, als der
Erkenntnistheorie nach den schrecklichen Erfah-
rungen von Holocaust und Zweitem Weltkrieg
(noch) prisent war, dass sogar Wissenschaftler
die Welt nicht nur beobachten, sondern beispiels-
weise auch unter ihr leiden oder durch ihr beruf-
liches Handeln in sie eingreifen. Damals habe ich
gelernt, dass es bei wissenschaftlicher Erkenntnis
auf Zweierlei ankommt: Erstens sollen For-
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und empirischen Befunden hinzu; mit groBBerem
zeitlichem Abstand schlieflich folgen theoriege-
leitete und mit empirischen und historischen Un-
tersuchungsergebnissen gesittigte Grundlagen-
studien. Im Laufe der Bearbeitungszeit wird sich
automatisch mehr innere Distanz, mehr Material,
mehr analytisches Potenzial und mehr Verstind-
nis fiir den Gegenstand ansammeln. Journalismus
muss schnell reagieren, Journalistik sollte es auch
—um gegeniiber der Praxis Zeichen zu setzen und
Impulse fir eine wissenschaftliche Debatte zu
geben.

VON HORST POTTKER

schungsergebnisse den vorhandenen Wissensbe-
stand erweitern, also neu sein. Das ist die Quali-
titsdimension Innovation. Und zweitens muss Wis-
sen, das durch Forschung erlangt und durch aka-
demische Lehre verbreitet wird, wahr oder min-
destens richtig, genauer: an Erfahrung und Logik
tiberpriifbar sein.

Wahrheit (als Prozess, zu dem nicht nur Rich-
tigkeit, sondern auch das Bemtihen um Vollstin-
digkeit, Wahrhaftigkeit und Unabhingigkeit ge-
horen) ist auch eine journalistische Qualitit. Aber
im Journalismus konkurriert sie mit anderen Qua-
lititen wie Verstdndlichkeit oder eben Aktualitit.
Um mit einer Information rechtzeitig anzukom-
men, dirfen Journalisten den Prozess des Pri-
fens abbrechen. Auf das Wahrheitsgebot nehmen
sie dabei insofern Riicksicht, als sie verbliebene
Zweifel zu erkennen geben, beispielsweise Un-
stimmigkeiten zwischen Quellen, die sich auf die
Schnelle nicht kliren lassen. Wissenschaftler kon-
nen das nicht. Angesichts der Prozesshaftigkeit
von Wahrheit sind zwar auch sie gezwungen, vor-
ldufige Ergebnisse zu publizieren. Aber der Pro-
zess des Bezweifelns und Uberpriifens kommt in
der Wissenschaft im Prinzip nie ans Ende.

Daran sicht man: Zeitliche Aktualitit ist keine
wissenschaftliche Qualitit. Im Gegentelil, sie kann
tiir Wahrheit oder wenigstens Richtigkeit wissen-
schaftlicher Erkenntnis hinderlich sein, weil
Erfahrung und Logik als Grundlage der Uber-
prifung sich oft erst iiber einen lingeren Zeit-
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Pottker lehrt
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raum herausbilden. Die Einsicht, dass der Presse-
rat als Einrichtung der publizistischen Selbstkon-
trolle nicht gut funktionieren kann, weil es seinen
Strukturen und Verfahren an Transparenz man-
gelt, ist aus wissenschaftlicher Perspektive heute
ebenso wertvoll, wie sie es vor funf Jahrzehnten
gewesen wire, als diese Institution nach korpora-
tistischem Muster geschaffen wurde. Aber ein
Wissenschaftler hitte diese Einsicht in den fiinf-
ziger Jahren nur als vage Prognose formulieren
koénnen, wenn er angesichts der Selbstverstind-
lichkeit korporatistischen Denkens im damaligen
Deutschland dazu tiberhaupt fihig gewesen wire.
Verglichen damit konnen wir uns heute sicherer
sein, weil wir die Beschwerdepraxis des Presserats
seit langem kennen und deren Defizite systema-
tisch analysieren konnten.

Vielleicht oktroyiert die gegenwirtige Mediali-
sierung des Teilsystems Wissenschaft auch unse-
rer Disziplin systematisch das fremde Qualitits-
kriterium der zeitlichen Aktualitit, ohne dass wir
dies selbstbewusst genug reflektieren. Tut es der
Wahrheitsqualitit unseres fachlichen Outputs gut,
wenn Ereignisse wie der Kosovo-Krieg oder der
11. September prompt Wellen kommunikations-
wissenschaftlicher Literatur auslosen, in der me-
diale Reaktionen auf solche Ereignisse weitgtei-
fend interpretiert werden? Wer sich noch an die
kithnen Deutungen der ,Neuen Medien® er-
innert, auf die wir — damals hochst aktuell — in
den 1980er Jahren Wert gelegt haben, und wer
sich fragt, was davon heute Ubrig geblieben ist,
der kann gegentber kommunikationswissen-
schaftlichen Konjunkturwellen, die dem Streben
nach zeitlicher Aktualitit entspringen, nur skep-
tisch sein. Das durch die moderne Computer-
technologie angeblich papierlos werdende Biiro
lisst gruflen.

Innovation erfordert Selbstkritik

Zeitliche Aktualitit in diesem wissenschaftlich
fragwiirdigen Sinn hat nichts mit der innovativen
Qualitit von Forschung zu tun. Bei der geht es
um Erneuerung und Erweiterung des vorhande-
nen Wissens, nicht um eine Anbindung der For-
schung an Ereignisse. Iiir die innovative Qualitit
ist nicht zuletzt die selbstkritische Bereitschaft
zum Perspektivenwechsel entscheidend. Leider
wird Uberhastung, die die Forschung unbewusst
von der journalistischen Arbeitsweise Ubet-
nimmt, oft als wissenschaftliche Innovationsfreu-
de drapiert.

Indes gibt es ja noch die zweite Dimension der
Aktualitit. Wahrheit oder zumindest Richtigkeit
sind nicht zufillig wissenschaftliche Qualititen,
vielmehr haben sie einen praksischen Sinn. Der
besteht darin, dass Arzte (im Falle der Medizin)
oder Lehrer (im Falle der Padagogik) oder Jour-
nalisten und Medienpolitiker (im Falle der Kom-
munikationswissenschaft) sich bei ihren Hand-
lungen mit gutem Gewissen auf wissenschaftli-
che Erkenntnisse stutzen konnen. Und er besteht
darin, dass wissenschaftliche Forschung und
Lehre gegentiber der Berufspraxis mit gutem
Gewissen Korrekturpotenziale beanspruchen
kann. In diesem Sinne sollte auch Kommunika-
tionswissenschaft Aktualitit, nimlich Handlungs-
und Praxisrelevanz, anstreben. Sie sollte Wissen,
dessen sie sich aufgrund ihrer spezifischen
Arbeitsweise hinreichend sicher ist, umzusetzen
versuchen.

Anregung praktischen Handelns

Wenn die Medizin eine neue, aber schon hinrei-
chend erprobte Behandlungsmethode nicht zur
Anwendung bringen wollte, hitte sie thren gesell-
schaftlichen Sinn verloren. Ebenso eine Inge-
nieurwissenschaft, die erkannt hat, warum eine
Maschine nicht gut funktioniert, und die diese
Erkenntnis nicht praktisch umsetzen wollte. Auch
Kommunikationswissenschaftler, die sich ihrer
Einsichten in die Grinde der Wirkungsarmut
von publizistischer Selbstkontrolle oder in die
Faktoren von Textverstandlichkeit nach Pri-
fung im akademischen Diskurs hinreichend
sicher sind, sollten solche FErkenntnisse
nicht in der Schublade lassen wollen. Sie
sollten sich vielmehr um deren Aktualisie-
rung im Sinne der Anregung praktischen
Handelns bemtithen. Allein dadurch ist
zu legitimieren, dass ecine moderne,
funktional differenzierte Gesellschaft
sich Facher wie Kommunikationswis-
senschaft oder Journalistik leistet. @
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Blick uber den Tellerrand

Wissenschaft soll durchaus Stellung beziehen Von CHrisTian ScHicHA

s gibt zahlreiche Mdglichkeiten, wissen-
Eschafthche Fragestellungen zu bearbeiten.
Die Werke bedeutender Denker kénnen
tiefenhermenecutisch interpretiert werden. Zah-
len, Daten und Fakten werden in empirischen
Studien sorgfiltig aufbereitet. Historische Beztlige
zeigen Entwicklungsprozesse auf, und schlie3lich
wendet sich der Wissenschaftsdiskurs Methoden-
fragen und theoretischen Fundierungen zu. Alle
diese methodischen Arbeitsschritte sind
ohne Finschrinkung bei der Gewinnung
neuer Forschungserkenntnisse von zentraler
Bedeutung.

Nicht ganz so unbe-
stritten ist die Frage, wie
schnell und in welcher

Form die Scenti-

Sfie Community auf

aktuelle (Medien-)

Ereignisse reagie-

ren soll. So wird

etwa die These vertre-

ten, dass der Journa-

lismus fiir die tagesak-

tuelle Berichterstattung

zustindig ist, wihrend sich

die Wissenschaft — wenn

iberhaupt — auf die cher

langfristig angelegte theoreti-

sche Interpretation entspre-

chender ,,Events“ zu konzenttie-

ren hat. Eine derartige Reflexion,

so die These, erfordere Zeit, Mulle

und Tiefgang. Wissenschaftliche

»,Schnellschisse®, insbesondere wenn

sie auf vermeintlich triviale Praxisfelder

zielten, entzégen sich von vornherein den

gingigen Qualititsstandards. Insofern soll-

ten die Theorieexperten erst nach intensiver

Beschiftigung mit dem Forschungsgegen-
stand an die Offentlichkeit treten.

Wie aktuell darf Wissenschaft gerade im Ver-
hiltnis zur journalistischen Berichter-
stattung sein?
Journalismus muss aktuell sein. Wissen-
schaft kann aktuell sein. Die Aktualitit ist ein zen-

—
—

E:-’:‘,

trales journalistisches Qualititskriterium, wih-

rend wissenschaftliche Forschung primir auf
langfristig angelegte Erkenntnisgewinnung ausge-
richtet ist, bevor ihre Ergebnisse veroffentlicht
werden. Gleichwohl hat die Wissenschaft — eben-
so wie der Journalismus — die Aufgabe, Of-
fentlichkeit herzustellen und Forschungsergeb-
nisse transparent (nach Moglichkeit auch ver-
stindlich) zu vermitteln. Dabei wird bei wissen-
schaftlichen Expertisen aber keine zwingende
Vermittlung fur die Kanile der breiten Medien6f-
fentlichkeit erwartet. Der Wissenschaftsdiskurs
richtet sich zunéchst auf Fach- und damit Teil6f-
fentlichkeiten. Wissenschaftler sind eher Spezia-
listen in ihrer jeweiligen Disziplin, wihrend Jour-
nalisten in erster Linie als Generalisten agieren,
um auf tagesaktuelle Geschehnisse in kiirzester
Zeit zu reagieren. Die Wissenschaft unterliegt
diesem Aktualititszwang nicht. Das qualitative
Beurteilungskriterium wissenschaftlicher Analy-
sen hingt auch nicht von der Aktualitit, sondern
von einer angemessenen Methodik ab.

Wie schnell soll sich die Wissenschaft bei
aktuellen gesellschaftlichen Entwicklungen
zu Wort melden?

Kein Wissenschaftler ist gezwungen, unmittel-
bar zu tagesaktuellen Ereignissen Stellung zu
nehmen. Dennoch ist
sein  Expertenwissen
gefragt, sofern qualifi-
zierte Aussagen Hinter-
grundinformationen
vermitteln konnen, die
im Rahmen der journa-
listischen ,,Mainstream-
Berichterstattung® oftmals vernachlissigt werden.
Hs geht bei wissenschaftlichen Analysen um
einen reflektierten Entwurf theoretischer Aussa-
gen, die einen gut begriindeten Bezug zum jewei-
ligen Thema auf hohem Abstraktionsniveau auf-
weisen. Wissenschaftliche Untersuchungen sind
in der Regel langjihrig angelegt, bevor der For-
schungsbericht und die entsprechende Publika-
tion vorgelegt werden. Dass die Daten bis zur
Veroffentlichung bisweilen hoffnungslos veraltet
sind, stellt ein daraus resultierendes Problem dar.

Forschung sollte gerade in den medienwissen-
schaftlichen Disziplinen nicht im stillen Kdmmer-

Dr. Christian
Schicha arbei-
tet als wissen-
schaftlicher
Mitarbeiter
im Fach
Medienwis-
senschaft an
der Univer-
sitat Marburg

\Wissenschaft hat — ebenso wie
der Journalismus — die Aufgabe,
Offentlichkeit herzustellen”
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lein agieren und die eigenen Ergebnisse vorwie-
gend in einem geschlossenen Zirkel von Fachkol-
legen prisentieren. Gerade die ,,Offentlichkeits-
berufe” sollten unterschiedliche Foren und For-
men bei der Vermittlung ihrer Forschungsergeb-
nisse tber die Medien nutzen. Dazu sind aber
nicht zwingend aufwindige Studien erforderlich.
Dies kann durch Statements in  Diskussionstun-
den ebenso passieren wie durch Essays oder
Kommentare in Tageszeitungen und Fachzeit-
schriften. Auch das Internet bietet zahlreiche
Moglichkeiten, aktuelle Stellungnahmen kurzfris-
tig nach einem spezifischen Medienereignis zu
artikulieren.

Kann sich die medienwissenschaftliche For-
schung Stillschweigen iiber aktuelle Medien-
themen leisten?

Vertreter einer kritisch ausgerichteten Wissen-
schaft sollten durchaus Stellung bezichen bei
gesellschaftlich relevanten (Medien-)Ereignissen

wie der Berichterstat-
tung iiber kriegerische
Auseinandersetzungen
oder bei moralisch frag-
wiurdigen Programmin-
halten. Dabei geht es
nicht um , Betroffen-
heitslyrik®, also unre-
flektierte politische oder
ideologische Meinungsiullerungen, sondern um
die Einnahme einer kritischen Position, die auf
guten Argumenten und fundierter Analyse be-
ruht.

Insgesamt ist es auch aus einer wissenschaft-
lichen Perspektive zentral, die 6konomischen
Sachzwinge und konkreten Arbeitsbedingungen
der Journalisten zu reflektieren. Es spricht grund-
siatzlich nichts dagegen, die gleichen Themen
sowohl journalistisch als auch wissenschaftlich zu
bearbeiten. Die Debatten finden dann eben auf
unterschiedlichen Abstraktionsgraden statt und
sind gegebenenfalls an verschiedene Zielgruppen
gerichtet. Eine konkrete Fernsehkritik kann eben
in einer Tageszeitung erfolgen, wihrend eine wis-
senschaftliche Analyse die weitergehende Rah-
menanalyse des Sendeformates liefert.

Wie ist die wissenschaftliche Beschiftigung
mit (vermeintlich) trivialen Medienthemen
zu bewerten?

Wer sich mit populiren und praxisnahen The-
men beschiftigt, wird oftmals belichelt, frei nach

dem Motto ,,Auch die wissenschaftliche Beschif-
tigung mit Populirkultur kann nur trivial sein®.
Wissenschaftler, die sich mit derartigen Medien-
genres und Programminhalten beschiftigen,
haben mit entsprechenden Vorurteilen zu kimp-
fen. Die Auseinandersetzung mit Real-Live-For-
maten — so die These — verspreche schon auf-
grund des anspruchlosen Untersuchungsgegen-
standes keine tiefer gechenden Erkenntnisse. Beim
Blick auf die Forschungsergebnisse im Anschluss
an die Big Brother-Debatte etwa lisst sich dieses
pauschale Vorurteil jedoch nicht aufrechterhal-
ten. Es hat anspruchsvolle Theoriediskurse zwi-
schen unterschiedlichen Wissenschaftsdisziplinen
gegeben. Dabeil wurden ebenso medienethische
und -rechtliche Debatten geftihrt wie fundierte
Analysen zum Verhiltnis zwischen Privatheit und
Offentlichkeit sowie eine Interpretation von
Selbstdarstellungsstrategien der Kandidaten aus
psychologischer Perspektive vorgelegt. Forscher
haben die Sendeformate international verglichen
und empirisch Daten zur Rezeption erthoben. Die
breite Palette interdisziplinirer und methodisch
sowie theoretisch fundierter Forschungsaktivitd-
ten ist in zahlreichen Sammelbdnden und auf
mehreren Fachtagungen dokumentiert worden.

Der Blick iiber den Tellerrand der eigenen wis-
senschaftlichen Disziplin kann konstruktiv dazu
beitragen, dass ein grofleres Verstindnis fiir die
konkreten Arbeitsbedingungen der journalisti-
schen Seite erzielt wird. Aktuelle Medientrends
sollten vom Fach weder ignoriert noch unreflek-
tiert aufgegriffen werden. Wenn eine fundierte
Stellungnahme aus Expertensicht jedoch geleistet
werden kann, ist eine kritische Reflexion aus
medienwissenschaftlicher Perspektive sicherlich
wiinschenswert und hilfreich. Und dieser Heraus-
forderung sollte sich eine Kommunikations- und
Medienwissenschaft nicht verschlieBen, die Rele-
vanz fur die Praxis beansprucht.

Der Autor dankt Carsten Brosda fiir Anregungen und Kritik
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Ingrid Paus-Hasebrink

,Ich bin viele Zielgruppen®,
konnte ich den sehr geschitz-
ten Kollegen Uwe Hasebrink
zitieren, ich konnte mich aber
auch des Werbespruchs ,,Ich
bin zwei Oltanks* bedienen
oder klagend ,,Dreigeteilt — niemals!* ausrufen.
Denn ich gehore zumindest zwei Disziplinen,
der Kommunikationswissenschaft (eigentlich)
und der Erziehungswissenschaft (durch meine
Habilitation bei Dieter Baacke), und damit zu-
mindest zwel Zielgruppen an — bei Tagungen,
Publikationen und Forschungsprojekten. Drei-
geteilt wire mir aber doch zu viel, auch wenn
wihrend meines Studiums die eigentliche Lei-
denschaft nicht etwa der Publizistik und der So-
ziologie, sondern der Germanistik galt, vom Alt-
hochdeutschen tber den Sturm und Drang bis
hin zu Fontane und Thomas Mann.

Also zwei Zielgruppen und zwei Oltanks!

Und das gilt fiir meine Gegenstinde und mein
Handwerkszeug, fiir meinen Theoriefundus und
mein Methodeninstrumentarium. Fin Vorteil?
Ja, wenn es um moglichst breite und dennoch in
die Tiefe gehende Forschungsarbeiten geht.
Aber einfach ist das nicht! Hat uns doch die Pro-
fildiskussion in der DGPuK gezeigt, dass wir
nichts dringender brauchen als einen erkennba-
ren Kern (oder zumindest bricolagefihige
Kerne, post-modern im korrekten Plural formu-
liert). Denn nur derjenige, der eine eigene Iden-
titat hat, ist fir andere erkennbar, einzuordnen
und damit verlisslich.

Auch Nachteile? Sicher. Wahrnehmen tut man
einander auch in einer wissenschaftlichen Com-
munity am ,,Stallgeruch®. Und da kann es schon
einmal zu Irritationen kommen, wenn jemand
eine Mischung ausstromt. Die Konsequenz dar-
aus ist letztendlich: diese Mischung selbst zu
akzeptieren, zu ihr zu stehen, also genau das zu
tun, was heute allenthalben eingefordert wird —
interdisziplinir und am besten auch internatio-
nal zu sein.

Wer aber kritisch hinschaut, der bemerkt
schnell, dass sich nur wenige Wissenschaft-
ler(innen) damit wirklich — systematisch — aus-
einandersetzen und die gewtinschte interdizipli-
nire Theorien- und Methodendiskussion nicht

nur als Addition verschiedener Zuginge begrei-
fen. Weil es eben anstrengend ist, aus zwei
Hifen heraus zu segeln, mit einer der jeweiligen
Forschung adiquaten Takelage.

Mitte der 80er Jahre plidierte Dieter Baacke in
seiner Disziplin, der Pidagogik, die er (wie auch
ich) tbrigens nie studiert hatte, fiir mehr Ironie
— womit er keinesfalls dtzende, zerstorende Kri-
tik meinte, sondern die Fihigkeit zu ironischer
Distanz im Umgang mit den Theorien, Hand-
lungsweisen und Zielen der eigenen Disziplin.
Damit stiel3 er nicht nur auf wenig Verstindnis,
sondern erntete zuweilen gar Hime. Mir hat sein
Plidoyer jedoch in meiner Bi-Disziplinaritit
eher Mut gemacht. Und die Auseinandersetzung
mit Moderne-/Postmoderne-Diskursen Mitte
der 90er Jahre hat mich erkennen lassen, dass
das Aufgreifen, Neudenken, Revidieren und
Neukombinieren bereits bekannter Theorien
ebenso notig ist wie der Mut zu etwas ganz an-
derem. Und so ganz anders, das ist der Vorteil
des Arbeitens in zwei Disziplinen, ist das ver-
meintlich Fremde selten. Ich jedenfalls fiithle
mich als pidagogisch bewegte Kommunika-
tionswissenschaftlerin, mithin als Briickengin-
gerin zwischen zwei Disziplinen, ganz wohl.

Und heute kann ich auch Briicken bauen — mit
der Lust, Verwandtschaften zu entdecken, ,,Fa-
miliendhnlichkeiten®, um einen Begriff von
Wittgenstein anzufiihren, und diese auch zuzu-
lassen und aus thnen Anregungen zu einer kriti-
schen Prifung der allen Disziplinen inhirenten
Anspriiche zu gewinnen. Notig ist dazu jedoch
die Bereitschaft zur Permeabilitat, zur Durchlas-
sigkeit (die, wie die Biochemie weil3, zum Atmen
unetrlisslich ist).

Zwei Oltanks, zwei Zielgruppen zu sein ist
anstrengend, aber lohnenswert — besonders
dann, wenn man ,,Heimat* (gefunden) hat. Und
die liegt selten in einer Disziplin; wissenschaftli-
che Heimat bindet sich an Menschen, an ge-
meinsame Arbeit an einem Gegenstand; sie ent-
steht mit Kollegen und Kolleginnen im Alltag, in
Instituten oder Fachbereichen — in Deutschland,
in Osterreich oder anderswo.

Dr. Ingrid Paus-Hasebrink ist Professorin fiir Audiovisuelle
Kommunikation und leitet den Fachbereich Kommunika-
tionswissenschaft an der Universitit Salzburg

In ,,Zwischen-

Priifung”

wagen ,Aviso”-
Autoren — mit
variablem Iro-
niegehalt - den

interdisziplina-

ren Blick. Was

steht uns nah,
was bleibt uns
fremd in ande-

ren wissen-
schaftlichen
Fachern?
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Im ,,Gruppen-
bild” prasen-
tieren die
Fachgruppen
der DGPuK ihr
Selbstver-

standnis und
ihre Anliegen

Rezeptionsforschung

Wer zu Ubertreibungen neigt, konnte die Auf-
gabe der FG Rezeptionsforschung folgender-
mafien beschreiben: Sie bringt theoretisches und
forschungspraktisches Licht ins Dunkel der
black box ,,Rezipient®. Wer nicht zu Ubertreibun-
gen neigt, wird zumindest der Aussage zustim-
men konnen, dass sich die Fachgruppe mit un-
terschiedlichen Facetten der Rezipientenaktivitit
und der Interaktion
zwischen  Men-

schen und Medien
auseinandersetzt:

Welche Medien-

angebote werden

genutzt und wa-
rum? Wie wird
ein  Medienan-
gebot wahrge-
nommen, vet-
arbeitet und in-
terpretiert? Auf welche Weise
wird das Rezipierte in den Alltag der Rezipienten
integriert? Welche potentiellen Wirkungen zieht
eine bestimmte Medienrezeption nach sich?

Dieses weite Feld zieht viele Interessierte an,
vor allem aus der akademischen, aber auch aus
der angewandten Rezeptionsforschung. Mit 146
Mitgliedern gehort die Fachgruppe zu den
grofiten der DGPuK. Das war nicht immer so.
Als die Gruppe sich zum ersten Mal zusammen-
fand, im Jahr 1991, geschah dies unter dem Titel
»Medienpsychologie“ und reprisentierte damit
eine Mikroperspektive, die in Deutschland nicht
zum Mainstream gehorte. Die Umbenennung in
,»Rezeptionsforschung® erfolgte 1995, um den
interdiszipliniren Charakter zu unterstreichen:
Es fanden sich neben psychologischen Ideen
auch soziologische, pidagogische und originir
kommunikationswissenschaftliche.

,»Rezeptionsforschung® wurde zu einer Sam-
melkategorie fiir Forschungsfragen aus verschie-
densten Perspektiven. Diese Offenheit ist bis
heute erhalten geblieben. Um sie auch praktisch
umzusetzen, wurde ein Reviewsystem fir die
Tagungen entwickelt, das Gutachter verschiede-
ner Forschungsparadigmen (qualitativ/quan-
titativ) und verschiedener Disziplinen (Kommu-

nikationswissenschaft, Medienwissenschaft,
Psychologie, Soziologie, Pidagogik) vorsieht.

In thematischer Hinsicht kann man bei den
Fachgruppentagungen der letzten Jahre einen
Trend hin zum Thema ,Rezeptionserleben®
feststellen, d. h. zur Art und Weise, wie Medien-
angebote wahrgenommen und verarbeitet wer-
den. Rezeptionserleben wurde in Berlin (2001)
mit dem ,,Prozess der Rezeption® behandelt, in
Hannover (2002) mit ,,Medienspielen, in Salz-
burg (2004) mit den ,,Rezeptionsstrategien und
-modalititen* und erst kiirzlich in Zirich mit
der ,,Rezeption von Unterhaltung®. Dabei ist
methodisch eine enorme Diversifizierung zu et-
kennen: Das Spektrum reicht von apparativen
physiologischen Messungen iiber eher traditio-
nelle quantitative Befragungs- und Beobach-
tungsmethoden hin zu qualitativen Verfahren
wie Gruppendiskussion oder Lauten Denken.

Die Fachgruppe Rezeptionsforschung ldsst
sich mit Fug und Recht als Nachwuchsgruppe
bezeichnen: Nicht nur die Mehrheit der Mitglie-
der, sondern auch die Mehrheit der Vortragen-
den bei den meisten Tagungen besteht aus
Nicht-Professoren. Die Initiative, ein eigenstin-
diges Doktorandenkolloquium zu etablieren,
wurde nach einer erfolgreichen ersten Sitzung in
Berlin 2001 obsolet — die Promovendinnen und
Promovenden setzen ihre Vorschlige gegen die
Konkurrenz der anderen Eintreichungen in der
Htichtigen® Tagung durch und benoétigen kein
gesondertes Forum.

Seit Mitte der neunziger Jahre werden die
Tagungsbeitrige in Tagungsbinden dokumen-
tiert; seit 2004 geben die jeweils derzeitigen
sowie die vorhergehenden Fachgruppenspre-
cher die ,Reihe Rezeptionsforschung® im R.
Fischer Verlag heraus. Die nichste Tagung der
Fachgruppe, die mit internationaler Beteiligung
geplant ist und im Januar 2006 in Erfurt stattfin-
den wird, behandelt einen Klassiker der Kom-
munikationswissenschaft — die selektive Medien-
nutzung und ihre Erklirung.

HELENA BILANDZIC/VOLKER GEHRAU
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Fachgruppe PR und Organisationskommunikation

Public Relations and the Public Sphere”, 23.-26. September 2004,
Leipzig

Mitveranstalter: Buropiische Vereinigung fiir PR-Forschung und -Ausbildung
Teilnehmerzahl: 200
Anzahl der Vortrige: 34

Tagungsfazit: Diese internationale, englischsprachige Konferenz zu PR-Grund-
satzfragen in Leipzig, die erstmals filhrende deutschsprachige Forscher mit euro-
piischen Kolleginnen und Kollegen zusammenbrachte, thematisierte Rolle und
Funktion(en) von Public Relations fiir Offentlichkeiten in modernen Gesellschaf-
ten. Neben den vorgestellten Modellen und Theorien von Offentlichkeit ermdg-
lichten insgesamt 13 Diskussionsforen eine Vertiefung. Ob Ziele, Methoden und
Arbeitsbedingungen von Public Relations mit dem Anspruch auf Transparenz ver-
einbar sind und ob Offentlichkeitsarbeit modernen, demokratischen Gesellschaf-
ten helfen kann, Transparenz als grundlegendes Prinzip zu etablieren, wurde in der
abschlieBenden Podiumsdiskussion kontrovers diskutiert. Gunter Bentele, amtie-
render EUPREA-Prisident, verstand die Tagung als einen wichtigen Impuls zur
Vernetzung und Internationalisierung der europiischen PR-Forschung.

CHRISTIAN SOMMER
Weitere Informationen zur Tagung: http://www.euprera.otg

Fachgruppe Methoden der Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft

~Auswahlverfahren in der Kommunikationswissenschaft”, 30. Sep-
tember - 2. Oktober2004, Berlin

Mitveranstalter: Forsa
Teilnehmerzahl: 65
Anzahl der Vortrige: 12

Tagungsfazit: In vielerlei Hinsicht positiv. Zum einen zeigte sich, wie lebendig der
Diskurs innerhalb der Fachgruppe ist und wie rege die Anteilnahme: 122 Mitglie-
der gehoren mittlerweile zur FG Methoden, mehr als 60 besuchten die Tagung.
Zum anderen, so das einhellige Fazit der Teilnehmer, waren die Inhalte auBleror-
dentlich spannend. So 6ffneten sich hinter vermeintlich abgestandenen und defi-
nitorisch geklirten Begriffen wie beispielsweise dem der ,,Grundgesamtheit™ neue
Perspektiven der Diskussion. Inhaltlicher Hohepunkt waren jedoch die Vortrige
der Kollegen Kuhlmann und Jandura/Jandura; sie prisentierten Belege, die die
Tauglichkeit von kiinstlichen Wochen als Verfahren der Stichprobenziehung fiir
Inhaltsanalysen ernsthaft in Frage stellen (vgl. den Beitrag auf Seite 19 in diesem
Heft). Die Fachgruppe wird dieses Thema weiter verfolgen, ein Tagungsband ist
bereits in Arbeit. Erstmals bot die Fachgruppe im Tagungsanschluss einen Metho-
den-Workshop an; auch dieses Angebot soll weitergefithrt werden.

GREGOR DASCHMANN
Weitere Informationen zur Tagung: http://www.dgpuk.de/fg_meth/

TAGUNGEN

Kalender

Februar

Fachgruppe Soziologie der
Medienkommunikation:
~Theorien der Kommuni-
kationswissenschaft:
Bestandsaufnahme und
Diskussion Teil 2 -
Theoriediskussionen der
Kommunikationswissen-
schaft”,

3.-5. 2. 2005, Bremen

Fachgruppe Kommunikation
und Politik/Arbeitskreis Politik
und Kommunikation der
DVPW:

~Medien als Akteure im
politischen Prozess”,
10.-12. 2. 2005, Hohenheim

Fachgruppe Kommunikations-
und Medienethik/Netzwerk
Medienethik:

».Mediale Praxis und Medien-
ethik. Medienethik aus der
Sicht von Medienpraktikern
und Theoretikern — das
Anwendungs- und
Umsetzungsproblem”,

17.-18. 2. 2005, Miinchen

Fachgruppe Journalistik und
Journalismusforschung:
,Journalismus und
Unterhaltung”,

24.-26. 2. 2005, Salzburg

Berichte im nachsten Heft
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TAGUNGEN

Kalender

Juni

Fachgruppe Mediendkonomie

Juli

Fachgruppe Visuelle
Kommunikation:

Oktober

Fachgruppe PR und
Organisationskommunikation:

~Mannlichkeiten in den Medien — das andere Geschlecht erfor-
schen”, 8.-9. Oktober 2004, Salzburg

Mitveranstalter: Fachbereiche Kommunikationswissenschaft, Erziechungswissen-
schaft und Kultursoziologie der Universitit Salzburg, gendup — Zentrum fir Gen-
der Studies und Frauenfoérderung der Universitit Salzburg, Minnerbiiro Salzburg
Teilnehmerzahl: 115

Anzahl der Vortrige: 9

Tagungsfazit: Der im Begriff Gender Studies zum Ausdruck kommende An-
spruch, Minner und Minnlichkeiten zu thematisieren, ist in der deutschsprachigen
Kommunikationswissenschaft bis heute nur vereinzelt eingelost worden. Die
Tagung stellte einen ersten Schritt in Richtung systematische Bestandsaufnahme
der vorliegenden Studien dar. Diskutiert wurden Verdnderungen von Minnerbil-
dern und neue Minnlichkeitsentwiirfe in unterschiedlichen Medien. Deutlich wur-
de, dass mediale Minnlichkeiten unterschiedlich produziert, reprisentiert und rezi-
piert werden. Denn minnliche Identitit ist als dynamisches Konzept zu sehen, das
unterschiedliche Entwiirfe von Minnlichkeit in wechselnden Kombinationen zu-
lasst. Doch die Etkenntnis, dass die Minnlichkeit Fiktion ist, sollte nicht dazu fith-
ren, die Strukturkategorie Geschlecht und die mit ihr verbundenen fundamentalen
Ungleichheiten zu negieren — eine Auffassung, die in vielen Diskussionsbeitrigen
deutlich wurde.

MARTINA THIELE/SUSANNE KASSEL
Weitere Informationen zur Tagung: http:/ /wwwdgpuk.de/fg_geschlecht/ ws04.html

.Visueller Journalismus: Bildproduktion - Bildselektion — Bilddistribu-
tion - Bildrezeption - Bildwirkung”, 19.-20. November 2004, Mainz

Mitveranstalter: Journalistisches Seminar der Johannes Gutenberg-Universitit
Mainz, Elektronisches Medienzentrum der Johannes Gutenberg-Universitit Mainz
Teilnehmerzahl: 60

Anzahl der Vortrige: 15

Tagungsfazit: Welche journalistischen Techniken des Einsatzes von Bildern gibt
es, welche Bilder erzielen welche Wirkungen, wie dienen Bilder zum Beleg subjek-
tiver Aussagen? Dies sind einige Fragen, die behandelt wurden. Die Veranstaltung
hatte interdisziplindren und internationalen Charakter mit Teilnehmern aus
Deutschland, Frankreich, der Schweiz und den USA. Der Schwerpunkt lag auf
Fragen der Bildtheorie; es wurden aber auch empirische Befunde, etwa zur Funk-
tion von Infografiken in Online-Angeboten, zur Bedeutung von Bildelementen in
der Wahlberichterstattung und zu visuellen Strategien in Michael Moores Film
,Fahrenheit 9/11¢ prisentiert. Auf der Mitgliederversammlung wurden Marion G.
Miiller (International University Bremen) und Thomas Petersen (Institut fiir
Demoskopie Allensbach) als Fachgruppensprecher gewihlt.

THOMAS PETERSEN/ THOMAS KNIEPER
Weitere Informationen zur Tagung: http://www.fg-viskomm.de
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~Theorien der Kommunikationswissenschaft: Bestandsaufnahme
und Diskussion Teil 1 — Basistheorien der Kommunikationswissen-
schaft”, 21.-23. Oktober 2004, Erfurt

Teilnehmerzahl: 35
Anzahl Vortrage: 10

Tagungsfazit: Der aktuelle soziokulturelle Wandel stellt nicht nur im Alltag eine
Herausforderung dar, sondern fordert auch die Wissenschaft heraus, ihre theoreti-
schen Grundlagen zu hinterfragen. Deshalb riickt die aufgrund des groBen Inter-
esses zweigeteilte Tagung die Theorieentwicklung der Kommunikationswissen-
schaft in den Mittelpunkt. Bei der ersten Teiltagung standen grundlegende Theo-
rien der Kommunikationswissenschaft im Zentrum. Es zeigte sich, dass es die Ba-
sistheorie der Kommunikationswissenschaft kaum geben kann und entsprechende
Diskussionen der 1990er Jahr hinfillig erscheinen. Generell wurde eine zuneh-
mend eigenstindige und fachspezifische, auf Medien und Kommunikation ausge-
richtete Theorieentwicklung befiirwortet. Dabei sollten aber sehr wohl , klassische*
Perspektiven integriert werden, wie z. B. Struktur-Handlungsbeziehungen oder die
Kontextualisierung von Prozessen der Medienkommunikation in weiter gehende
Kultur- und Systemzusammenhinge. Erst auf einer solchen ,,Basis® kann sich eine
kommunikationswissenschaftliche Theoriebildung weiter profilieren. Um aktuelle
Diskussionen dartiber geht es bei der zweiten Teiltagung im Mai in Bremen.
FACHGRUPPE SOZIOLOGIE DER MEDIENKOMMUNIKATION
Weitere Informationen zur Tagung: http://www.medien-soziologie.de

«Kulturelle Vielfalt als Erfolgsrezept? Herausforderungen fiir die
Medienpadagogik”, 15.-16. Oktober 2004, Miinchen

Teilnehmerzahl: 21
Anzahl Vortrige: 6

Tagungsfazit: Kulturelle Vielfalt wurde aus drei Perspektiven betrachtet: Wie ent-
wickeln sich die Medienangebote, wie entwickelt sich die Mediennutzung in mehr-
kulturellen Kontexten, und wie ldsst sich in der medienpadagogischen Praxis inter-
kulturelle Medienarbeit realisieren? Verschiedene Untersuchungen zum Medienge-
brauch von Heranwachsenden mit Migrationshintergrund machten deutlich, dass
gewisse Aspekte international vergleichbar sind, wihrend Rezipienten ,,Vertraut-
heit und Fremdheit” je nach kulturellem Kontext sehr unterschiedlich wahrneh-
men. Interessante Erkenntnisse dazu lieferte eine Studie zur Integration von
Migranten und zu Fremdenfeindlichkeit in der Krimi-Reihe ,, Tatort®.
Auf der Grundlage der Vortrige diskutierten die Teilnehmer der Fachgruppenta-
gung, wie Integrationsleistungen der Medien und kulturelle Differenzen im Me-
dienalltag stitker in medienpidagogische Projekte und Studien integriert werden
konnten.

DANIEL SUSS
Weitere Informationen: http://www.hans-bredow-institut.de/medpaed/

TAGUNGEN

Eine umfassende

und kommentierte
Liste mit medien-
padagogischer
Basisliteratur hat
Wolfgang Wunden
zusammengestellt.
Sie steht als pdf-Datei
auf der Seite der
Fachgruppe
Medienpadagogik:
http://www.hans-bredow-
institut.de/medaed/
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Nachrichten

IN KURZE

«~Theorie und Praxis der Werbung in Massenmedien”, 19.-20. November 2004, Jena

Teilnehmerzahl: 50
Anzahl der Vortrige: 15

Tagungsfazit: In den Vortrigen und Koreferaten beleuchteten Wissenschaftler sowie Praktiker das
Themenspektrum ,,Werbung in Massenmedien® aus vielfiltigen Blickwinkeln und mit unterschied-
lichen theoretischen Ansitzen. Wihrend der zweitdgigen Veranstaltung stellten die Referenten zum
Teil umfangreiche empirische Untersuchungen, angewandte Theoriekonzepte oder aber konkrete
unternechmenspraktische Handlungsempfehlungen vor. Im Mittelpunkt der Tagung standen die drei
Unterthemen ,,Grundlagen der Werbetrigerauswahl®, | Public Relations® sowie ,,Wetbefreiheit als
Geschiftsmodell fiir Medienunternehmen®, deren Beitrige im Spannungsfeld zwischen Theorie und
Praxis kontrovers und anregend diskutiert wurden. In der Fachgruppensitzung wurden Mike Fried-
richsen (Flensburg) zum neuen Fachgruppensprecher und Gabriele Siegert (Ziirich) zur Stellvertrete-
rin gewihlt. Die Fachgruppe Mediendkonomie tagt gemeinsam mit der FG Computervermittelte

Kommunikation 2005 in Berlin und 2006 in Budapest.

ASTRID KURAD

Weitere Informationen zur Tagung: http://www2.uni-jena.de/oeko/fachgruppe/

Die Fakultit fir Journalistik der Lomonos-
sow-Universitit Moskau hat Prof. Dr. Jirgen
Wilke (Mainz) und Prof. Dr. Giinther Rager
(Dortmund) den Ti-
tel ,,Professor Hono-
ris Causa® vetlichen.
Beide engagieren sich
seit Jahren im Freien
Russisch-Deutschen
Institut fur Publizis-
tik in Moskau.

Wie Zeitungen um junge Leser werben, steht
im Blickpunkt einer Befragung von Chefredak-
teuren deutscher Tageszeitungen, durchgefiihrt
vom Bundesverband Deutscher Zeitungs-
verleger und der Zeitungsmarketing Gesell-
schaft. Die Originaldaten koénnen fiir eigene
Auswertungen bei Dr. Kerstin Goldbeck ange-
fordert werden (goldbeck(@bdzr.de). Informatio-
nen zur Umfrage auch unter wwmw bdzp. de.

Erfurter Kommunikationswissenschaftler
unter der Leitung von Prof. Dr. Patrick Ross-
ler haben ein umfangreiches Forschungsprojekt
zur Darstellung und Wirkung von Erndhrungs-
informationen im Fernsehen abgeschlossen.
Die Ergebnisse sind im Ernihrungsbericht 2004
der Deutschen Gesellschaft fur Erndhrung

dokumentiert (Bestellungen sind moglich unter
http:/ | www.dge-medienservice.de).

Dr. Margreth Liinenborg lehrt im laufenden
Winter- und im kommenden Sommersemester
als Gastprofessorin am Wiener Institut fiir
Publizistik und Kommunikationswissenschaft.

Habilitiert haben sich: Dr. Frank Esser in
Mainz; Dr. Nikodemus Herger in Ziirich; Dr.
Matthias Kohring in Jena; Dr. Thomas
Schuster in Leipzig; Dt. Daniel Siiss in Ziirich;
Dr. Andreas Vogel in Bamberg;

FEinen Ruf haben erhalten und angenommen:
Prof. Dr. Stephan Buchloh, Medien- und
Kommunikationswissenschaft/Sozialpidagogik,
FH Ravensburg-Weingarten; Prof. Dr. Christi-
na Holtz-Bacha, Kommunikations- und Poli-
tikwissenschaft, Universitit Erlangen-Nurnberg;
Prof. Dr. Lorenz Lotenz-Meyer, Online-Jout-
nalismus; FH Darmstadt; Prof. Dr. Thomas
Pleil, Online-Journalismus, FH Darmstadt;
Prof. Dr. Thomas Schierl, Kommunikations-
und Medienwissenschaft, Deutsche Sporthoch-
schule Koln; Prof. Dr. Gerhard Vowe und
Prof. Dr. Ralph Wei3, Kommunikations- und
Medienwissenschaft, Heinrich-Heine-Univer-
sitit Disseldorf.
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NACHGEFASST

Bald Wochen-Ende?

Stichprobenbildung mit kinstlicher Woche erscheint problematisch

Es gibt Dinge, die so selbstverstindlich gewor-
den sind, dass sie kaum noch einer hinterfragt.
Ein Beispiel hierfir ist der Satz, den man in vie-
len Inhaltsanalysestudien lesen kann: ,,Die Stich-
probe wurde auf Basis der kiinstlichen Woche
gezogen.” Kaum ein Wort mehr findet sich dazu
in den meisten Studien, in denen dieses Auswahl-
verfahren angewendet wurde. Gelegentlich hin-
zugefiigt werden noch die Vorteile einer derarti-
gen Auswahl, die meist auf forschungsékonomi-
sche Aspekte abzielen, ehe die Aufmerksamkeit
des Lesers auf , witkliche Probleme® wie Zu-
griffskriterien, Kategorien oder Intercoderreliabi-
lititen gelenkt wird.

Dabeti ist das Ziehen einer Stichprobe auf Basis
der so genannten kinstlichen, rollenden bzw. rol-
lierenden Wochen alles andere als unproblema-
tisch. Das systematische Zusammenstellen einzel-
ner Wochentage zu Wochen soll
ermoOglichen, iiber Zeitrdume hin-
weg kontinuierlich unter Bertick-
sichtigung der Ereignislage Me-
dienbotschaften zu erfassen. Stich-
probentheoretisch handelt es sich
dabet allerdings um eine systemati-
sche Klumpenauswahl, also keine
Zufallsauswahl, die fur die Anwendung waht-
scheinlichkeitstheoretisch abgesicherter Analyse-
verfahren eigentlich notwendig wire.

Obwohl die Annahme, die Stichprobenbildung
mittels kinstlicher Wochen fithre zu denselben
Ergebnissen wie eine Zufallsauswahl, inzwischen
allgemein akzeptiert zu sein scheint, fillt es unet-
wartet schwer, empirische Belege dafiir zu finden.
Dieses Defizit fithrte — unabhingig voneinander
— Chiristoph Kuhlmann einerseits und uns, Grit
und Olaf Jandura, andererseits dazu, die Stich-
probenqualitit von kinstlichen Wochen sekun-
dirdatenanalytisch zu iberprifen. Die Ergeb-
nisse beider Analysen wurden auf der 6. Tagung
der Fachgruppe Methoden der Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft im Oktober ver-
gangenen Jahres in Berlin vorgestellt.

Ausgehend von Vollethebungsdaten wurden
iiber diverse Verfahren kiinstliche Wochen simu-
liert, um daraufthin Ergebnisse der Stichproben
denen der Vollerhebung gegeniiberzustellen.
Christoph Kuhlmann griff dabei auf zwei Daten-

siatze zuriick: zum einen auf eine Vollerhebung
aller seit 1840 erschienenen Briefmarken (insge-
samt rund 430.000), zum anderen auf eine drei-
wochige Vollethebung von vier Fernseh- und
Radioprogrammen (n=2.196). Uns stand eine sie-
benmonatige Vollerhebung der wahlrelevanten
Fernsehberichterstattung zur Bundestagswahl
1998 (n= 8.371) zur Verfligung.

Die Ergebnisse beider Studien waren identisch.
Kuhlmann stellte fest, dass die Stichprobenfehler
kinstlicher Zeitzyklen im Vergleich zu denen
gleich groBer Zufallsstichproben vier- bis sieben-
mal so grof3 waren. Das bedeutet, dass man sich
90 Prozent des Codieraufwandes sparen konnte,
weil entsprechend kleine Zufallsstichproben
immer noch die gleiche Genauigkeit produzieren.
Dartiber hinaus wies er nach, dass je nach Start-
termin fiir die Konstruktion kiinstlicher Wochen

die Ergebnisse weit stirker variie-
ren, als dies bei einer Zufallsaus-
wahl der Fall ist.

Wir fanden in unserer Analyse
der Fernsehberichterstattung her-
aus, dass von drei getesteten Ver-
fahren zur Konstruktion kinst-
licher Wochen nur eines keine sig-

nifikante Abweichungen von den Vollerhebungs-
ergebnissen hervorbrachte. Allein die so genann-
te ,,rollende Woche®, bei der alle dem Selektions-
kriterium entsprechenden Beitrige jedes zweiten
Tages codiert werden, erwies sich als hinreichend.
Streckte man die Auswahl der Tage weiter, sodass
jeder dritte bzw. jeder achte Tag zu kinstlichen
Wochen zusammengefasst wurden, wichen die
Ergebnisse wiederholt signifikant von denen der
Vollerhebung ab.

Es scheint also nicht nur lohnenswert, sondern
notwendig, sich intensiver mit dem Problem der
Stichprobenbildung bei Inhaltsanalysen ausein-
anderzusetzen. Die Annahme, dass es moglich ist,
durch kinstliche Wochen die Ereignis- und The-
menlage im Untersuchungszeitraum hinreichend
abzubilden, kann unserer Meinung nach in dieser
Einfachheit nicht aufrechterhalten werden.

Die Fachgruppe Methoden wird sich bei ihrem
nichsten Treffen im September (Disseldorf)
intensiv mit der Problematik beschiftigen.

OLAF JANDURA
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NEU ERSCHIENEN

Die angezeig-
ten Monogra-
phien und
Sammelbdnde
sind in den
letzten Mona-
ten erschie-
nen. Die Re-
daktion bittet
um Nachsicht,
falls ein Titel
libersehen
wurde, und
freut sich
liber Hinweise
auf Veroffent-
lichungen

Buicher

Altmeppen, Klaus-Dieter/Réttger, Ulrike/Bente-
le, Gunter (Hrsg): Schwierige Verhiltnisse Interde-
pendenzen zwischen Journalismus und PR. Wiesba-
den: VS Verlag, 2004, 237 Seiten.

Freimut/
Haller, Michael
(Hrsg):  Leitbild
Unabhingigkeit.
Zur Sicherung pu-
blizistischer Verant-
wortung. Konstanz:
UVK, 2004, 278 S.
Eilders, Christia-
ne/Neidhardt,
Friedhelm/
Pfetsch, Barbara:
Die Stimme der
Medien.
kommentare und
politische Offent-
lichkeit in der Bun-
desrepublik. Wies-
baden: VS Verlag,
2004, 431 Seiten.
Filk, Christian/Lommel, Michael/Sandbothe,
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224 Seiten.
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Minster: Lit Verlag, 2004, 208 Seiten.
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te Auflage. Miinchen: KoPid Verlag, 2004, 480 Seiten.
Imhof, Kurt/Blum, Roger/Bonfadelli, Heinz/
Jarren, Otfried (Hrsg): Mediengesellschaft: Struktu-
ren, Merkmale, Entwicklungsdynamiken. Wiesbaden:
VS Verlag, 2004, 419 Sciten.

Ingenhoff, Diana: Corporate Issues Management in
multinationalen Unternechmen. Eine empirische Studie
zu organisationalen Prozessen und Strukturen. Wies-
baden: VS Vetlag, 2004, 297 Seiten.

Jickel, Michael/Haase, Frank (Hrsg): In medias
res: Herausforderung Informationsgesellschaft. Min-
chen: KoPid Vetlag, 2005, 208 Seiten.

Duve,

Presse-

Jackel, Michael: Einfihrung in die Konsumsoziolo-
gie. Fragestellungen — Kontroversen — Beispieltexte.
Wiesbaden: VS Verlag, 2004, 292 Seiten.

Knieper, Thomas/Miiller, Marion G. (Hisg):
Visuelle Wahlkampfkommunikation. Koéln: Halem,
2004, 232 Seiten.

Lersch, Edgar/Schanze, Helmut (Hrsg): Die Idee
des Radios. Von den Anfingen in Furopa und den
USA bis 1933. Konstanz: UVK, 2004, 242 Seiten.
Loffelholz, Martin (Hrsg.): Krieg als Medienereignis
II. Krisenkommunikation im 21. Jahrhundert. Wiesba-
den: VS Verlag, 2004, 366 Seiten.

Loffelholz, Martin (Hrsg): Theorien des Journa-
lismus. Ein diskursives Handbuch. 2., vollst. tberarb.
u. erw. Aufl. Wiesbaden: VS Verlag, 2004, 603 Seiten.
Malik, Maja: Journalismusjournalismus. Funktion,
Strukturen und Strategien der journalistischen Selbst-
thematisierung. Wiesbaden: VS Verlag , 2004, 429 S.
Marchal, Peter: Kultur- und Programmgeschichte des
offentlich-rechtlichen Hoérfunks in der Bundesrepublik
Deutschland. Ein Handbuch. Bd. I: Grundlegung und
Vorgeschichte. Miinchen: KoPid Verlag, 2004, 420 S.
Marchal, Peter: Kultur- und Programmgeschichte
des offentlich-rechtlichen Horfunks in der Bundesre-
publik Deutschland. Ein Handbuch. Bd. II: Von den
60er Jahren bis zur Gegenwart. Miinchen: KoPid Ver-
lag, 2004, 530 Seiten.

Mettler-v. Meibom, Barbara (Hrsg,): ,,Ich gehor hier
hin“. Spielarten von Identifikation mit dem Ruhtge-
biet. Miinster: Lit Verlag , 2004, 216 Seiten.

Poérksen, Bernhard (Hrsg.): Trendbuch Journalismus.
Erfolgreiche Medienmacher tber Ausbildung, Berufs-
cinstieg und die Zukunft der Branche. Koln: Halem,
2004, 300 Seiten.

Rottger, Ulrike (Hrsg): Theorien der Public Rela-
tions. Grundlagen und Perspektiven der PR-For-
schung. Wiesbaden: VS Verlag, 2004, 263 Seiten.
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Schauerte, Thorsten/Schwier, Jirgen (Hrsg): Die
Okonomie des Sports in den Medien. Koln: Halem, 2004,
272 Seiten.

Schierl, Thomas (Hrsg): Die Visualisierung des
Sports in den Medien. Koln: Halem, 2004, 224 Seiten.
Schneider, Ulrich E.: Der Januskopf der Prominenz.
Zum ambivalenten Verhiltnis von Privatheit und Of-
fentlichkeit. Wiesbaden: VS Verlag, 2004, 473 Seiten.
Schramm, Holger (Hrsg): Die Rezeption des Sports
in den Medien. Koln: Halem, 2004, 224 Seiten.
Schuster, Thomas: Mirkte und Medien. Wirtschafts-
nachrichten und Borsenentwicklungen. UVK, 2004,
176 Seiten.

Schuster, Thomas: Staat und Medien. Uber die elek-
tronische Konditionierung der Wirklichkeit. Wiesba-
den: VS Verlag, 2004, 264 Seiten.

Seufert, Wolfgang/Miiller-Lietzkow, J6rg/Lui-
pold, Uwe/Ring, Peter: Medienwirtschaft in Thurin-
gen. Entwicklung, Stand und Perspektiven. Munchen:
KoPid Verlag, 2004, 204 Seiten.

Sjurts, Insa (Hrsg): Gabler Lexikon Medienwirt-
schaft. Wiesbaden: Gabler, 2004, 676 Seiten.

Sjurts, Insa (Hrsg): Strategische Optionen in der
Medienkrise. Munchen: Reinhard Fischer, 2004, 165
Seiten.

Haumann, Wilhelm & Petersen, Thomas
(2004). German Public Opinion on the Iraq
Conflict: A Passing Crisis with the USA or a
Lasting Departare? International Journal of Public
Opinion Research, 16 (3), 311-330.

Knobloch, Silvia, Patzig, Grit, Mende,
Anna, Maria & Hastall, Matthias (2004).
Affective News: Effects of Discourse Structu-
re in Narratives on Suspense, Curiosity, and
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Communication Research, 31 (3), 259-287.
Krippendorff, Klaus (2004). Reliability in
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Schweiger, Wolfgang & Wirth, Werner
(2004). Navigating the Internet. A Study of
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144-168.
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DER FRAGEBOGEN

Dr. Patrick

Donges ist
Oberassistent
am Institut fir

Sozialwissenschaft muss irritieren

1 Erinnern Sie sich noch daran, was Sie zu
Beginn Ihres Studiums von der Kommunika-
tionswissenschaft erwarteten?
Zugegeben: Ich entsprach zu Beginn
wohl  dem
schlimmsten Klischee eines ,,KoWi-
Studenten®, der in der Journalistik
die direkte Verbindung von seiner
miligen (Schiler-) Zeitungserfah-
rung hin zur wochentlichen Edelfe-
derkolumne mit Foto sah.

meines  Studiums

2 Haben sich diese Erwartungen
erfiillt?

Glicklicherweise wurden sie mir in
kiirzester Zeit genommen. Zudem
stellte ich irritiert fest, wie andete so-
zialwissenschaftliche Disziplinen ein
Bild von Gesellschaft
konnten, ohne dabei die Existenz
von Massenmedien (inkl. meiner zu-
kinftigen Kolumne) zu berticksich-
tigen. Das lenkte mein Interesse auf
grundlegendere Fragen des Zusam-
menhangs von 6ffentlicher Kommunikation und
Gesellschaft, insbesondere der Politik — und da ist
es dann geblieben.

zeichnen

in Deutschland gelernt habe, trotz geographi-
scher Nihe und gemeinsamer Sprache neu nach-
denken musste.

4 Ist da auch etwas, das Sie gelangweilt,
erschreckt oder gar abgesto3en hat?
Gliicklicherweise ist die Publizistik- und Kom-
munikationswissenschaft thematisch so differen-
ziert, dass einen nicht alles gleichermallen inter-
essieren kann und muss. Als langweilig empfinde
ich mitunter Déja-vu- oder besser Déja-entendu-
Erlebnisse auf Tagungen — erschreckend ist, dass
sie trotz Review- und sonstiger Verfahren gar
nicht so selten sind.

5 Was empfinden Sie im langen Prozess Ihrer
akademischen Qualifikation (Promotion,
Habilitation, Berufungsverfahren) als listig,
ubetflussig oder unzumutbar?

Die Habilitation ist schon ein besonderer Luxus,
den sich unser Wissenschaftssystem leistet.

6 Haben Sie hartnickig wiederkehrende
berufliche Traiume?

Natiirlich. Voller Tragik und Dramatik.

7 Was wiirden Sie als Wissenschaftsminister

Publizistik- Ihres Landes sofort indern?
wissenschaft 3 Wer oder was in der Kommunikationswis- Die Frage uberschitzt meiner Ansicht nach die
und Medien- senschaft hat Sie besonders motiviert, voran-  Gestaltungsmacht einzelner Politiker und tibet-
f°’:“‘h”f‘? der gebracht oder fasziniert? sieht, dass wesentliche Probleme von den Univer-
UP versitat Als faszinierend und motivierend empfinde ich es  sititen selbst verursacht sind. Ich nenne allein die
Ziirich . . . . . . . , .
immer wieder, wenn scheinbar Selbstverstindli- geringe interne Rollendifferenzierung des Wis-
ches problematisiert wird, wenn man versucht, senschaftsbetriebs: Es gibt Professorinnen und
mit einfachen und klaren Argumentationsschrit- Professoren, die immer Alleskonner und Genera-
ten Zusammenhinge herzustellen, und wenn dar-  listen sein sollen, und es gibt einen Mittelbau, der
aus schliefllich Begriffe oder Thesen entstechen, Professorin oder Professor werden muss, wenn
an denen man sich reiben kann. Irritationen und  er nicht aus dem System fallen will. Theoretisch
Aha-Frlebnisse sind doch das eigentlich Interes- betrachtet, erstaunt es doch nicht, dass ein Hand-
sante an unserem Beruf. Offentliche Kommuni- lungssystem mit so geringer interner Rollendiffe-
kation als Gegenstand unserer Disziplin ist einer-  renzierung Miuhe hat, sich an verinderte Umwelt-
seits so etwas scheinbar Selbstverstindliches. An-  bedingungen anzupassen. Zudem werden neue
dererseits ist es immer wieder {iberraschend zu Anforderungen an die Wissenschaft immer nur
sehen, was sie auslost, welche strukturellen Ver-  als zusitzliche Anforderungen an die dort titigen
inderungen sich beispielsweise allein in Organi- Individuen adressiert, Spezialisierung und
sationen dadurch ergeben, dass sie von Massen-  Arbeitsteilung aber strukturell erschwert. Die
medien beobachtet werden. Vorangebracht hat Universititen hitten die Jahre des Ausbaus und
mich auch, dass ich in Zirich iiber vieles, was ich  Wachstums fiir solche Strukturverinderungen
22
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nutzen missen, jetzt sind sie immer schwieriger
durchzusetzen.

8 Wenden sich Kommunikationswissenschaft
und verwandte Disziplinen in Forschung und
Theoriebildung den entscheidenden The-
men zu?

Es wire vermessen zu beurteilen, was die ,,ent-
scheidenden® Themen sind, zumal dies immer
umstritten ist und sein wird. Vielleicht missen
wir stirker als bisher unsere Forschungen und
unsere Befunde als ,,entscheidend‘“ anbieten.

9 Wie beurteilen Sie den Auftritt verschiede-
ner inhaltlicher und methodischer Richtun-
gen im Fach und den Umgang miteinander?
Der Streit um Themen, Theotien und Methoden
kann an sich sehr spannend sein, mitunter aber
werden unter dem Etikett einer solchen Debatte
mehr Machtspiele als Wissenschaft betrieben. Ich
meine damit den Versuch, dem eigenen methodi-
schen Ansatz oder einer bestimmten Theorie da-
durch mehr Geltung zu verschaffen, dass man
andere im besten Fall ignoriert, im schlimmeren
Fall als unwissenschaftlich abkanzelt und ihre
Vertreterinnen und Vertreter entsprechend
»schubladisiert™ (wie man in der Schweiz sagt).
Aber Spiele und FEitelkeiten gibt es in allen gesell-
schaftlichen Bereichen, warum sollten wir eine
Insel der Gluckseligen sein.

10 Gelingt es dem Fach, sich als ,niitzliche
Wissenschaft“ in Medienpraxis und Gesell-
schaft Gehor zu verschaffen?

Nein, zumal man sich nicht beiden zugleich als
nutzlich anbieten kann. Bezahlt werden wir von
einer Gesellschaft, der wir immer wieder neu be-
grinden miissen, was wir da eigentlich den gan-
zen Tag machen und was ihr das bringt. Aber so
seht wit uns auch bemithen werden — sie wird uns
leider nie ,,nitzlich® finden, weil unser Nutzen als
Sozialwissenschaft gerade darin besteht, ihr Fra-
gen zu stellen, sie mit unseren Befunden zu irri-
tieren, von Akteuren Erklirungen einzufordern,
diec Moglichkeit einfacher Losungen fir gesell-
schaftliche Probleme zu bestreiten, auf nicht ver-
folgte Optionen aufmerksam zu machen etc. Die
Publizistik- und Kommunikationswissenschaft
wird die Abnehmer ihrer Leistungen nie so recht
zufrieden stellen konnen, und wenn, dann hat sie
vielleicht sogar etwas falsch gemacht und die no-
tige Distanz verloren. Denn es ist sicher nicht
unsere Aufgabe, finanziert aus Steuermitteln Pro-

DER FRAGEBOGEN

bleme einzelner Unternehmen der Medienpraxis
zu l6sen.

11 Ist die Kommunikationswissenschaft eine
kommunikative Wissenschaft?

Zumindest ist die DGPuK eine kommunikative
Fachgesellschaft, die die Bezeichnung ,,communi-
ty*“ zu Recht trigt.

12 Welchen Kongress wollten Sie immer
schon einmal organisieren?

»IKurzum, meine Diagnose einer geradlinigen
Entwicklung ... greift zu kurz: die interessantes-
ten Irrtimer der Publizistik- und Kommunika-
tionswissenschaft — und was wir heute aus ithnen
lernen konnen.

13 Und welches Buch werden Sie irgendwann
einmal schreiben?

Ein Buch mit einem festen, schon und klassisch
gestalteten Finband, mit angenchm lesbarer
Type, auf feinem Papier gedruckt, das sich gut
anfihlt, wunderbar riecht und eine Zierde jedes
Biicherregals ist. Uber den genauen Inhalt denke
ich noch nach.

14 Welche Projekte beschiftigen Sie zurzeit?
Gegenwirtig beschiftige ich mich mit dem
Begriff der Medialisierung, insbesondere im Be-
reich der Politik. Zum einen geht es mir darum,
den Begriff aus Sicht verschiedener Theorien ni-
her zu beleuchten. Zum anderen versuche ich,
Indikatoren fir die Messung von
Medialisierungsprozessen auf der

Ebene von Organisationen zu ent-

wickeln und in einer linderverglei-

chenden Studie anzuwenden. Also:

Gibt es so etwas wie eine ,,Professio-
nalisierung® politischer Parteien oder
Interessengruppen und ihrer Kom-
munikation witklich? Dahinter steckt

natiirlich auch die ubergeordnete

Frage, die uns in Zirich umtreibt:

Welche Auswirkungen hat die Mediengesellschaft
auf die Demokratie und ihre Institutionen?

15 Gibt es Momente, in denen Sie die Worter
sKommunikation, ,Medien“ und ,,Wissen-
schaft® nicht mehr héren kénnen? Was tun
Sie dann, um sich zu erholen?

Als frisch gebackener Vater kann ich den Wor-
tern gegenwirtig sogar cine gewisse Erholungs-
witkung abgewinnen.

Den ,Fragebo-

gen” beant-

worten jlinge-

re Wissen-
schaftler in
der DGPuK
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AUS DEM VORSTAND

Romy Fréhlich,
Patrick Rossler
und Gerhard
Vowe berich-
ten liber
Themen und
Projekte des
Vorstandes
der Deutschen
Gesellschaft
fiir Publizistik-
und Kommu-
nikations-
wissenschaft

Ein Weg, der sich lohnt

Hamburg, New York, Dresden — wichtige Tagungen stehen bevor

Auch in diesem Jahr war der Wettbewerb um
die Vortragsplitze bei der Jahrestagung hart: Die
Annahmequote von rund 57 Prozent fiir die 42
Slots liegt nur geringfiigig tber der von Erfurt
2004, was auf eine gewisse Stabilisierung hindeu-
tet — das Interesse, die eigene Forschung auf der
zentralen Konferenz unserer Fachgesellschaft zu
prisentieren, ist konstant hoch. Gerade fur eine
Tagung, die den Qualititsbegriff in den Mittel-
punkt stellt, scheint ein solches Verfahren der
Qualititssicherung geboten. Wir bedanken uns
bei den von den Fachgruppen benannten Gut-
achtern, die ihre Titigkeit mit Kompetenz und
Sorgfalt bewiltigt haben.

In diesem Reviewprozess gibt es zwangsliufig
auch Ablehnungen, und dies mahnt ein transpa-
rentes Verfahren an. Wie im Zwei-Jahres-Rhyth-
mus vorgeschen, wird in Hamburg wieder aus-
tihrlich evaluiert; die Ergebnisse koénnen zu
gegebener Zeit im ,,Aviso* nachgelesen werden.
All jene, deren Abstracts die Gutachter im ersten
Schritt noch nicht voll tiberzeugen konnten, hat-
ten die Moglichkeit, eine ausformulierte Fassung
thres Manuskripts in das Rennen um die zwolf
Plitze in den Offenen Panels zu schicken. Der
zusitzliche Anreiz, dass die dafiir ausgewihlten
Beitrige fiir eine spezielle Ausgabe der ,,Publizi-
stik® eingereicht werden konnen, hat sich

bewihrt, wie die Winterausgabe 2004

belegt.
Auch dem Organisationsteam am
IJK in Hamburg gilt schon heute
unsere Anerkennung dafir, dass eine
gesellschaftlich
attraktive Veranstaltung auf die Beine
gestellt werden soll. Fir den Eroff-
nungsvortrag ist Seymour Hersh vor-

akademisch  wie

geschen, einer der bertihmtesten investigativen
Journalisten aus den USA, und eine Podiumsdis-
kussion an drei thematischen Round-Tables ver-
spricht aufschlussreiche Einblicke in Qualititsfra-
gen aus Sicht der Medienpraxis. Wie gewohnt
begleitet eine ganze Reihe von Veranstaltungen
zur Fachentwicklung das wissenschaftliche Pro-
gramm, darunter ein Gesprich mit Vertretern des
Ethikrates, Panels zur Nachwuchsférderung und
zum Mentoring fir Wissenschaftlerinnen, zu
neuen Entwicklungen bei der BA-/MA-Umstel-

lung (einschlieBlich einer Handreichung fiir den
Akkreditierungsprozess) und den Promotions-
studiengingen, der dritten Stufe der konsekutiven
Modelle. Dartiber hinaus steht die Fortsetzung
der Selbstverstindnisdiskussion an, die — das
belegt nicht zuletzt der Leserbrief von Werner
Faulstich in dieser Ausgabe des ,,Aviso* — lingst
nicht abgeschlossen ist. Das kontinuietlich stei-
gende Interesse an diesen Sonderveranstaltungen
illustriert die wichtige Funktion, die die Jahresta-
gung der DGPuK fur die Fortentwicklung des
Faches besitzt.

SchlieBlich wirft auch ein Tagungs-Meilenstein
tir die deutsche Kommunikationswissenschaft
seine Schatten voraus: Anfang Februar besuchte
der Vorstand das Organisationsteam um Wolf-
gang Donsbach und Lutz Hagen, das die ICA-
Tagung 2006 in Dresden hochst professionell
vorbereitet. Den Termin — 19. bis 23. Juni — soll-
te man sich schon jetzt dick im Kalender markie-
ren, denn eine wissenschaftliche Veranstaltung
dieses Ranges kommt in unserem Fach nur alle
Jubeljahre einmal nach Deutschland. Fur den 19.
Juni ist die (verkiirzte) DGPuK-Jahrestagung
geplant, fiir das die ICA uns kostenlos das Dresd-
ner Kongresszentrum zur Verfiigung stellt.

Zur Einstimmung tritt die DGPuK als Sponsor
eines Abendempfangs auf der diesjihrigen ICA-
Tagung in New York auf, um moglichst vielen
internationalen Gisten den Besuch an der Elbe
schmackhaft zu machen. Auf diesem Empfang
werden wir auch viele bekannte Gesichter sehen
— wie eine informelle Rundfrage an den deut-
schen Instituten gezeigt hat, sorgen deutsche
Forscher auch in diesem Jahr wieder fiir eine rege
Beteiligung an diesem bedeutenden internationa-
len Forum. Und obwohl der ,,Big Apple“ als
attraktiver Veranstaltungsort fiir eine Rekordzahl
an Einreichungen gesorgt hat, sind deutsche Bei-
trige, wic man hort, nur selten von den Ableh-
nungen betroffen. Dies ist einerseits ein Beleg fur
die hohe Qualitit unserer Forschung im interna-
tionalen Vergleich, aber vielleicht auch ein erster
Erfolg fur die von der DGPuK angeregten
Bestrebungen zur Internationalisierung unseres
Faches — ein Weg, den weiterzuverfolgen sich
lohnt.

PATRICK ROSSLER
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Die drei Kulturen

AUS DEN INSTITUTEN

Hamburger Studierende schrieben das ,Trendbuch Journalismus”

Die Krise auf dem Medienmarkt trifft vor al-
lem den journalistischen Nachwuchs: Zeitungs-
hiuser stellen ihre Volontirsausbildung ein, Vo-
lontire bekommen keine Anschlussvertrige
mehr, Journalistenschulen reduzieren ithr Ange-
bot. Allerorten regiert der Rotstift. Gleichzeitig
losen sich tradierte Grenzen zwischen Journa-
lismus und PR auf, es entstehen neue Formate
und Darstellungsformen — und mit ithnen neue
Anforderungsprofile und Berufsbilder. Auf diese
Situation muss sich die universitire Journalisten-
ausbildung einstellen. Die Kernfragen lauten:
Welche Kompetenzen sollte man in einer verin-
derten Medienwelt beherrschen? Welche Schlis-
selqualifikationen gilt es zu trainieren? Wie lassen
sich Theorie und Praxis, wissenschaftlicher An-
spruch und Orientierung an den Anforderungen
des Arbeitsmarktes versbhnen?

Es waren Fragen dieser Art, die im Zentrum ei-
ner zweisemestrigen Lehrveranstaltung am Ham-
burger Institut fiir Journalistik und Kommunika-
tionswissenschaft standen (Leitung: Brand-Eins-
Redakteur Jens Bergmann und Juniorprofessor
Bernhard Porksen). Gut 20 Studierende sollten
ein ,, Trendbuch des Journalismus verfassen, das
die Berufsfelderkundung am Beispiel hochrangi-
ger Medienpraktiker etlaubt. Vertraut mit Materi-
al zur Krise im Mediengewerbe und mit den
aktuellen Befunden der Journalismusforschung,
wurden sie — nach einem intensiven Interview-
coaching — quer durch die Republik geschickt. Sie
trafen erfolgreiche Blattmacher (Stefan Aust, Kai
Diekmann, Werner Funk), besuchten Starrepor-
ter (Cordt Schnibben, Helge Timmerberg), be-
gegneten Bestseller-Autoren (Michael Jurgs, Katja
Kefler) und Fernseh-Moderatoren (Reinhold
Beckmann, Anne Will). Interviewt wurden Ra-
dio- und Online-Journalisten (Sabine Topper-
wien, Mathias Muller von Blumencron), Werbe-
und PR-Fachleute (Andreas Fritzenkotter, Seba-
stian Turner), Journalistenausbilder (Ingrid Kolb)
und Journalistik-Professoren (Siegfried Wei-
schenberg). Die Studierenden gingen dabei stets
der Frage nach, wie man Journalist wird, sich —
trotz Medienkrise — durchsetzt und welche Kom-
petenzen man kinftig braucht.

Ziel war es, in der vergleichsweise leicht zu-
ginglichen Form des Interviews mogliche Be-

rufsbilder herauszuarbeiten, Trends und Tenden-
zen im Bereich von Print, Fernsehen, Radio und
Online zum Thema zu machen und den jeweils
Interviewten aus der Reserve zu locken und so zu
portritieren. Alle 28 Interviews wurden noch im
Semester transkribiert und behutsam redigiert,
dann autorisiert. Eine Gruppe von Studierenden
ibernahm unter fachkundiger Anleitung in den
Semesterferien die Endredaktion; verschiedene
Workshops mit Sachbuch-Agenten und den PR-
Profis groBer Verlage sollten helfen, ein Ver-
marktungskonzept fiir das ,/Trendbuch Journa-
lismus‘ zu entwickeln, das im Dezember 2004 —
begleitet vom angenehmen Marketing-Getdse
zahlreicher Vorabberichte — tatsichlich auch er-
schien. Das didaktische Konzept bestand vor
allem darin, Exper-
ten fir jede Detail-
aufgabe dieser Buch-
produktion  (Kon-
zeption, Textdesign,
Interviewfuhrung,
Vertragsgestaltung,
Buchmarketing) zu
finden, um so den
Studierenden einen moglichst umfassenden Ein-
blick in die tatsdchlichen Arbeitsabliufe zu geben.
Gleichwohl hat eine solche Praxis-Simulation
ihre Grenzen; zu verschieden sind die Kulturen,
die hier unvermeidlich aufeinander sto3en. Da ist
zum einen der Reflexionsanspruch der universiti-
ren Welt; da ist zum anderen das Milieu der jour-
nalistischen Praxis mit seinem besonderen Tem-
po; und da ist schlieBlich die studentische Kultur
experimenteller, prozess- und nicht so sehr er-
gebnisorientierter Selbstverwirklichung. Diese
drei Kulturen lieen sich idealerweise in ein posi-
tives Spannungsverhiltnis setzen. Es entstinde
dann ein intellektuell hochproduktives Reizklima,
das zum Markenkern der universitiren Journalis-
tenausbildung werden kénnte. Doch ganz so — so
viel Ehtlichkeit muss sein — ist es in diesem Fall
nicht immer gewesen. Was allen Beteiligten
bleibt, ist ein kleines Buch, ein Jahr der erfah-
rungsintensiven Zusammenarbeit und ein grofes
Gespur fir die Eigengesetzlichkeit der drei Kul-
turen.
JENS BERGMANN/BERNHARD PORKSEN
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AUS DEN INSTITUTEN

Eine Generation gibt Auskunft

Mainzer Absolventen beurteilen das Journalistikstudium

Evaluationen sind in den letzten Jahren zu ei-
nem wichtigen Instrument in der Wissenschaft
geworden. Sie dienen drei Funktionen: einer in-
formativ-orientierenden, einer strategisch-inno-
vativen sowle einer politisch-legitimatorischen.
Sie helfen, die ,,Daseinsberechtigung® der eige-
nen Studienginge zu belegen, denn der Kampf
um die knappen Mittel ist hart. Zudem ermog-
lichen sie, die Ausbildung den sich wandelnden
Bedingungen und Anforderungen auf dem Ar-
beitsmarkt anzupassen. Schlief3lich gibt eine Eva-
luation Auskunft Gber den eigenen Ausbildungs-
erfolg. Aus diesen Griinden hat nun auch das
Journalistische Seminar der Johannes Gutenberg-
Universitit Mainz erstmalig in seiner Geschichte
cine Absolventenbefragung durchgefihrt.

Die Befragung erfolgte schriftlich in zwei Wel-
len von Oktober 2002 bis April 2003. Da man die
Berufswege der Absolventen sowie den Nutzen
des Studiums fiir den Berufseinstieg und fiir den
Beruf untersuchen wollte, wurde eine Vollethe-
bung gewihlt: Durch umfangreiche Recherchen
lieBen sich die Adressen von 412 Absolventen aus
den Jahren 1978 bis 2000 ermitteln. Obwohl
Journalisten lange und unregelmiBlige Arbeitszei-
ten haben und in den letzten Jahren tberdurch-
schnittlich hiufig zu Befragungen ausgewihlt
wurden, antworteten immerhin 229 Absolventen.
Damit lag die Riicklaufquote bei 55 %.

Fir die Analyse wurden finf etwa gleich starke
Kohorten gebildet, wobei die ilteren Kohorten
mehr Abschlussjahrginge umfassten als die jun-
geren. Doch es scheint wahrscheinlich, dass es
geringere Unterschiede zwischen Absolventen
mit zehn bis fiinfzehn Jahren Berufserfahrung
gibt als zwischen Absolventen, die ein oder finf
Jahre im Beruf stehen.

Oft kann man den wahren Wert eines Studiums
erst nach Jahren der Berufspraxis witklich ermes-
sen. Ein Vorteil dieser Absolventenbefragung ist,
dass eine ganze Generation von Journalisten Aus-
kunft gab. Manche der Absolventen tiben ihren

Beruf schon zwei Jahrzehnte aus, andere stehen
erst am Anfang ihrer Berufskarriere.

Generell verbinden die Absolventen positive
Erinnerungen mit dem Studium am Journalisti-
schen Seminar in Mainz. Insbesondere die praxis-
nahe Ausbildung, die gute Arbeitsatmosphire in
kleinen Gruppen sowie das hohe Engagement
der Dozenten und Professoren blieben ihnen im
Gedichtnis. Auf die Frage, welchen Nutzen das
Journalistikstudium bei ihrem Berufseinstieg
hatte, sprachen mehr als drei Viertel (77 %) von
einem ,,grolen® oder ,,sehr grolen® Nutzen, ein
weiteres Sechstel (16 %) erkannte einen ,,groBe-
ren® Nutzen. Lediglich 7 % sahen den Wert der
Ausbildung eher skeptisch.

Zudem ermoglichte die praxisnahe Ausbildung
am Journalistischen Seminar einen schnellen und
reibungslosen Wechsel in den Beruf des Journa-
listen. Mehr als zwei Drittel der Absolventen
(68 %) hatten bereits vor dem Abschluss des Stu-
diums eine feste Stellenzusage, und fast die Half-
te (45 %) trat ihre erste Stelle noch vor dem Ab-
schluss ihres Studiums an. Unmittelbar nach Ab-

Eine Synopse von 19 Absolventenstudien
aus den Jahren 1995 bis 2004 veroffentlicht
die ,,Publizistik* in ihrer nichsten Ausga-
be. Autor des Beitrages mit dem Titel ,,Die
Absolventenbefragung als Methode der
Lehtevaluation in der Kommunikationswis-
senschaft® ist Christoph Neuberger. Heft 2
der ,,Publizistik* erscheint Ende Marz 2005.

schluss des Studiums hatten schon 86 % der Stu-
denten eine feste Stellenzusage, und fast vier
Funftel (78 %) traten die Stelle auch sogleich an.

Ein wesentlicher Grund fir den problemlosen
Wechsel in den Beruf liegt darin, dass das Stu-
dium und die geforderten Pflichtpraktika den
Absolventen dabei halfen, Kontakte zu kntipfen,
iber die sie mittelbar oder unmittelbar ihre erste
Stelle fanden. Mehr als die Hilfte aller Absolven-
ten (54 %) traten ihre erste Stelle in einem Unter-
nehmen an, in dem sie bereits ein Praktikum ab-
solviert hatten. Auch Dozenten (8 %), Kommili-
tonen (4 %) oder private Kontakte (4 %) halfen
bei der Stellensuche. Nur etwa ein Drittel aller
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Studenten (36 %) mussten iiberhaupt
Bewerbungen schreiben, um eine
Stelle zu finden.

Doch riistete das Studium die Ab-
solventen auch fir einen Beruf, der
sich in den letzten Jahrzehnten wie
kaum ein anderer gewandelt hat? Den
Nutzen, den die Ausbildung an der
Mainzer Universitit fir ithre heutige
Titigkeit habe, bezeichneten iber
die Hilfte der Absolventen (54 %) als
»grofi* oder ,sehr gro3“. Einem
knappen Drittel (31 %) bringt das
Studium noch immer einen ,,gréBe-
ren® Nutzen. Eine praxisnahe Ausbil-
dung bedeutet also nicht, dass das
vermittelte Wissen und die vermittel-
ten Fihigkeiten in der sich schnell
wandelnden Berufswelt nur eine kur-
ze ,,Halbwertszeit“ haben.

Ein weiteres Indiz dafir, dass die
Ausbildung die Bedtrfnisse und das
Interesse der Studierenden trifft, ist
die geringe Abbrecherquote. Vier von
finf Studenten haben das Studium
abgeschlossen. Und fast alle Studien-
abbrecher gaben als Grund fir den
Abbruch an, die Méglichkeit ergriffen
zu haben, direkt in den Beruf einzu-
steigen, zumal sie ja bereits ein Stu-
dium abgeschlossen hatten.

Tatsichlich ergriff die iberwiegen-
de Mehrheit der Mainzer Absolventen
(86 %) einen journalistischen Haupt-
beruf. Weitere sieben Prozent arbeite-
ten zum Zeitpunkt der Befragung
nebenberuflich als freie Journalisten.
Aus den Angaben im Fragebogen
ging hervor, dass sich einige als Fach-
journalisten im Bereich ihres Haupt-
berufes betitigen. Lediglich sieben
Prozent tbten einen nicht-journalisti-
schen Beruf aus. Die tberwiegende
Mehrheit schaffte somit den Wechsel
in den Journalismus. Da die Absol-
venten jedoch bereits ein abgeschlos-
senes Studium mitbringen, gibt es
auch einige, die nach dem Journalis-
tikstudium im Berufsfeld ihres Erst-
studiums eine Stelle fanden. Einige

wandten sich auch einer Kartiere an
der Universitit zu.

So breit gefichert wie das Medien-
angebot im Studium ist auch das
Spektrum der Medien, in denen die
Mainzer Absolventen heute titig sind.
Noch immer sind zwar die klassischen
drei, Presse (33 %), Horfunk (20 %)
und Fernsehen (23 %), die wichtigs-
ten Arbeitgeber. Doch mittlerweile
arbeitet ein Viertel aller Absolventen
auch bei Nachrichtenagenturen (8 %),
Online-Medien (8 %) sowie in PR
und Offentlichkeitsarbeit (7 %). Die
Mehrheit der Absolventen ist Ubri-
gens in einem Medium untergekom-
men, das sie bereits zu Beginn des
Studiums fur ,,sehr interessant® gehal-
ten hatten.

Journalismus ist kein Allerweltsbe-
ruf. Vielleicht liegt gerade hierin sein
Reiz. Trotz langer und unregelmifi-
ger Arbeitszeiten, grol3er Arbeitsbelas-
tung und eines geringen gesellschaft-
lichen Prestiges zihlen Journalisten zu
den Gruppen mit hoher Berufszufrie-
denheit. Dies gilt auch fur die Mainzer
Absolventen. Auf die Frage, ob Jour-
nalismus wirklich ein Traumberuf sei,
antwortete ein Drittel (32 %) klar mit
,»Ja, Journalismus ist ein Traumberuf*.
Und fiir weit mehr als die Halfte der
Absolventen (60 %) ist es noch immer
teilweise ein Traumberuf.

Die Berufszufriedenheit ist unab-
hingig davon, ob man fest angestellt
ist oder als Freier arbeitet. Auch die
Dauer der Berufstitigkeit erodiert die
Berufszufriedenheit nicht. Sie ist gera-
de unter den frithen Absolventen
hoch, wohingegen die Absolventen
aus den letzten beiden Jahrgingen
und vom Ende der neunziger Jahre
noch am chesten erntichtert wirken.
Dafur zeigen wiederum die Absolven-
ten der Jahre 1999 und 2000 eine
groBe Begeisterung fiir thren Beruf.

SIMONE SCHINZ

Weitere Ergebnisse unter http://www.journali-
stik.Uni-mainz.de/25JahreJournalistikpub.pdf.
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Der Journalist als
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Susanne Fengler, Stephan Ru3-Mohl
Der Journalist als "Homo oeconomicus"

2005, 224 Seiten, broschiert

ISBN 3-89669-466-9

€ (D) 29 / SFr 49,80

Noch immer sind Journalisten von
Mythen umgeben: Von »Spiirhun-
den«, »Edelfedern« und »Vollblut-
Journalisten« ist in der Medienpraxis
hdufig die Rede — wdhrend Kommu-
nikationswissenschaftler Journalis-
ten als »neutrale Informationsver-
mittler«, »kritische Analytiker« oder
»Anwdlte des Publikums« beschrei-
ben. Und dies obwohl schon lange
die Okonomisierung der Medien dis-
kutiert wird. Aber Journalisten sind
keine neutralen Informationsver-
mittler oder selbstlose Anwidlte des
Gemeinwohls, sondern verfolgen ei-
gene Interessen. Susanne Fengler
und Stephan Ruf-Mohl entwerfen
hier entlang des rational choice eine
neue Perspektive der Journalismus-
forschung.

Susanne Fengler ist Oberassistentin
am Institut fiir Publizistikwissen-
schaft und Medienforschung der
Universitat Zirich. Stephan RuB-
Mohl ist Professor fiir Journalismus
und Medienmanagement an der

Universitat Lugano.
‘ UVK

www.uvk.de
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Wieder sall Winz in der ersten Reihe,
wieder hatte er dem Dringen nachgegeben
und sich bereit erklirt, das Impulsreferat
zu ubernehmen, kommen Sie, Winz, wer
wenn nicht Sie, da konnte er sich natutlich
nicht entziehen, klar, und doch war etwas
anders heute, etwas in ihm schlingerte und
vibrierte, und um dahinterzukommen, was
es war, schloss Winz die Augen und sah
plotzlich, wie es gleich werden wiirde, sah,
wie er und die anderen durch diesen Kon-
gress tanzten, flanieren um zu imponieren,
sah, wie sie sich wieder einmal selbst zitiet-
ten und das Katzengold ihrer Thesen in
den Horsaal warfen und selbstverstindlich
glinzend iber alles Bescheid wussten, wie
sie sich stets offen gaben, um sich danach
um so besser abgrenzen zu koénnen, wie sie
Fragen stellten, aber nie, nie sich selbst in
Frage stellten, wie sie Interesse zeigten,
aber im Grunde doch schon tber alles
bewundernswert Bescheid wussten, wie sie
einander mit Lob und mit kalkuliert kryp-
tischen Bandwurmsitzen zu strangulieren
versuchten, wie sie sich und ihre Theotien
ins Wolkige hinaufkurbelten und dann von
dort oben triumphierend hinunterdozier-
ten und recht eigentlich immer tber alles
schon Bescheid gewusst hatten, wie sie

sich riusperten und raschelten und nickten
und wie zwanghaft zu Wort meldeten und
selbstverstindlich auch tber die Thesen
seines Impulsreferates schon Bescheid
wussten, wie sie die Messer wetzten, um
dann am Biffet von der Pastete eine Schei-
be ab- und mal ein paar zwischenmensch-
liche Dinge anzuschneiden, nicht wahr,
muss auch mal sein, ein wenig tratschen,
tber ihn vielleicht und sein schlampiges
Impulsteferat, oder tber Scheiterer, der
wieder einmal keinen Listenplatz, nein,
nicht moéglich, doch, und auch dartber
hatte ja jedet, der wollte, im Grunde schon
lange Bescheid wissen kénnen...

Winz zitterte. Ein wenig nur. Niemand
sah es. Und dann stand er auf, ging ans
Pult, prifte das Mikrofon, nahm das
Manuskript aus der Hille, hielt inne und
steckte es wieder ein. Und tat es. Tat es
endlich. Jetzt. Hier.

Winz schwieg.

Schwieg minutenlang. Schwieg mark-
erschitternd. Keine These. Keine Theotie.
Keine Fragestellung, kein Ergebnis. Nur
Stille. Und héren, wie das Blut pocht.
Sonst nichts. Das war sein Impulsreferat.

Betroffenheit, kurz.

In der Pause dringte man zur Pastete.

GUNTER REUS
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