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DEeBATTE: BRAUCHT DIE KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT MEHR PR? AVlSlERT

Lautsprecher und Leisetreter von LaRs RADEMACHER 2 Benétigt die Kommunikationswis -

senschaft mehr Public Relations als
What makes communication science matter? 3 bislang? Die Antwort scheint auf der
VON STEFAN WEHMEIER Hand zu liegen: Eindeutig ja! Dass diese

Frage differenzierter diskutiert werden

Public Relations durch Lehre von Rair HoHirewo 4 muss, zeigen die sechs Beitrige der De-
batte in dieser Ausgabe; Lars Radema-
Themen finden sich in der Zeitung von MicHaeL BrRauns 6 cher hat sie betreut.
Die Autoren werfen kritische Blicke
Journalisten machen dicht von Dener Essuncer 7 auf Aspekte wie die Relevanz der Kom-
munikationswissenschaft, den Wert-
»Aufklarung bleibt auf der Strecke” 8 schépfungsbeitrag von Kommunikation
EIN INTERVIEW MIT STEPHAN VWEICHERT und die Angst vor dem Populiren sowie
Strategien von Instituten und Einzelper-
NEU ERSCHIENEN & INTERNATIONALE PUBLIKATIONEN 10 sonen, sich in der Offentlichkeit zu po-
ZUSAMMENGESTELLT VON STEFAN VWEINACHT sitionieren.
Dartiber hinaus haben wir zwei Gast-
TAGUNGEN 13 autoren um einen Blick von auBen auf
das Thema gebeten. Michael Brauns lo-
ZWISCHENRUF  Einige Einwiirfe zum CHE-Ranking 2011 15 tet die Chancen von PR fiir das Fach
VON PATRICK ROSSLER MIT STATEMENTS VON STUDIERENDEN aus. Detlef Hsslinger erldutert, warum
alles, was aus der Kommunikationswis-
NACHRICHTEN&PERSONALIEN 17 senschaft stammt, von Journalisten erst
einmal skeptisch bedugt wird. Das hat
NACHGEFASST  Studies in Communication | Media 18 uns zu einer Replik inspiriert, die wir als
VON PATRICK ROSSLER FUR DAS HERAUSGEBERTEAM »Einspruch® auf der letzten Seite dieser
Ausgabe platziert haben. Wir freuen
\V/ORGESTELIT  DISSERTATIONSPREIS ,, MEDIEN — KULTUR — KOMMUNIKATION” 19 uns, wenn die Debatte auch Sie zu einer
Reaktion inspiriert!
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Lautsprecher und Leisetreter

Braucht die Kommunikationswissenschaft mehr PR?

ielleicht gibt es ja gar kein Pro-
blem. Denn warum eigentlich soll-

ten sich kommunikationswissen-
schaftliche Forschungsergebnisse in der
Tagespresse wiederfinden? Warum soll-
ten sich Wissenschaftsmagazine dafir
interessieren? Warum sollten Kommuni-
kationswissenschaftler zu aktuellen Fra-
gen Stellung nehmen? Die Antwort ist
simpel: weil bei geringer Sichtbarkeit
schnell der Eindruck entstehen kann, es
mangele der Kommunikationsforschung
an  gesellschaftlicher
Relevanz. Genau das
sich Medien- .
und Kommunikations-
wissenschaftler nur un-

lassen

gern sagen, denn die
Unterstellung  fehlen-
der Bedeutung ist eine
tief sitzende Krinkung,
Immer wieder wurde
behauptet,
schaft sei bestenfalls tiberfliissig, sie bil-
de zu nichts wirklich aus.

Ferdinand Tonnies’ Bemerkung im
Streit mit Emil Dovifat und Hans Ama-
deus Minster auf dem Soziologenkon-
gress 1930 ist sogar legendir geworden:
Tonnies war der Ansicht, nicht jeder
Gegenstand rechtfertige eine eigene
Wissenschaft und verglich die neue Zei-
tungswissenschaft mit einer ,,Enten-
und Hithnerwissenschaft®. Ebenso we-
nig wie jene — weil die Zoologie die ent-
sprechenden Fragen ausreichend be-
rlicksichtige — brauchte es fiir Tonnies
die Zeitungswissenschaft, denn in der
Soziologie waren die betreffenden Fra -
gen aus seiner Sicht gut aufgehoben.

Die Entwicklung hat zwar eine andere
Richtung genommen als Tonnies wohl
vermutete. Dennoch: Die Krinkung ist
geblieben, die ,,gefiihlte Bedeutungslo -
sigkeit auch. Doch anders gefragt: Was
haben die Medien- und Kommunika-
tionswissenschaften dafiir getan, dass sie
mehr Relevanz in der offentlichen

Kommunikationswissen-

Wahrnehmung erfithren? Gibt es Kom-
munikationsstrategien fir das Fach als
Ganzes? Zumindest sind sie nicht zu er-
kennen. Gibt es Strategien fiir einzelne
Instituter Moglich, doch nur in Einzel-
fillen nimmt man Notiz davon, wie etwa
im Umfeld der Tibinger Neugriindung,
Was es allerdings gibt, sind die herausra-
genden Gestalten, die das Fach geprigt
haben. Viele von ihnen wurden in den
letzten Jahren emeritiert — oder ihre
Emeritierung steht kurz bevor. Und die
neuen, exzellenten
Kollegen? Die sind
meist so damit be-
schiftigt, sich um
ithre eigene wissen-
schaftliche Karriere
zu kimmern, dass
ihnen fir die Posi-
tionierung des
Faches kaum Zeit
bleibt. Und das ist ganz klar ein Fehler!

Denn wenn die PR-Forscher in den
letzten Jahren etwas erbracht haben,
dann wohl den handfesten Beleg fiir
einen ,,Wertschopfungsbeitrag  der
Kommunikation®. Und der gilt selbstre-
dend auch fur die Kommunikationswis-
senschaft — die das Handwerk nicht
schon gleich deshalb beherrscht, weil sie
so heil3t. Das muss nicht dazu fiihren,
dass Forschungsgegenstinde nach ihrer
medialen Verwertbarkeit ausgesucht
werden. Aber es kann dazu fuhren, dass
Teile groBerer Forschungsprojekte be-
wusst nach ihrem Medienwert aufberei-
tet werden. Doch hier stecken Kommu-
nikationswissenschaftler oft in einem
zweifachen Dilemma: Einerseits ist ih-
nen oft nicht klar, was zur laufenden
Agenda passen wiirde, andererseits tun
sie sich schwer bei populiren Themen —
ganz so, als kénnten ihre Forschung und
ihr Ruf Schaden nehmen. Man darf das
als anti-populdren Affekt werten.

Die nackten Zahlen sind erntichternd:
In einem Vergleich der Jahre 1999 und
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2009, den Cornelia Brandtner und Brigitte Huber
bei der Jahrestagung in Dortmund vorgestellt ha-
ben, verzeichnete die Siiddeutsche Zeitung in bei-
den Jahren insgesamt 105 Artikel mit Bezug auf
Ergebnisse oder Expertenwissen der Kommuni-
kationswissenschaft. In der Schweiz sieht das
anders aus, wie Stefan Russ-Mohl und Bartosz
Wilcek im Schweizer Jahrbuch 2011 ,,Qualitit der
Medien berichten. In der Neuen Zurcher Zei-
tung gab es in beiden Jahren zusammen 155 Bei-
trige — und ein deutlich hoheres Potenzial, mit
der Kommunikationsforschung gesellschaftliche
Debatten anzustoBen. In Deutschland hingegen
schaffen es einzelne Studien in Kulturkanale oder
— als Kurzmeldung — ins Ressort Vermischtes.
Prisent sind allenfalls einzelne Wissenschaftler,
die sich dann notorisch zu praktisch allem dullern,
egal, ob sie Expertise vorweisen kénnen oder
nicht. Doch es geht auch anders: mit relevanten,
fundierten Beitridgen aus der Forschung und kom-
petenten, klaren Analysen, die zum Tagesge-
sprich passen und die knapp gehalten und
verstindlich formuliert auf den journalistischen

Bedarf eingehen. So gewinnt man durchaus auch
bei der DFG Pluspunkte. Denn dass jemand den

Ertrag seiner Forschung lesbar und lebendig dar-
stellen kann, ist ein Wert an sich. Relevanz ent-
steht nicht nur tber
Drittmittel, sondern
auch Uber gesell-
schaftliche Einbet-
tung. Und wire es
der  Kommunika-
tionswissenschaft ge-
lungen, diese Einbet-
tung schon frither zu
signalisieren, ... wer
weill, ob sie nicht
auch ceher im CHE-
Ranking berticksich-
tigt worden wire.
Erst seit 2005 werden
Medienstudienginge
hier Gberhaupt gelis-
tet. Und das, obwohl Kommunikations- und Me-
dienwissenschaften sich seit Jahren bei Studieren-
den ungebrochener Beliebtheit erfreuen. Mittler-
weile existieren in Deutschland mehrt als 500 ent-
sprechende Angebote. Das verpflichtet.

LLARS RADEMACHER, MUNCHEN

What makes communication

science matter?

Zur Relevanz der Kommunikations- und Medienwissenschaft

tellen wir uns — nur einen Augenblick lang —
Evor, unser Fach hitte nicht nur Beliebtheit

bei angehenden Studentinnen und Studen-
ten, sondern auch: ,Impact® im Wissenschaftsbe-
trieb und in der Kommunikations- und Medien-
praxis. Wie sihe es dann aus, unser Fach?
Es wire angesehen in Medien, Politik und Unter-
nehmen. Praktiker kimen, um zu diskutieren, sich
Ratschldge zu holen oder auch Ratschlige zu ge-
ben. Andere Disziplinen wiirden es zitieren, allen
voran vermutlich: Soziologie, Politikwissenschaft,
BWL und Psychologie. Denn fiir diese Ficher gilt:
Kommunikation ist ein dort oft unerforschter
Kernbestandteil.
Doch warum ist es nicht so? Erstens: Die Grund-
orientierung des Fachs ist, wie jingst erst wieder
von Loet Leydesdorff und Han Woo Park fiir die
fihrende ICA-Zeitschrift ,,Journal of Communi-
cation® festgestellt, empirisch-quantitativ und fo-

kussiert auf Effekte der Kommunikation. Empi-
risch-quantitative Forschung steht in der Tradi-
tion der Naturwissenschaft und sucht nach Ge-
setzmiBigkeiten. Allein: Gerade in der Welt der
Kommunikations- und Medienpraxis fillt es
schwer, solche zu entdecken. Vermutlich gibt es
sie kaum. Die Folge: Der Anschein des Universel-
len, den grof3zahlige Studien und sauberere Be-
rechnungen vermitteln und die Kleinteiligkeit der
Fragestellung hiufig gepaart mit der Erwart-
barkeit des Ergebnisses, klaffen auseinander.

Zweitens: Anwendungsorientiertere Bereiche wie
etwa die PR-Forschung und die Journalistik stre-
ben nicht nur nach dem heiligen Gral der Gesetz-
miBigkeit, sondern auch noch nach dem ulti-
mativen Tool fur die Praxis: Best Practice.
Wissenschaft, so das Versprechen hier, kann aus
erkannten Regelmifligkeiten Schlussfolgerungen
fur eine exzellente Praxis ableiten und Praktikern

Die Fotos von
Caroline Linde-
kamp zeigen
Szenen der
DGPuK-Jahres-
tagung vom 1.
bis 3. Juni in
Dortmund.
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Modelle und Instrumentenkésten anbieten. Kriti-
sche Wissenschaftler wie die Organisationstheo-
retiker Glnther Ortmann und Harald Salzmann
bezweifeln allerdings auf Basis ihrer Feldarbeit,
dass das funktioniert.

Meiner Ansicht nach ist es das permanente Nicht-
Einhalten beider Versprechen, das zu mangelnder
Relevanz in anderen Disziplinen und in den un-
terschiedlichen Praxen fithrt. Die Konsequenz:
Weg mit den impliziten Versprechungen. Aber
was bleibt dann? Ein Blick tiber den Tellerrand
und in die Vergangenheit kénnte helfen. Im Kub-
rick-Jahr 2001 erscheint das Werk ,,Make Social
Science Matter von Bent Flyvbjerg, einem déni-
schen Professor fur Planung, der inzwischen in
Oxford lehrt. Die Schrift entwickelt sich schnell
zur Streitschrift, Kritiker wihnen Flyvberjg auf
einer Odyssee. Warum? Weil Flyvbjerg unter
Ruckgriff auf Aristoteles der Sozialwissenschaft
bescheinigt, zu viel Episteme, zu viel Techne und zu
wenig Phronesis zu produzieren.

Unter Episteme versteht Flyvbjerg ebenjene nach
GesetzmiBigkeiten strebende empirisch-quan-
titative Forschung, die
aufgrund ihrer Klein-
teiligkeit kaum andok-
ken kann an tbergrei-
fende Fragestellun-
gen, in denen es auch
um Werte und Bewer-
tungen geht. Unter
Techne versteht der
Dine die an Best
Practice und Exzel-
lenz interessierte An-
wendungsforschung,
die ebenfalls nichts zu
einer Ubergreifenden
Bewertung

sozialer

~ BRAUCHT DIE KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT MEHR PR?

Prozesse beitrigt. Gesellschaftliche Relevanz
aber, und das ist Flyvbjergs Punkt, verschafft sich
Sozialwissenschaft dann, wenn sie tut, was sie
kann: Nicht dem Ideal der Naturwissenschaft hin-
terher hecheln, nicht einfach fiir die Praxis Mo-
delle basteln, sondern Praktiken erforschen und
bewerten auf Basis gesellschaftlicher Frage-
stellungen. Dies nennt Aristoteles Phronesis: prak-
tische Klugheit. Praktische Klugheit im wissen-
schaftlichen Kontext meint, eine Wissenschaft zu
betreiben, die fallbezogen, situationssensitiv und
wertbewusst arbeitet. Solche Forschung beweist
ihre Stirke nicht durch das Aufstellen von
Gesetzen oder ibergreifenden Best Practice-
Modellen, sondern jedes Mal neu durch eine wis-
senschaftlich gestiitzte Bewertung des Einzelfalls.
Solch eine Forschung verlangt gleichzeitig nach
Nihe (Beobachtung, Teilnahme, Case Study) als
auch nach Distanz (gesellschaftliche und nicht
nur organisationale Bewertung).
Vier Fragen sind fir eine phronetische Wissen-
schaft handlungsleitend: ,,Where are we goingr —
Is this development desirable? — Who gains and
who loses, and by which mechanisms of power?
— What, if anything, should we do about it
Schon die Frage danach, wer von Entwicklungen
gewinnen und wer verlieren wird, welche Macht-
mechanismen wirken, sind Fragen, die in der
deutschsprachigen (und in vielen Fillen auch in
der US-amerikanischen) Kommunikations- und
Medienwissenschaft nicht gestellt werden.
Immerhin — wir sind nicht allein: ein Unbehagen,
dass das Fach kaum Relevanz besitzt, hat auch
(und wieder) die US-amerikanische Kommunika-
tionsforschung ergriffen. Ein Special Issue des
Journal of Communication zum Thema ,,Inter-
sections” mit lesenswerten Aufsitzen aus dem
Jahr 2008 ist Zeugnis davon.

STEFAN WEHMEIER, SALZBURG

Public Relations durch Lehre

Die jiingeren KW-Standorte weisen den Weg in die Offentlichkeit

oviel vorweg: Die Offentlichkeitsarbeit der
EDGPuK ist defizitir, das 6ffentliche Image
der Kommunikationswissenschaft weiterhin
deutlich verbesserungsbediirftig. Der Medien-
journalismus ignoriert die Fachgesellschaft und
damit die zentralen Erkenntnisse und Errungen-

schaften des Pachs. Die Jahrestagung in Dort-

mund war ein Musterbeispiel an Ignoranz. Da
wollten wir der Fachoffentlichkeit zeigen, wie
praktisch und anwendungsrelevant Kommunika-
tionswissenschaft sein kann und will. Resonanz?
Fehlanzeige. Doch statt sich in der alten Frage zu
ergehen, ob es nun eine Holschuld der Offent-
lichkeit und ihrer Medien ist oder eine Bring-
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BRAUCHT DIE KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT MEHR PR?

schuld der Wissenschaft, sollten wir uns zeit-
gemifie Kommunikationsstrategien iibetlegen.

Die beste Werbung fiir unser Fach ist so schlicht
und banal, dass wir sie offenbar seit Jahrzehnten
tbersehen haben. Einige zehntausend graduierte
Kommunikationswissenschaftler haben wir schon
in die Arbeitswelt entlassen, ohne den Multiplika-
toreffekt unserer Absolventen, die im Durch-
schnitt sechs Jahre mit uns im Kontakt standen,
zu nutzen. Zufriedene Absolventen, die in ihrem
Studium verstanden haben, zu welchem Zweck
wir Methodenwissen, Reflexionswissen und be-
rufspraktische Kompetenzen lehren, sind der bes-
te Garant dafiir, in den gesellschaftlichen Um-
welten Medien, Wirtschaft und Politik als wissen-
schaftliche Disziplin Anerkennung zu finden. Ab-
solventen, die mit der Vermittlung von theoreti-
schem Grundlagenwissen und praktischen Fertig-
keiten fir Journalismus, PR, Unternehmenskom-
munikation, Marketing und Medienforschung zu-
frieden sind und nicht den Eindruck haben, ihte
akademischen Lehrer scherten sich einen Dreck
um die Berufsbefihigung, machen die beste Of-
fentlichkeitsarbeit fiir unser Fach. Sie tragen unse-
re Kommunikation in andere Systeme und damit
auch in die Offentlichkeit. Zumindest potenziell.
Schon lange bilden wir nicht mehr nur fir unse-
ren eigenen wissenschaftlichen Nachwuchs aus,
dazu sind die Institute und Lehrstihle schon seit
mindestens drei Jahrzehnten zu gut ausgestattet.
Konnten sich die Griunderviter und -mitter un-
seres Fachs mit Recht auf den Standpunkt zu-
ruckziehen, dass ihr Wirken in der wissenschaftli-
chen Lehre allein der Aufzucht des wissenschaft-
lichen Nachwuchses galt, mussen wir heute unse-
re Curricula auch an anderen Erfordernissen aus-
richten, und zwar denen des (Arbeits-)Marktes.

Wir haben uns zu lange das Missverstindnis der
Studierenden zunutze gemacht, dass ihr Studium
der Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft sie automatisch fiir den Beruf des Journa-
listen und spiter dann den des PR-Spezialisten
befdhigt. Und wir haben unsere enormen Ausbil-
dungskapazititen und Ausbildungsleistungen als
Argument genutzt, Mittel und Ressourcen zu ak-
quirieren, die doch eigentlich zum alleinigen
Zweck der Forschung verwendet wurden. Aber
wir haben es grosso modo versdumt, dem Recht-
fertigungsgrund fir unsere enorme Expansion
seit den 1970er Jahren einen soliden Gegenwert
zu verschaffen. Sie kénnen ja in die Medien ge-
hen, haben wir ihnen gesagt, aber au3er etwas Fei-
genblattpraxis in schlecht ausgestatteten Lehr-

redaktionen wollten wir den in die Medienpraxis
strebenden Studierenden nicht Vieles bieten, das
einen direkten Nutzen fur ihre berufliche Zu-
kunft hat. Ein Blick in die Studienordnungen der
etablierten Institute
zeigt, dass wir in die-
ser Hinsicht durchaus
explizit waren.
Bologna hat der wis-
senschaftlichen Lehre
insgesamt geschadet,
auch der Kommuni-
kationswissenschaft.
Aber Bologna hat uns
auch genutzt, weil wir
zum Umdenken ge-
zwungen wurden.
Nicht ohne Grund
sind es die neueren
Standorte des Fachs,
die nun im Hochschul-Ranking den Ton angeben.
2008 war es Augsburg, 2011 sind es Passau, Frie-
drichshafen, Erfurt, Mannheim und Dusseldotf.
Auch das regelmilBig gute Abschneiden des eher
jungeren Standorts Hannover ist kein Zufall. Sol-
che Institute, zu denen Ubrigens auch Tibingen
gehort, schleppen zumindest in der Lehre weni-
ger Ballast mit sich herum, sind markt- und be-
darfsgerecht konzipiert und kiimmern sich um
ihre aktiven und ehemaligen Studenten.

Landkarte des Fachs verandert sich

Zweifelsfrei, das Fach ist (mal wieder) in einer
Umbruchphase, die tiber die Modularisierung der
Studienginge und Umbriiche der Offentlichkeit
weit hinausreicht. Die Landkarte der Kommuni-
kationswissenschaft verindert sich, Stecknadel-
kopfe wachsen sich langsam zu Reil3zwecken aus.
Im Bereich der Forschung wird das Wachstum
der neuen KW-Standorte noch deutlich linger
dauern, aber da ist in Sachen Offentlichkeitsarbeit
auch wenig zu holen. Die Generation der in jing-
ster Zeit neu berufenen Professorinnen und Pro-
fessoren hat es aber in der Hand, nicht nur die
etablierten Institute und Standorte vor sich her zu
treiben, sondern durch das konsequente Ver-
folgen zeitgemifBer Lehrkonzepte eine Kommu-
nikationspolitik zu betreiben, die dem Fach insge-
samt Offentlich nutzt, indem es nicht linger die
Missverstindnisse orientierungsloser Studienbe-
werber fiir einseitige Zwecke missbraucht.

RALF HOHLFELD, PASSAU
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Themen finden sich in der Zeitung

Ein Uni-Pressesprecher zu den Chancen von PR fiir die KW

ten hatte es die Kommunikationswissen-

schaft nie leicht, in die 6ffentliche Wahrneh-
mung zu gelangen. Ingenieure glinzen weltweit
mit bahnbrechenden Erfindungen und neuen Exr-
rungenschaften, die die Offentlichkeit begeistern.
Manche Forschungsprojekte der Ingenieurwis-
senschaften sind regelrechte mediale Selbstldufer.
Sie werden von Print-, Horfunk-, Fernseh- und
Online-Medien publikumswirksam aufgegriffen
und verfehlen nicht ihre Wirkung, Die Mehrheit
der Grundlagenforscher bleibt jedoch im Hinter-
grund. Aber wie kann die Kommunikationswis-
senschaft in der Offentlichkeit punkten? Das
Pfund, mit dem die Professorinnen und Profes-
soten des Fachs wuchern koénnen, ist ihr Wissen
dariiber, welche Fragen gesellschaftliche Relevanz
haben. Und die Hochschulpressestelle kann sie
mit geschickter PR unterstitzen: durch das Po-
sitionieren der Wissenschaftler als Experten.

nm Vergleich zu den Ingenieurwissenschaf-

Potenzial erkennen

Kommunikationswissenschaftler beschiftigen
sich ja auch mit Fragen, die die Allgemeinheit
brennend interessieren und fast jeden angehen.
Sind die Social Media Fluch oder Segen? Wie ent-
wickelt sich in den nichsten Jahren das Fernse-
hen? Wird es die Tageszeitung kiinftig tiberhaupt
noch geben? Da gibt es in der PR-Arbeit ibrigens
groe Ahnlichkeiten zwischen den Kommunika-
tions- und Ingenieurwissenschaften: Die Masse
der Forschungsprojekte ist theoretischer Natur
bzw. gehort zur Grundlagenforschung und ist fiir
eine publikumsorientierte PR-Arbeit meist wenig
geeignet. Diejenigen Projekte aber, die einen ho-
hen Alltagsbezug fiir den Leser, Hérer oder Zu-
schauer haben, gut darstellbar und anschaulich
sind, bekommen bei den Journalisten eine Chan-
ce. Und eine Hochschul-Pressestelle hat die Auf-
gabe, dieses Potenzial bei der Vielzahl an wissen-
schaftlichen Projekten zu erkennen, die Inhalte
auf die Publikumsebene herunter zu brechen, mit
einer verstindlichen Sprache zu erkliren und den
Medien zu kommunizieren.

Die Kommunikationsverantwortlichen der
Hochschule miissen natiirlich in einem regelmafi-
gen Kontakt zu den Wissenschaftlern stehen, um

Informationen zu erhalten. Beide Seiten sollten
den aktiven Austausch suchen. Gerade bei gré3e-
ren Hochschulen wird es jedoch fiir den Presse-
sprecher schwierig, den regelmifligen Kontakt zu
jedem der 300 bis 400 Professoren zu halten. Bei
Themenvorschligen miissen sich die Professoren
auf den Rat des Pressesprechers verlassen und
auch ein ,,Nein“ akzeptieren, ohne dies persén-
lich zu nehmen. Besonders bei Interviewanfragen
ist das Verstindnis der Professoren gefragt, dass
es schnell gehen muss und der nichste Tag oft
schon zu spit ist.

Unabhangigkeit ist gefragt

Von Unternchmensinteressen unabhingige und
politisch neutrale Experten sind bei den Medien
gern gesehene Gesprichspartner. Dies miissen
sich PR-Leute zu Nutze machen. Und es profitie-
ren beide Seiten. Die Universitit kann sich tber
Experten profilieren, die Beitrdge der Journalisten
erhalten durch Experten-Statements ein hohes
Maf3 an Fachwissen, Seriositit und Objektivitit.

Eine weitere Méglichkeit sind Podiumsdiskus-
sionen zu gesellschaftsrelevanten und aktuellen
Themen. Die Themen stehen quasi jeden Tag in
der Zeitung, Wie verhielt es sich mit der Kommu-
nikation wihrend der Kunduz-Affire? Wie kom-
muniziert die Bundesregierung Solidaritit inner-
halb der NATO, vor dem Hintergrund der
Stimmenthaltung zum Lufteinsatz in Libyenr Es
gibt endlose Beispiele aus den Bereichen der Kri-
sen-PR oder politischen Kommunikation. Eine
kontroverse Diskussion ist dabei durchaus ge-
wollt. Es gibt nichts Langweiligeres, als wenn sich
alle einig sind. Wichtig ist dabei der richtige Zeit-
punkt in einer Offentlichen Debatte. In einer
schnelllebigen Zeit miissen PR-Leute aufpassen,
dass sich das Thema nicht bereits totgelaufen hat.

Die Kommunikationswissenschaft hat es ver-
dient, in der Offentlichkeit deutlich stirker waht-
genommen zu werden. Dazu miissen die Chancen
jedoch effektiv genutzt werden. Ob dies so ist,
sollte jeder Hochschul-Pressesprecher selbst re-
flektieren.

Michael Brauns ist Pressesprecher der Universitit
der Bundeswehr, Minchen.
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Journalisten
machen dicht

Warum die Kommunikationswissen-
schaft unter Flunkerverdacht steht

n gewisser Hinsicht ist es skurril: Ausgerechnet Ver-

treter des Fachs, das ,,Kommunikation® in seinem

Namen trigt, beklagen seit langem, dass es ithnen
nicht gelingt, mit der Offentlichkeit zu kommunizieren.
Disqualifizieren sie sich damit schon selbst? Nein, ganz
so hart sollte das Urteil nicht ausfallen. Auch Rechtsan-
wilte kénnen in der Regel manches, nur ihren eigenen
Fall sollten sie lieber nicht vertreten. Und es mag Paar-
therapeuten geben, die selber eines ungliicklichen Tages
vor dem Ende ihrer Ehe stehen. Das Problem der Kom-
munikationswissenschaft ist nicht die Unfihigkeit zur
Kommunikation. Das Problem ist das Ansehen, das dem
Fach fehlt.

Dies hingt vor allem mit einer irrefihrenden Werbung
zusammen, die seit Jahrzehnten gang und gibe ist. Jour-
nalist, das scheint immer noch ein Traumberuf vieler
Abiturienten zu sein. Was die exakten Voraussetzungen
dafiir sind, kann ein 19-Jdhriger nicht wissen, also hilt er
(oder sie) sich an die Auskiinfte, die die Institute geben.
Und nach wie vor erwecken viele Institute fiir Kommuni-
kationswissenschaft den Eindruck, wer in den Journalis-
tenberuf strebe, sei bei ithnen genau richtig. Diese Dreis-
tigkeit mag nahe liegende Griunde haben; sie ist jedoch
einzigartig im akademischen Betrieb. Die Theaterwis-
senschaft jedenfalls behauptet nicht, zum Schauspielberuf
zu fihren, und noch keinem Literaturwissenschaftler fiel
die AnmaBung ein, angehende Romanciers auszubilden.

Auf diese Weise stattet die Kommunikationswissen-
schaft sich selbst mit einem Handicap aus. Wenn ein Fach
@im Unterschied zu Physik oder Jura, zu Meteorologie
oder Medizin) fiir die Offentlichkeit nicht selbsterklirend
ist, wenn es aber zugleich mit all diesen Fichern um das
knappe Gut Aufmerksamkeit kimpft — dann sollte dieses
Fach nicht auch noch unter allgemeinem Flunkerverdacht
stehen. Es ist nun mal so: Wenn Journalisten das Wort
»Kommunikationswissenschaft® héren, schwingt dieser
Verdacht bei ihnen immer mit, zumindest im Unterbe-
wussten. Und schon machen sie dicht.

Andere Faktoren kommen hinzu. Im Journalismus geht
es immer um zwei Dinge: Themen auszuwihlen, die das
Publikum interessieren, und dariiber so zu berichten, dass
jeder es versteht. Ich kann hier nicht beurteilen, wie gut
die Kommunikationswissenschaft in der Themenauswahl
ist. Dazu fehlt mir der Uberblick. Mir fillt nur auf, dass
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die Kommunikationswissenschaft nicht durch-
dringt. Ich kénnte freihdndig kein einziges For-
schungsprojekt, kein einziges Ergebnis nennen,
an das ich mich als Redakteur oder Leser erinnern
wirde. Und das liegt nicht daran, dass ich das
Fach per se irrelevant finde und ihm die Exi-
stenzberechtigung abspriche. Es gab ja in der ver-
gangenen Zeit mehrere Politiker, die den Beruf
aufgegeben haben und in die Wirtschaft gegangen
sind. Wenn man mit ihnen spricht, sagen sie
einem zur Begriindung unter anderem, dass sie
den Medienbetrieb nicht mehr ausgehalten haben.
Wire das nicht eine Forschung wert?

Wer in die Offentlichkeit will, braucht Themen,
die die Offentlichkeit bewegen. Und er darf sich
zum Ubersetzen nicht zu schade sein. Gerade
deutsche Wissenschaftler (egal welchen Faches)
halten es jedoch mitunter geradezu fir einen
Qualititsnachweis, so zu formulieren, dass nut ih-
resgleichen folgen kann. Redakteuren imponieren

~ BRAUCHT DIE KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT MEHR PR?

sie damit aber Giberhaupt nicht, im Gegenteil. Ich
habe bei der Siuddeutschen Zeitung viereinhalb
Jahre lang die Rubrik ,,Aullenansicht* betreut, al-
so die Gastkommentare auf Seite 2. Dort lassen
wir unter anderem gerne Wissenschaftler zu Wort
kommen — sofern sie die Fihigkeit und den Wil-
len zur Ubersetzung haben. Man glaubt aber
nicht, wie viel Fachchinesisch und Schwulst, wie
viele Satzmonster und als Gedanken getarnte Bla-
hungen man da zu lesen bekommt. Das Schlimm-
ste, was ein Redakteur Uber einen Textlieferanten
sagen kann, ist der Satz: ,,Der kann nicht schrei-
ben. Wenn solch ein Lieferant auch noch von
der Kommunikationswissenschaft kommt, hat er
sich besonders unméglich gemacht. In dem Fall
nimlich lautet der Satz: ,,Und so einer will
Journalisten ausbilden!*

Detlef Esslinger ist Stellvertretender Redaktions-
leiter Innenpolitik bei der Stiddeutschen Zeitung,

~Aufklarung bleibt auf der Strecke”

Stephan Weichert liber Self-Marketing und Machtspielchen im Fach

iingst hat Stephan Weichert mehrere populidrwissenschaftliche Biicher zu Journalisten,
Journalismus und Medien verdffentlicht. Nicht nur so ist es ihm gelungen, seine For-
schungsergebnisse medienwirksam zu vertreten: Journalisten fragen ihn auch hiufig als

Experten. ,,Aviso hat mit Weichert tiber sein berufliches Selbstverstindnis, den Bezug der
Kommunikationsforschung zur sozialen Realitit und mediale Prisenz gesprochen.

Die Kommunikationswissenschaft wirkt oft
etwas dngstlich, verschlafen — und im We-
sentlichen mit sich selbst beschiftigt. Warum
ist das so? Fehlt der Mut?

Ich finde es nicht nur bedauetlich, sondern auch
kontraproduktiv, dass sich einige Vertreter des
Fachs offenkundig kaum bemufigt fiihlen, in die
offentliche Sphire hineinzuwirken oder sich sogar
weigern, an gesellschaftlichen Debatten teilzu-
nehmen. Es hat sich bei einigen Kollegen wohl
die Haltung durchgesetzt, dass es gentigt, For -
schung und Lehre in rein akademischen Zirkeln
zu betreiben. Doch gerade die staatlich finanzier-
te Kommunikations- und Medienwissenschaft hat
eine 6ffentliche Aufgabe wahrzunehmen — das sa-
ge ich ganz bewusst als Vertreter einer privaten
Hochschule, deren Professoren nicht vom Steuer -
zahler, sondern aus Studiengebiihren bezahlt wer-
den. Ich glaube, die Zeiten, in denen sich Wis -
senschaft selbst genug sein darf, sind angesichts

der Krise des deutschen Bildungssystems allemal
vorbei.

Sind Sie bewusst mit eher populiren Themen
in die 6ffentliche Diskussion getreten? Steck-
te dahinter eine konkrete Strategie, zum me-
dial prisenten Wissenschaftler zu werden?

Offen gesagt: Meine Strategie war immer, dass ich
gar keine Strategie verfolge! Es geh6rt zu meinem
Selbstverstindnis, meine Interessengebiete nicht
nur in der Scientific Community, sondern auch
medienwirksam zu vertreten, indem ich hin und
wieder signifikante Forschungsergebnisse publik
mache oder zu kontroversen Themen Stellung be-
ziehe. Dabhinter steckt keine Strategie des Self-
Marketing, sondern ein differenziertes Rollenver-
stindnis von Wissenschalft als intellektuellem Pro-
jekt der Aufklirung und ihrem politisch-publizi-
stischen Dienst an unserer Gesellschaft. Nach
meiner Beobachtung geht es heute in der Kom-
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munikationswissenschaft, und das starker als fruher, um
Machtspielchen und Eifersiichteleien, um Zitierkartelle
und Aufnahmerituale, um Seilschaften und Pfrunde, wih-
rend Transferleistungen und Aufklirungseffekte auf der
Strecke bleiben.

Sie haben mehrere Binde ver6ffentlicht, in denen Sie
Medienschaffende interviewen. Der wissenschaftli-
che Wert dieser Interviews wurde von einigen Re-
zensenten bestritten. Wie begegnen Sie Kritikern
dieser Methode?

Wer wie ich mit den Pionieren der Soziologie und Ethno-
logie — von Robert Hzra Park, Ferdinand Tonnies tiber
Max Weber und Pierre Bourdieu bis Clifford Geertz und
Victor Turner — akademisch geprigt wurde und sich in-
tensiver mit den methodischen Ansitzen und Theoremen
der Cultural Studies vertraut gemacht hat, kennt die Vor-
zuge der interpretativen Sozialforschung, speziell des Ein-
satzes von qualitativen Leitfadeninterviews zur ,,dichten
Beschreibung® (Geertz) eines Phinomens. Dass diese vor
allem in den angelsdchsischen Lindern lingst etablierten
Methoden in Deutschland wie noch in den 1920er Jahren
angegriffen werden, belegt eigentlich nur das weit verbrei-
tete Riickspiegeldenken. Ich meine das gar nicht als kate-
gorische Ablehnung der herkémmlichen quantifizieren-
den Inhaltsforschung, aber wer methodologisch gesehen
nur in Koeffizienten und Clustern denkt, vetliert leicht
den Bezug zur sozialen Realitit.

Sind fiir Sie Abstrahlungseffekte von starker Medien-
prisenz zum Beispiel auf die Auftragsforschung
festzustellen?
Da ich das nicht empirisch untersucht habe, kann ich da-
zu keine valide Antwort geben. Aber nach meinem Ein-
druck wichst der Wunsch seitens der DFG, der Landes-
medienanstalten und Stiftungen nach mehr Sichtbarkeit
der von ihnen in Auftrag gegebenen Medienforschung,
Und das ist ja auch allzu verstindlich, dass aus Steuergel-
dern, Rundfunkgebithren oder Stiftungsvermogen finan-
zierte Forschungsergebnisse der Gesellschaft wieder zu-
guteckommen sollen. Ich wiirde daher auch nie einem
Kollegen einen Strick daraus drehen, dass er in den Me-
dien prisent ist. Schon eher wiirde ich einigen unkennt-
lichen Kollegen im Elfenbeinturm zurufen wollen, dass
sie ihre verantwortungsvolle Rolle als Initiatoren kriti-
scher Debatten nicht verstanden haben. Die Kommuni-
kationsforschung darf nicht ihr eigener kommunikativer
Referenzpunkt bleiben. Deswegen habe ich mit einigen
Journalisten das gemeinniitzige Web-Portal vocer.org ge-
grindet, in dem Akteure aus Medien, Politik, Kultur und
Wissenschaft gesellschaftlich relevante Medienthemen
diskutieren, kommentieren und einordnen werden.
INTERVIEW: LARS RADEMACHER, MUNCHEN
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Wie ist Barack Obama der kometenhafte Aufstieg vom
unbekannten Senator zum ersten farbigen US-Prasidenten
gelungen? Und was kénnen auch deutsche Wahlkampfer
von ihm lernen?

»Allen, die wissen méchten, wie Wahlkdmpfe aus ihrem Idh-
menden Dornroschenschlaf erwachen und zu spannenden
Wettbewerben werden kénnen, sei dieses Buch von Herzen
empfohlen. “ Tom Buhrow
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Wie entstehen pluralistische Mediensysteme —und warum
nicht? Das vorliegende Werk entwirft einen Analyserah-
men fiir vergleichende Studien von Mediensystemen in
Transformationsprozessen sowie von Mediensystemen in
semi-demokratischen Herrschaftsordnungen: eine ,Typo-
logie defekter Mediensysteme*.
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ding open gates at online newspapers. Malden, Oxford, Chichester:
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countries. Journalism Practice, 4(3), 285-296.

Waal, Ester de & Schonbach, Klaus (2010). News sites” positi-
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Fachgruppe Medien, Offentlichkeit
& Geschlecht

. Screening Gender. Neue Screens, neue Pro-
duktionsbedingungen, neue Rezeptionssitua-
tionen, neue Genderkonstruktionen?”,
22.-24. September 2011, Potsdam

Mitveranstalter:
Hochschule fir Film und Fernsehen (HFF) Konrad
Wolf

Teilnehmerzahl: 56; Anzahl der Vortrige: 22

Tagungsfazit: 2011 feiert die Stadt Potsdam ihr
100-jdhriges Jubilium als Filmstadt. Der Tagungs-
ort, der Kinosaal der HFE, war daher gut gewihlt,
um die Entwicklung von Bewegtbildmedien vor
Augen zu fihren. Die Referentlnnen, Kinst-
lerInnen und Wissenschaftlerlnnen aus Deutsch-
land, Osterreich und Schweden, diskutierten iiber
sich verindernde Geschlechterkonstruktionen, die
Uber Screens aller Art verbreitet werden. Neben In-
halten und Asthetik, Nutzung und Aneignung ging
es immer auch um die Macht, bestimmte Bilder von
sich und anderen zu entwerfen. Die Produktions-
und Arbeitsbedingungen, unter denen Film- und
Fernsehproduzentinnen, Regisseurinnen und

TAGUNGEN

journalism — naive or necessary? In Ethical Space: The Interna-
tional Journal of Communication Ethics, 7 (2-3), 11-12.
Wimmer, Jeffrey; Quandt, Thorsten & Vogel, Kristin (2010).
The edge of virtual communities? An explorative analysis of clans
and computer games. In: Mitgutsch, Konstantin, Klimmt,
Christoph & Rosenstingl, Herbert (Hg.). Exploring the Edges of
Gaming, Proceedings of the Vienna Games Conference 2008-
2009: Future and Reality of Gaming (77-90). Wien: Braumdller.
Wirth, Werner; Matthes, Jorg; Schemer, Christian; Wettstein,
Martin; Friemel, Thomas; Hinggli, Regula & Siegert,
Gabriele (2010). Agenda Building and Setting in a Referendum
Campaign. Investigating the Flow of Arguments Among
Campaigners, the Media, and the Public. Journalism and Mass
Communication Quarterly, 86, 328-345.

Whurff, Richard van der & Schonbach, Klaus (2010). Wenselijk-
heid en haalbaarheid van een aparte gedragscode voor online jour-
nalistick: Resultaten van een Delphi-studie [Desirability and feasi-
bility of a separate behavioral code for online journalism: Results
of a Delphi study]. Amsterdam: Amsterdam School of
Communication Research. 73 S.

Waurff, Richard van der & Schénbach, Klaus (2011). Between
profession and audience: Codes of con-duct and transparency as
quality instruments for off- and online journalism. Journalism
Studies, 12, 407-422.

Gameentwicklerinnen derzeit arbeiten, standen im
Mittelpunkt der von Georgia Tornow moderierten
Podiumsdiskussion. Breiten Raum nahmen metho-
dische Fragen ein, zum einen wegen der Gefahr,
Kategorien wie Geschlecht, Ethnie oder Alter zu
essentialisieren, zum anderen wegen des Zweifels,
ob sich Film(-kunst!) umfassend und befriedigend
analysieren ldsst.

MARTINA THIELE

Weitere Informationen:
www.potsdam.de/screeninggender

Fachgruppe Kommunikation und
Politik

»Framing als politischer Prozess”,

10.-12. Februar 2011, Miinster

Mitveranstalter:
Arbeitskreis Politik und Kommunikation der
Deutschen Vereinigung fiir Politische Wissenschaft

Teilnehmer: 88; Vortrige: 20

Tagungsfazit: Auf der Tagung wurde nicht nur ein
inhaltlicher Problembezug, nimlich die strategische
Gestaltung politischer Kommunikation zur Durch-
setzung partikuldrer Interessen, in den Fokus
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geriickt, sondern auch das interdisziplinir verwendete
Konzept des F'raming, Gefragt war, was der prominente
Forschungsansatz zum Verstindnis politischer Prozesse in
modernen demokratischen Gesellschaften beizutragen hat.
Zur Beantwortung dieser Frage wurde zum einen eine
Vielzahl von instruktiven empirischen Arbeiten zu allen
Aspekten des Framings im politischen Prozess von der Ent-
wicklung iiber die Vermittlung bis hin zur Wirkung von Fra-
mes prisentiert. Zum anderen wurde der theoretisch-kon-
zeptuelle Ertrag der bisherigen Forschung kontrovers disku-
tiert.
Einig war man sich, dass deutlich mehr begriffliche Klarheit
und konzeptuelle Schirfe notig ist, als derzeit sichtbar wird.
Solange das Framing-Konzept analytisch so unbestimmt ver-
wendet wird, birgt es die Gefahr, dass es sich mit beinahe
allem in Verbindung bringen ldsst. Angesichts dieser vielfalti-
gen Herausforderungen ist der Bedarf an einem erweiterten
Methodenarsenal unter anderem zur Steigerung der
Reliabilitit von Inhaltsanalysen und zum Nachweis dauerhaf-
ter Framing-Effekte evident.

ANDRE DONK & JULIA METAG

Weitere Informationen:
http://polkomm?2011.uni-muenster.de

Fachgruppe Kommunikations- &
Medienethik

»Medien- und Zivilgesellschaft”,

17.-18. Februar 2011, Miinchen

Mitveranstalter:
Sektion Medien- und Kommunikationssoziologie der Deut-
schen Gesellschaft fiir Soziologie & Netzwerk Medienethik

Teilnehmerzahl: 110; Anzahl der Vortrige: 23

Tagungsfazit: Auf der Tagung stand das Zusammenspiel
von Medien und Zivilgesellschaft im Vordergrund: Welche
Rolle spielt die Zivilgesellschaft als Kernbereich neben Staat
und Wirtschaft fir die Demokratie? Welche Gestaltungs-
macht kommt den Biirgern als Akteuren zu? Inwiefern wer-
den Medien als Informationsquelle und Forum der
Meinungsbildung fiir die Zivilgesellschaft sowie als Motor
fir zivilgesellschaftliche Bewegungen zentral? Dass das Ver-
hiltnis von Zivilgesellschaft, Offentlichkeit und Demokratie
medienethisch relevant ist, zeigte sich ebenso wie die
Unschirfe der Begriffe angesichts des Medienwandels.

Dabei wurde in den Vortrigen deutlich, dass das Internet als
erweiterter Lebensraum fiir neue Formen zivilgesellschaftli-
chen Engagements genutzt werden und die Branchen-

regulierung — durch Potenziale des Social Web fiir die journa-
listische Qualititssicherung und die stirkere Einbindung der
Offentlichkeit — erginzen kénne. Dazu miisse allerdings dis-
kutiert werden, wer die Informationsprozesse steuere und
verantworte.
Am Beispiel WikiLeaks wurde die Notwendigkeit einer
Internet-Ethik aufgezeigt, welche die Verantwortung der
mediatisierten Birger sowie medialer Plattformen themati-
siere. Insgesamt wurde deutlich, dass zur Verhandlung dieser
Fragen neue Verfahrensformen, Ziele und Normen notwen-
dig sind, um Zivilgesellschaft nicht vorauszusetzen, sondern
immer wieder neu herzustellen.

INGRID STAPF

Weitere Informationen:
http://www.dgpuk.de/medienethik sowie
http:/ /www.netzwerk-medienethik.de/
jahrestagung/Tagung2011

Fachgruppen Journalistik/Journalismusfor-
schung & Mediensprache/Mediendiskurse
»Medienlogik und Medienrealitat”,

9.-11. Februar 2011, Tiibingen

Teilnehmerzahl: 60; Anzahl der Vortrige: 15

Tagungsfazit: Die Frage, nach welcher Logik Medien ope-
rieren und eigene, gemeinhin gesellschaftlich konsentierte
Realititen konstruieren und wie diese Konstruktionsprozesse
untersucht werden kénnen, war Gegenstand der gemeinsa-
men Tagung der beiden Fachgruppen. In den Keynotes
wurde mit einem Theorietiberblick gezeigt, wie zahlreich und
vielfiltig das Feld bereits bearbeitet worden ist und — durch
eine instruktive Darstellung, wie sich bei Medieninterviews
realer Ablauf und mediale Darstellung unterscheiden — wie
es beforscht werden kann. Im weiteren Verlauf der Tagung
wurde anhand verschiedener Fragestellungen unter anderem
diskutiert, welche Rolle Stereotypen spielen und wie Trans-
parenzmal3inahmen oder die selektive Akteursauswahl zur
Konstruktion von Realitit beitragen.
Andere Vortrige stellten methodologische Uberlegungen zur
Analyse narrativer Strukturen vor oder gingen auf die Er-
zihler-Leser-Bezichung und ihre sprachliche Realisierung
bzw. die Bedeutung von sprachlichen Merkmalen in der
Berichterstattung ein. Damit unterstrichen sie die Rolle der
Linguistik fur die Betrachtung von Medienlogik und
Medienrealitit.

CHRISTOF BARTH & BEATRICE DERNBACH

Weitere Informationen:
http://www.dgpuk.de/index.cfm?id=3706
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Fachgruppe Internationale und
interkulturelle Kommunikation

.»Doing global media studies: Comparative methods of
transcultural and transnational research”,

11.-12. Oktober 2010, Bremen

Mitveranstalter:
Die Tagung war eine der drei Pre-Conferences zur 3rd Euro-
pean Communication Conference (ECREA) in Hamburg,

Teilnehmerzahl: 100; Anzahl der Vortrige: 25

Tagungsfazit: Die Tagung ging der Frage nach, welche ver-
gleichende Methodik einer sich globalisierenden Medien- und
Kommunikationslandschaft angemessen ist. Wissenschaftler
aus dem In- und Ausland, darunter Sonia Livingstone, Tris-
tan Matellart, John Downey, Claudia Padovani, diskutierten
dies durchaus kontrovers. Einige folgten dem etablierten Mo-
dell des kausalanalytisch ausgerichteten Lindervergleichs.
Andere betonten die Bedeutung von Vergleichsgegenstinden
jenseits und quer zu Nationalstaaten wie Diasporagemein-
schaften oder grenziiberschreitende soziale Netzwerke und
schlugen Forschungsstrategien vor, die die Beziechungen zwi-
schen Fillen im Vergleich berticksichtigen. Zudem wurden
innovative empirische Studien vorgestellt — von der automati-
sierten Analyse des Meinungsklimas in der Blogosphire tiber
ethnographische Studien der Transkulturalisierung und erste
Anwendungen der ,,Qualitative comparative analysis“ in der
KW bis zum Mapping globaler medienpolitischer Entschei-
dungen. So bot die Tagung sowohl fokussierte Diskussion als
auch methodische Anregungen fiir die Forschung zur trans-
nationalen und transkulturellen Kommunikation.

HARTMUT WESSLER

Weitere Informationen:
http://www.dgpuk.de/index.cfm?id=4292
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Fachgruppe Soziologie der
Medienkommunikation

»multi.player — International Conference on the Social
Aspects of Digital Gaming”,

21.-23. Juli 2011, Hohenheim

Mitveranstalter:
ERC Project Group ,,The Social Fabric of Virtual Life®,
ECREA-Temporary Working Group ,,Digital Games Research*

Teilnehmerzahl: 110; Anzahl der Vortrige: 37

Tagungsfazit: Obwohl sich die wissenschaftliche Beschifti-
gung mit Computerspielen in den letzten Jahren etabliert hat,
gibt es nach wie vor bei der Grundlagenforschung zu den so-
zialen Kontexten und Implikationen von Computerspielen
einen enormen Entwicklungsbedarf. Die internationale Kon-
ferenz bot daher ein Forum, auf dem aktuelle Ergebnisse
und Forschungsansitze zu diesem Themenfeld vorgestellt
und tberaus rege diskutiert wurden. In den insgesamt 33
Vortrigen (plus vier Keynotes), die aus mehr als doppelt so
vielen Einreichungen im Review-Verfahren ausgewihlt wor-
den waren, wurde beispielsweise die bisherige Forschung
zum Sucht-Aspekt kritisch aufgearbeitet. Dariiber hinaus
wurden aber auch Impulse fir innovative theoretische wie
methodische Vorgehensweisen geliefert. Abgerundet wurde
die Tagung durch cine Podiumsdiskussion mit Vertretern der
Spiele-Industrie. Zugleich ermdglichte die Konferenz eine
stirkere internationale Vernetzung der Porschenden und
trieb die Institutionalisierung des Forschungsbereichs voran.
Unter anderem erfolgte auf der Tagung die konstituierende
Sitzung einer ECREA-Arbeitsgruppe.

JEFFREY WIMMER

Weitere Informationen:
https://sofoga .uni-hohenheim.de/conf2011.html

Alles neu macht der Mai ...
Einige Einwilirfe zum CHE-Hochschulranking 2011

Alle Jahre wieder Anfang Mai, Halali zum groflen CHE-
Bashing: Die Ergebnisse des Hochschulrankings geistern
ebenso durch die Feuilletons wie die wiederkehrenden Argu-
mente fiir und wider solcher Hochschul-Hitparaden. Im ver-
gangenen Winter waren die so genannten ,Medien‘-Studien-
ginge turnusgemil} an der Reihe; die Ergebnisse haben die
einzelnen Standorte des Fachs lingst ausgewertet, sie sollen
hier nicht im Einzelnen diskutiert werden.

Aber nach erneut tber 100 Auswahlgesprichen mit BA-
Bewerberlnnen, die ich in diesem Sommer fihren durfte,

ldsst sich festhalten, dass die Relevanz des CHE-Rankings —
freilich als ein Orientierungspunkt unter mehreren! — schlicht
nicht mehr wegdiskutiert werden kann: Kaum eine zukiinfti-
ge Studierende wies nicht auf diese Grundlage fiir die eigene
Bewerbung hin. Aber auch die schlechter abschneidenden
Studienginge kénnen sich ja vor Bewerbungen kaum retten —
da wire es interessant zu erfahren, wie diese Kandidatlnnen
(die die CHE-Erhebung natiirlich ebenfalls kennen) ihre Ent-
scheidung entgegen der Ranking-Befunde begriinden.
Offensichtlichste Anderung gegeniiber den Votjahren ist
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die Abschaffung der roten Punkte, die nun durch blaue
Symbole ersetzt wurden. Die Uni Bonn hatte unter ande-
rem dies bemangelt und sich deswegen dem Ranking ver-
weigert; zukiinftig sind die Mittelrheiner wieder im Boot.
Tatsdchlich scheinen diese Farbenspiele nicht vollkom-
men belanglos; ohne die aggressive Warnfarbe Rot wirken
die Ergebnisse deutlich verséhnlicher.

Mangelhafte Datenbasis triibt das Bild

Und eine andere Farbe fillt auf: Die vielen weillen
Kreise, die auf eine mangelhafte Datenbasis verweisen
und das Gesamtbild deutlich triiben. Ob dies angesichts
der Schwellensituation vieler Standorte unseres Fachs, das
ja ,nur gerade so‘ den Sprung in die CHE-Auswahl ge-
schafft hat, mittelfristig iberhaupt behebbar ist, halte ich
fiir fraglich. Argerlicher scheint der Bruch in der Syste-
matik, wenn die Beurteilung der ,jinternationalen Aus-
richtung — anders als die Ubrigen Kriterien — nicht rela-
tiv zu den anderen Standorten erfolgt, sondern absolut
aufgrund von Selbstauskiinften und anhand eines allge-
meinen Kriterienkatalogs, der unserem Fach offensicht-
lich wenig angemessen erscheint (es gibt nirgendwo einen
griinen Punkt). Und kaum vermittelbar ist die ,fiinfte
Spalte: Bei FHs wird hier die Reputation bei Professoren
ausgewiesen, bei den Unis die Forschungsgelder (und die
Reputation taucht, obwohl abgefragt, nirgendwo mehr
auf), und bei der Medienwissenschaft — gar nichts. Wird
von den betreffenden Kolleginnen und Kollegen nicht
geforscht? Haben sie keinen Ruf? Oder duflern sie sich
dazu nicht? In jedem Fall hinterldsst diese Ungleichbe-
handlung allseits einen schalen Beigeschmack.

Traditionsreiche Standorte fehlen

Auch anderes ldsst den Leser stutzen: Da tauchen unter
den Unis fast schon erratisch zwei hollindische und eine
Schweizer Einrichtung auf, dazu noch vier Austro-
Fachhochschulen (aber weder Amsterdam noch die &ster-
reichischen Uni-Kollegen) — und werden, trotz national
vollkommen anderer hochschulpolitischer Rahmenbe-
dingungen, kommentarlos im selben Ranking gefihrt.
Traditionsreiche Standorte wie Bamberg oder Nirnberg
fehlen, dafiir sind in erkennbarem Mal3e nun auch priva-
te Hochschulen vertreten — darunter eine, die in der Be-
schreibung im Internet explizit von einem ,,generalisti-
schen geistes- und sozialwissenschaftlichen Uberblicks-
Studiengang® mit KW-Elementen spricht, was natiirlich
etwas vollkommen anderes ist als ein klassischer K\W-
Studiengang. Die anhaltende Heterogenitit im Fach ldsst
sich mit dem CHE-Instrument nach wie vor nicht ange-
messen abbilden und die ginzlich andere Konstellation

der dbrigens in substanziellem Umfang mit 6ffentlichen
Mitteln gefdrderten, so genannten ,privaten’ Hoch-
schulen genauso wenig,

Um abschlieBend noch etwas Positives zu vermerken:
Die eben angedeutete Dreiteilung des Bereichs ,Medien
hat sich, so denke ich, insgesamt bewihrt. Zum ersten
Mal tiberhaupt konnte in diesem Jahr eine unserer Bewer-
betinnen den Unterschied zwischen Kommunikations-
und Medienwissenschaft annihernd kotrrekt benennen.
Die Unterscheidung im Ranking, gepaart mit den pri-
gnanten Beschreibungen im Text des gedruckten ZEIT-
Studienfihrers, diirfte dieses Verstindnis befordern und
dabei helfen, einige Missverstindnisse zu vermeiden. An-
gesichts der berechtigten Generalkritik an den Rankings
im Allgemeinen und dem CHE im Speziellen bleibt uns
als Fach wohl nur, mit den Woélfen zu heulen und in
Absprache mit dem CHE die grébsten Pehleinschit-
zungen zu verhindern — denn schlimmer als ein schlech-
tes Ranking wire fiir die Sichtbarkeit der Kommunika-
tionswissenschaft nur, gar nicht mehr beteiligt zu sein.

PATRICK ROSSLER, ERFURT

Statements von Studierenden zum CHE-Ranking

Wir haben Studierende gefragt, wie wichtig das CHE-
Ranking fir ihre Studienentscheidung war.
e ,,Ich kenne das Ranking gar nicht. Ich bin zufillig auf den
Studiengang aufmerksam geworden und mich haben die In-
halte Gberzeugt.” (Online-Redaktenr, FH Koln)
* Fir mich spielte weder das CHE-Ranking noch ein ande-
res eine Rolle. Da waren andere Faktoren wichtiger: Wie gut
werde ich uber die Inhalte des Studienfachs online infor-
miert? Wie weit liegt der Studienort von meiner Heimat
wegr Ein Ranking ist in meinen Augen ein Nice-to-know —
mehr aber nicht. (Kommunikationswissenschaft, Universitit
Baniberg)
¢ ,,Die Bewertung des CHE hatte definitiv einen Einfluss.
Ich hatte zwar schon vor dem Erscheinen des Rankings eini-
ge Orte in der engeren Auswahl, habe mich dann aber auf-
grund der guten Reputation im Ranking fiir Minster ent-
schieden." (Kommunikationswissenschaft, Universitit Miinster)
e ,Das CHE-Ranking war fiir mich ein Kriterium — aber
nicht alleine ausschlaggebend.” (Publizistik, Universitit
Maing)
* ,Fir mich waren einzig die Inhalte des Studiengangs wich-
tig, ich habe mich daher an keinem Ranking otientiert.”
(Medienwirtschaft, Hochschule der Medien Stutigart)
* ,,Das Ranking half mir, mich zu orientieren, und gab eine
gute Vergleichsmdglichkeit. Es war zwar eine wichtige Kom-
ponente, jedoch nicht die wichtigste. Mich tiberzeugte der
Praxisbezug. (Kommunikationswissenschaft, Universitit Erfurt)
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Prof. Dr. Thomas Hanitzsch (LMU Miunchen) ist von
der International Communication Asociation zum Editor
von Communication Theory bestellt worden.

PD Drt. Michael Schaffrath wurde im Februar 2011 an
der Technischen Universitit Minchen zum Auferplan-
miBligen Professor ernannt. Auflerdem tbernahm er im
Sommersemester 2011 die kommissarische Leitung des
Lehrstuhls fur Sport, Medien und Kommunikation.

Vertretungsprofessuren nehmen wahr:
Dr. Jens Tenscher, Professur fiir Kommunikationswissen-
schaft mit dem Schwerpunkt Offentliche Kommunikation,
Universitit Augsburg; Dr. Elke Grittman, Professur fir
Kommunikationswissenschaft mit Schwerpunkt Journalis-
tik, Universitit Munster.

Gastprofessuren nehmen wahr:
Prof. Dr. Stephan Buchloh, Faculty of Journalism and
Mass Communication, Thammasat University Bangkok;
Assistant Prof. Dr. Tilo Hartmann, Institut fir Publizis-
tikwissenschaft und Medienforschung, Universitit Ziirich;
Prof. Dr. Jorg Tropp, Department of Finance and Bu-
siness Administration, Universidad Auténoma de Madrid.

Einen Ruferhalten und angenommen haben:

Prof. Dr. Dagmar Hoffmann, Professur fiir Medien und
Kommunikation, Universitit Siegen; Prof. Dr. Sebastian
Koéhler, Professur fir Journalismus und angewandte Publi-
zistik, Hochschule fiir Medien, Kommunikation und
Wirtschaft, Berlin; Prof. Dr. Christoph Neuberger, Pro-
fessur far

Kommunika -

tionswissen-
schaft mit
Schwerpunkt
Medienwan-

del, Ludwig- .
Maximilians- &P ersonali
Universitat

Minchen;

Prof. Dr. Pe-

ter Schuma-

cher, Professur fiir Journalistik mit Schwerpunkt Online-
medien und Crossmedia, Hochschule Darmstadt; Prof. Dr.
Birgit Stark, Professur fiir Kommunikationswissenschaft
mit Schwerpunkt Medienkonvergenz, Johannes-Gu -
tenberg-Universitit Mainz.

Anzeige

- LAY
Wolfgang Seufert | Hardy Gundlach

Medienregulierung in Deutschland

Ziele, Konzepte, MaBnahmen

Von Wolfgang Seufert und Hardy Gundlach

2011, ca. 600 S., brosch., ca. 49,— €, ISBN 978-3-8329-6367-5
Erscheint ca. November 2011

Medienregulierung
in Deutschland

Ziele, Konzepte, MaBnahmen

Bitte bestellen Sie im Buchhandel oder versandkostenfrei unter » www.nomos-shop.de

nomos-shop.de/13330

Wiein allen anderen demokratischen Staaten ist das System der Medienregulierung
in Deutschland aufgrund der groBen Bedeutung von Medien fiir Meinungsfreiheit
und Meinungsbildung im Vergleich zu anderen Wirtschaftszweigen besonders
komplex. Das Lehrbuch gibt eine verstandliche und umfassende Darstellung sowohl
der aktuellen MaBnahmen und Institutionen der Medienregulierung als auch der
jeweils dahinter stehenden wirtschafts- und kommunikationspolitischen Regulie-
rungsziele und -konzepte.

Der Uberblick umfasst die fiir Medienunternehmen relevanten Regelungen auf
Lander-, Bundes- und EU-Ebene und macht die teilweise groBen Unterschiede der
Regulierungsdichte fiir Presse, Rundfunk und Telemedien in Deutschland deutlich.
Dargestellt werden sowohl das Medienrecht als auch wesentliche Teile des medien-
relevanten Wirtschaftsrechts. Diese rechtlichen Regelungen werden systematisch
aus kommunikations- und wirtschaftswissenschaftlicher Perspektive betrachtet.

{} Nomos
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Studies in Communication | Media

Das Online-Journal der DGPuK legt seine Nullnummern vor

Der Zeugungsakt war schwierig und die Geburt kom-
pliziert, aber schlieBlich ging alles gut: Seit der letzten Jah-
restagung der DGPuK hat unsere Fachgesellschaft ihr
eigenes Online-Journal. In Kooperation mit dem No-
mos-Verlag erscheint ,,Studies in Communication | Media* ab
2012 als referierte Fachzeitschrift mit internationalem
Beirat und einer Reihe innovativer Elemente: Zum einen
ist es aufgrund ausfiihrli-
cher Abstracts in beiden
Sprachen vollstindig auf
deutsch und englisch zi-
tierfihig; zum anderen
bietet es mit den so ge-
nannten ,Extended Pa-
pers’, die 60 Seiten und
mehr umfassen konnen,
ein lange vermisstes For-
mat zwischen dem klassi-
schen Paper und dem
Buch. Anschaulich ldsst
sich dies bereits in der
ersten kostenlos abrufbaren Nullnummer inspizieren;
eine zweite Nullnummer erscheint im Laufe des Novem-
bers 2011.

Das inhaltliche Spektrum des Journals umfasst aktuelle
Forschungsergebnisse und Kontroversen aus allen For-
schungsrichtungen der Kommunikations- und Medien-
wissenschaft, ist also thematisch nicht eingeschrinkt. Pri-
sentiert werden Beitrige und Analysen aus allen Gebie-
ten, insbesondere empirische wie theoretische Studien
der Medien- und Kommunikationswissenschaft und dar-
tber hinaus: Durch auch interdisziplinire Beitrdge soll
das E-Journal ein Forum schaffen, das weitreichendere
wissenschaftliche Perspektiven aufzeigt und den akademi-
schen Austausch fordert. Publiziert werden exklusive
Beitrige in englischer und deutscher Sprache; vorgesehen
sind die folgenden Formate:

* Langbeitrige (Extended Papers; ca. 50 bis 60 Seiten):
umfangreichere Analysen, die auch Themen und Gegen-
stinde aufgreifen, die dem sonst Giblichen Aufsatzformat
schwer zuginglich wiren.

* Aufsitze (Full Papers; 15 bis 20 Seiten): aktuelle theore-
tische und/oder empirische Studien.

* Kurzbeitrdge (Research-in-brief; 5 bis max. 10 Seiten):
Werkstattberichte oder auch Essays zu aktuellen For-
schungsprojekten und zum ,,state of the art™ von For-
schungsrichtungen.

Deutschsprachige Aufsitze (Full Papers) und Langbei-
trige (Extended Papers) werden durch eine englischspra-
chige Kurzfassung (Condensed Papers) erginzt. Alle Bei-
trige durchlaufen ein anonymisiertes Begutachtungsver-
fahren. Dabei werden die anonymisierten Manuskripte
von in der Regel zwei externen Gutachter/innen geprift.
Deren Stellungnahmen werden den Autoren in ebenfalls
anonymisierter Form zuginglich gemacht, neben ergin-
zenden Hinweisen aus der Redaktion. Das E-Journal er-
scheint ab 2012 vierteljahrlich online mit Beitrigen zum
Download im pdf-Format. Die Plattform bietet — soweit
sachlich geboten — die Méglichkeit, multimediale Inhalte
wie Videos oder Audiodateien zu integrieren. Damit wird
ein professioneller Austausch innerhalb der Community
ermOglicht und allen Interessenten ein zeitgemiBles In-
formationsportal angeboten.

Als Grindungsherausgeber fungieren neben Patrick
Réssler (Erfurt), der das Projekt im Auftrag des Vor-
stands vorangetrieben hat, Bernd Blébaum (Minster),
Irene Neverla (Hamburg) und Wolfgang Schweiger (Ilme-
nau). Dieses Gremium wird aus dem Kreis der Mitglieder
jahrlich rotierend erginzt, ebenso wie der aus Vertretern
der Fachgruppen besetzte Beirat. Denn es ist ausdriick-
lich vorgesehen, dass das E-Journal der DGPuK auch
eine hochwertige Prisentation der Fachgruppenarbeit er-
moglicht, beispielsweise durch thematisch fokussierte
Sonderausgaben anlisslich von Tagungen. Die Redaktion,
fir die zunichst Klaus Kamps (Dusseldorf) gewonnen
werden konnte, nimmt Anregungen und Anfragen dank-
bar entgegen. Denn jetzt ist das Baby auf der Welt, und
wie es wichst und gedeiht liegt in der Verantwortung aller
Mitglieder der Fachgesellschaft.

PATRICK ROSSLER FUR DAS HERAUSGEBERTEAM

Themen der ersten Ausgabe

* Michael Meyen: Offentlichkeit in der DDR (Extended Paper)
* Juliana Raupp: Organizational Communication in a Networ-
ked Public Sphere (Full Paper, englisch)

e Elisabeth Klaus & Margreth Liinenborg: Zwanzig Jahre Gen-
det- und Queertheorien in der Kommunikations- und Medien-
wissenschaft (Full Paper)

* Wolfgang Donsbach: Risiken und Nebenwirkungen des Inter-
nets fur die politische Kommunikation (Essay)

e Mike S. Schifer, Ana Ivanova & Andreas Schmidt: Globaler
Klimawandel, globale Offentlichkeit? Medienaufmerksamkeit
fir den Klimawandel in 23 Lindern (Research-in-brief)

URL: http://www.scm.nomos.de
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Dissertationspreis , Medien - Kultur - Kommunikation” In der Rubrik
. Vorgestellt”
prasentieren
2011 erstmals vergeben sich Fachgrup-
pen, Ad-hoc-
Nachwuchsférderung und die spezifischen Inte-  begutachtet, das sich aus den Reihenherausge- Gruppen, Netz-
ressen des Nachwuchses haben einen hohen Stel-  bern, Sprecher/in und Stellvertreter/in der FG werke oder
lenwert in der FG Soziologie der Medienkom- sowie einer/m Vertreter/in des VS Vetlags zu- Initiativen
munikation. Das liegt vor allem daran, dass sich sammensetzt. Der Auswahlprozess wird bis zum innerhalb der
ein tberdurchschnittlich hoher Anteil der FG-  30.4. abgeschlossen; die Auszeichnung wird auf DGPuK.

Mitglieder aus dem wissenschaftlichem Nach-
wuchs rekrutiert. Die FG mdchte herausragende
Forschungsarbeiten unterstiitzen und einer brei-
ten Fachoffentlichkeit bekannt machen. Gemein-
sam mit Andreas Hepp, Friedrich Krotz und
Waldemar Vogelgesang sowie dem VS Verlag hat
sie daher einen Dissertationspreis ausgelobt: Die
ausgewidhlte Arbeit wird Offentlich gewiirdigt
und in der Reihe ,,Medien — Kultur — Kommuni-
kation® ver6ffentlicht. Herausgeber und Verlag
tibernehmen die Kosten.

Der Preis wird jihrlich vergeben. Jeweils bis zum
31.12. kann jede Dissertation eingereicht werden,
die darauf abzielt, das Interdependenzverhiltnis
von Medien, Kultur und Kommunikation in
ciner breiten sozialwissenschaftlichen Perspekti-
ve zu fassen. Angesprochen sind also Arbeiten,
die sich ausgehend von unterschiedlichen theore-
tischen wie methodischen Zugingen mit media-
lem, sozialem und/oder kulturellem Wandel und
damit verbundenen Herausforderungen und
Konsequenzen auseinandersetzen. Die einge-
reichten Arbeiten werden von einem Gremium

der DGPuK-Jahrestagung verlichen. 2011 ging
der Preis an Katharina Lobinger (Wien) fir ihre
Arbeit ,,Visuelle Kommunikationsforschung®. In
dieser zeigt die Autorin, dass wir heutige Medien-
gesellschaften und -kul-
turen nicht angemessen
erfassen konnen, wenn
wit nicht deren visuelle
Kommunikation betrach-
ten: die Bilder, in denen
wir uns selbst unserer
Gesellschaft und Kultur
vergewissern. Wie die
Kommunikationswissen-
schaft sich fur dieses
Thema interessiert, hat
Katharina Lobinger er -
fasst, indem sie die Ver-
offentlichungen zu diesem Thema in den wich-
tigsten Fachzeitschriften ausgewertet hat. Mehr
Informationen unter: www.dgpuk.de/medienso-
ziologie. TEXT: JEFFREY WIMMER

BiLD: MATTHIAS BERG

Anzeige

NEU: MEDIEN- UND KOMMUNIKATIONSWISSENSCHAFT

Christoph Jacke; Jens Ruchatz;
Martin Zierold (Hrsg.)

Pop, Populéires und Theorien
Forschungsansitze und Perspekti-
ven zu einem prekédren Verhéltnis
in der Medienkulturgesellschaft
240S., 24,90 €, br.,

ISBN 978-3-643-10971-2

Claudia Mast; Helena Stehle;
Florian Kriiger
Kommunikationsfeld Strom,
Gas und Wasser — brisante Zu-
kunftsthemen in der offentli-
chen Diskussion

208 S., 19,90 €, br.,

ISBN 978-3-643-11284-2

Claudia Mast, Helena Stehle, Florian Kriiger

Kommunikationsfeld

Strom, Gas und Wasser—
brisante Zukunftsthemen

in der 6ffentlichen Diskussion

are Kultur und Medien, Bd. 2 Lir

Lit Verlag Berlin — Miinster — Wien — Ziirich — London
Auslieferung: D: LIT Verlag Fresnostr. 2, D-48159 Miinster, Mail: vertrieb@lit-verlag.de
A: Medienlogistik Pichler-OBZ GmbH & Co KG, Mail: mlo@medien-logistik.at
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DER FRAGEBOGEN

Dr. Maria Loblich
arbeitet seit
2003 als wissen-
schaftliche
Mitarbeiterin am
KW an der
Ludwig-Maxi-
milians-Univer-
sitat Miinchen.
Seit 2010 ist sie
Stellvertretende
Sprecherin der
Fachgruppe
»Kommunika-

“”

tionsgeschichte”.

Den ,, Fragebo-
gen” beantwor-
ten jungere
Wissenschaftler
in der DGPuK.

Selbstbestimmtes Arbeiten als Vorteil

Maria Loblich beantwortet die ,, Aviso” -Fragen

1 Die wenigsten, die an einem kommunikati-
onswissenschaftlichen Institut arbeiten, woll-
ten zu Beginn ihres
Studiums Wissen-
schaftler werden.
Mit welchem Be-
rufsziel haben Sie
Ihr Studium begon-
nen?

Ich hatte in den letz-
ten Jahren im Gymna-
sium begeistert fiir ein
Musik-Fanzine gear-
beitet und DJs und
Bands interviewt, die
in den 1990ern in
Leipzig
sind. Ich wollte Jour-
nalistik studieren, aber
der Prifungskommis-
sion im Auswahlge-
sprich fehlte
wohl die demokratie-
theoretische Begriin-

aufgetreten

dann

dung fiur diese Be-
rufswahl. Kommuni-
kationswissenschaft (in Leipzig: Kommunika-
tions- und Medienwissenschaft) war dann Plan B.

2 Und wie kam es, dass Sie eine wissenschaft-
liche Karriere eingeschlagen haben?

Das war Zufall. Ich war noch dabei, meine Magis-
terarbeit zu Ende zu schreiben, da hat Michael
Meyen mir in Minchen ecine Stelle angeboten.
Eine Woche nach der letzten Magisterpriifung
habe ich an der LMU angefangen. Das war ein
ziemlich krasser Seitenwechsel. Die endgiltige
Entscheidung fir die Wissenschaft kam dann erst
gegen Ende der Promotionsphase, in det ich mich
mit der Geschichte der Kommunikationswissen-
schaft nach 1945 beschiftigt habe. Wie spannend
Forschung ist, hatte ich aber schon in den Semi-
naren von Arnulf Kutsch und Stefanie Averbeck-
Lietz in Leipzig entdeckt.

3 Wer oder was in der Kommunikations-
wissenschaft hat Sie besonders motiviert, fas-
ziniert oder vorangebracht?

In den ersten Jahren fand ich es spannend zu
beobachten, wie Wissenschaft als sozialer Prozess
funktioniert, wie sich im Laufe der Entwicklung
unseres Faches das Selbstverstindnis und damit
die herrschenden Regeln der Wissenschaftspro-
duktion gewandelt haben. Was die ,,giiltigen* Er-
kenntnisse sind und wie sie zustande kommen,
beruht eben immer auf Festlegungen oder Aus-
handlungen. Jenseits dieser dissertationsbeding-
ten déformation professionnelle hat der Wissen-
schaftlerberuf einfach den groBlen Vorteil des
selbstbestimmten Arbeitens. Das motiviert schon
sehr stark. Im nicht-wissenschaftlichen Freundes-
kreis haben sich mittlerweile die ersten berufli-
chen Ermiudungseffekte eingestellt. Und das
Munchener Institut fir Kommunikationswissen-
schaft und Medienforschung schitze ich wegen
seiner anregenden und kollegialen Arbeits-
atmosphire.

4 Was empfinden Sie im langen Prozess Ihrer
akademischen Qualifikation (Promotion, Ha-
bilitation, Berufungsverfahren) als lastig,
iiberfliissig oder unzumutbar?

Ich selbst hatte bislang eigentlich wirklich optima-
le Qualifikationsbedingungen und empfinde
nichts als unzumutbar. Natitlich bedeutet die
Entscheidung, Wissenschaft hierzulande als Beruf
auszuiliben, auch ein Risikospiel. Es ist nicht nur
schwer einzuschitzen, wie der Weg zur Professur
verlauft, sondern auch, ob man am Ende tatsich-
lich ankommt. Umso wichtiger sind die bereits
existierenden und geplanten Orientierungs-
angebote fiir Nachwuchswissenschaftler in unse-
rem Fach.

5 Was wiirden Sie als Wissenschaftsministerin
Ihres Landes sofort andern?

Ob Wissenschaftsministerin oder nicht: Eins der
wichtigsten Probleme ist nach wie vor das Stel-
lenproblem im Mittelbau. Es sollte vor allen
Dingen mehr Planungssicherheit fiir den wissen-
schaftlichen Nachwuchs geschaffen werden.
Erstens sollte man wegkommen von kurz befti-
steten und halben Stellen, an diesem Punkt haben
Professoren Mitgestaltungsmoglichkeiten. Zwei-
tens wiren insgesamt mehr Stellen fir den Mit-
telbau nétig,
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6 Welchen Inhalten sollte sich die
Kommunikationswissenschaft in
Forschung und Lehre 6ffnen oder
verstiarkt zuwenden?

Eigentlich ist das Fach in den letzten
Jahren schon sehr viel offener gewor-
den. Auch wenn meine Antwort als Co-
Sprecherin  der Kommunikationsge-
schichte jetzt bestimmt sehr durchsich-
tig wirkt, wiirde ich eher anregen, wie-
der mehr darauf zu schauen, was die
historische Perspektive zum Ver-
stindnis der aktuellen gesellschaftlichen
Kommunikation beitragen kann.

7 Gelingt es dem Fach, sich als
whitzliche Wissenschaft® in Me-
dienpraxis und Gesellschaft Gehor
zu verschaffen?

Wenn das Fach in seiner Geschichte
,»nitzlich® im Sinne von praxisgeleiteter
Forschung war, dann hat das nicht so
viel zu seiner wissenschaftlichen Repu-
tation beigetragen. Meiner Meinung
nach soll die Kommunikationswissen-
schaft auch nicht die Probleme von Un-
ternehmen 16sen, sondern aus ihrem
eigenen disziplindren Erkenntnisinte-
resse heraus Probleme thematisieren,
etablierte Sichtweisen infrage stellen
und gesellschaftliche Phinomene erkld-
ren. Das Fach sollte in dem Sinne niitz-
lich sein, dass es der Gesellschaft solche
Reflexionen anbietet.

8 Ist die Kommunikationswissen-
schaft eine kommunikative Wissen-
schaft?

Sicher genauso sehr oder wenig wie
andere akademische Disziplinen auch.
Kommunikativer konnte sie aus meiner
Sicht aber werden, was auslindische
Kollegen angeht. In anderen Lindern
sind die Institute internationaler besetzt,
was den Blick tber den nationalen Tel-
lerrand natlirlich befordert.

9 Mit welcher anderen Wissen -
schaftsdisziplin wiirden Sie gern ein
interdisziplindres Forschungspro -
jekt durchfithren?

In meiner Habilitation beschiftige ich
mich mit Internetpolitik. Um die Be-

deutung der physikalischen und Soft-
ware-Infrastruktur des Internets fur die
Regulierung zu untersuchen, kénnte ich
mir ein Projekt mit Informatikern gut
vorstellen.

10 Stellen Sie sich vor, Sie haben die
Moglichkeit, jemanden von auller-
halb der Kommunikationswissen-
schaft zu einem Gastvortrag bei der
DGPuK einzuladen. Wer sollte zu
welchem Thema sprechen?

Der amerikanische Autor Eli Pariser,
der in seinem Buch ,, The Filter Bubble®
auf die Bedeutung von Algorithmen
hingewiesen hat, die Internetfirmen ein-
setzen, um personalisierte Nachrichten
zu generieren. Welche Auswirkungen es
fiir die Offentlichkeit hat, wenn Google
unterschiedliche Ergebnisse ausgibt, je
nachdem wer googelt, diirfte eine inte-
ressante Prage fir die Kommunika-
tionswissenschaft sein.

11 Welche Projekte beschiftigen Sie
zurzeit?

In meiner Habilitation untersuche ich
anhand verschiedener Fallstudien, wie
sich Internetpolitik als Politikfeld in
Deutschland konstituiert. Momentan
geht es da um die Rolle der Zivilge-
sellschaft. AuBerdem bereite ich zusam-
men mit meiner Kollegin Senta Pfaft-
Rudiger eine internationale Tagung zu
Medien- und Internetpolitik vor, die im
nichsten Jahr in Miunchen stattfinden
soll.

12 Gibt es Momente, in denen Sie
die Worter ,,Kommunikation*, ,,Me-
dien“ und ,,Wissenschaft® nicht
mehr héren koénnen? Was tun Sie
dann, um sich zu erholen?

Also, der ideale Tag sihe dann so aus:
Morgens mit der Zeitung (ja, wirklich
noch) auf dem Balkon frithstiicken,
dann eine Balthus-Ausstellung, nach-
mittags eine Radtour durch das Vor -
alpenland und Baden mit Bergkulisse.
Abends wire dann ein Osterreichischer
Film gut, um nach der ganzen Idylle
wieder die Abgrinde des Lebens in den
Blick zu bekommen.

DER FRAGEBOGEN
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Jutta von Campenhausen
Wissenschaftsjournalismus
2011, 198 Seiten, broschiert
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y.

Heiko Lenz
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2011, 198 Seiten, 60 s/w Abb., broschiert
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Marie Lampert, Rolf Wespe
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2011, 200 Seiten, broschiert
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€ (D) 24,90
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AUS DEM VORSTAND

AG Lehre startet Erhebung

Vorstand bittet Institute um Unterstiitzung der AG-Arbeit

o

\l
I

Die AG Lehre hat ihre Arbeit aufgenommen.
Beim ersten Treffen der Gruppe, die den Status
Quo der Lehre im Fach erheben und Empfehlun-
gen fiir die Lehre erar-
beiten soll, wurde un-
ter anderem eine em-
pirische Erhebung zur
Lehre  beschlossen.
Die Mitglieder der AG
werden sich im Laufe
des Wintersemesters
mit  Studiengangs-
bzw. Institutsleitern in
Verbindung
und um Unterstit-
zung bitten. Dies un-
terstutzt der Vorstand
nachdricklich, um die
Voraussetzungen da-

setzen

fur zu schaffen, dass
die Fachgesellschaft
sich fundiert und mit dem Rickhalt ihrer Mitglie-
der zu kiinftigen Herausforderungen der Lehre
auBlern kann.

SEPA-Umstellung

Der Schatzmeister, Lars Rinsdotf, bereitet die
Zahlungsprozesse der DGPuK auf SEPA (Single
Euro Payments Area) vor. Dies bedeutet vor al-
lem, dass das Bankeinzugsverfahren auf den neu-
en, europaweit einheitlichen Standard umgestellt
wird. Dazu hat er alle Mitglieder angeschrieben.
Viele haben auch schon geantwortet, aber noch
nicht alle. Diese werden erneut angeschrieben.
Der Vorstand bittet nachdriicklich darum, den
Schatzmeister zu unterstitzen. Das verhindert
Arger und unnétige Kosten.

DFG-Gutachterwahl

Am 7. November 2011 wird das Online-Wahl-
portal der Deutschen Forschungsgemeinschaft
fir die Fachgutachterwahl ge6ffnet. Vier Wochen
haben dann alle Wahlberechtigten Zeit, ihr Votum
abzugeben fiir die beiden Fachgutachter fir Pu-
blizistik- und Kommunikationswissenschaft. Die
DGPuK hatte sechs Kolleginnen und Kollegen

vorgeschlagen. Aus dieser Liste haben die Gre-
mien der DFG vier Personen ausgewihlt, die zur
Wahl stehen. Dies sind Helena Bilandzic, Juliana
Raupp, Gabriele Siegert und Hartmut Wessler.
Der Vorstand ermuntert alle Mitglieder, an der
Wahl teilzunehmen, damit die Fachgutachter ihre
Arbeit in der DFG auf der Basis breiter Zustim-

mung machen kénnen.
Nachwuchsférderung

Melanie Magin und Sven Engesser sind die in
Dortmund gewihlten Sprecher des DGPukK-
Nachwuchses. Thre Arbeit beginnt nun, in enger
Kooperation mit dem Vorstand. Erste program-
matische Aussagen der Nachwuchssprecher fin-
den Sie auf der nichsten Seite. Der Vorstand hat
mit den Sprechern einen Fahrplan fiir Aktivititen
rund um die Nachwuchsférderung festgelegt.

Dissertationspreis

2012 wird wie in jedem geraden Jahr wieder der
Dissertationspreis der DGPuK vergeben. Ver-
fahren und Fristen zur Einreichung werden in den
nichsten Wochen per E-Mail und auf der Web-
seite der DGPuK bekanntgegeben. Interessenten
sollten darauf achten.

CHE-Ranking

Wihrend der Jahrestagung in Dortmund im
Juni gab es Kritik und Beschwerden zum Verfah-
ren des CHE-Rankings fir die Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft. In der Mitglieder-
versammlung wurde beschlossen, dass der Vor-
stand die kritischen Punkte sammelt und deren
Anderung mit dem CHE verhandelt. Bislang sind
drei Kritiken beim Vorstand eingegangen. Deren
Substanz ist grof3 genug fiir ein Gesprich mit
dem CHE, nachdricklicher aber wire eine Inter-
vention, wenn eine gréflere Zahl von substantiel-
len Kritiken vorgelegt werden kénnte. Der Vor-
stand bitte daher alle Mitglieder nochmal ein-
dringlich, Kritik an der Erhebung und ihrer Dar-
stellung an den Vorstand zu senden.

FUR DEN VORSTAND:
K1LAUS-DIETER ALTMEPPEN

22

a v i s o Nr. 53 Oktober 2011



Information und Vernetzung

Uberlegungen zum Amt der Nachwuchssprecher

Mit dem neu geschaffenen Amt der
Nach wachssprecher hat die DGPuK
einen weiteren Schritt getan, um die
Nach wachsférderung stirker zu institu-
tionalisieren. Wir als Nachwuchsspre-
cher mochten Ansprechpartner und
Bin dglied zwischen den Hierarchieebe-
nen sein und durch verschiedene For-
der nstrumente dazu beitragen, dass
moglichst viele begabte Nachwuchs br-
scher in der Wissenschaft bleiben.

Wo liegen die spezifischen Probleme
einer wissenschaftlichen Karriere, wel-
che Hindernisse fithren zu einem (oft
un feiwilligen) ,,Drop-Out™ aus dem
Wis enschaftssystem? Befragun gn von
Nachwuchswissenschaftlern, eige re Er-
fahrungen und personliche Ge priche
weisen in dieselbe Richtung: Be Ragt
wer ¢n Informationsdefizite (etwa iiber
Voraussetzungen, Chancen und Risiken
einer wissenschaftlichen Lauf lahn) und
cine mangelnde Vernetzing in der
Scien ific Community. An diesen zen-
tralen Punkten mochten wir an etzen.
Dazu werden wir in Zu am nenarbeit
mit dem DGPuK-Vor sand ein Kon-
zept zur Nachwuchs Br & mng entwik-
keln, das mehrere Instru nente vor seht.

Dabeti greifen wir erstens auf die Vor-
schlige zurtick, die die Arbeitsgruppe
Nach wuchsférderung in der DGPuK
er abeitet hat. Zweitens mochten wir
von den Nachwuchswissenschaftlern
selbst erfahren, welche Erwartungen
und Winsche sie an uns richten. Zu die-
sem Zweck werden wir Anfang 2012
eine Onlinebefragung der DGPuK-
Mitglieder und Anwirter auf die Mit-
glied chaft durchfiihren. Drittens wer-
den wir uns einen Uberblick iiber die
be sehenden Forderaktivititen ver-
schaffen (zum Beispiel Workshops,
Dok prandenkolloquien, Preise). Eine
vollstindige und systematische Uber-
sicht soll sowohl die Schwerpunkte der
bis terigen Nachwuchsférderung  als
auch weiteren Forderungsbedarf auf-

zeigen.

Die Ergebnisse unserer Informa-
tions smmlung moéchten wir zusammen
mit anderen relevanten Informationen
(etwa tber Promotionskollegs, Stipen-
dien, internationale Nachwuchsnetz-
wer k) im Nachwuchs-Bereich auf der
DGPuK-Website buindeln. Diesen wol-
len wir zu einer umfassenden Informa-
tions gattform weiterentwickeln. Dart-
ber hinaus soll es einen Nachwuchs-
News btter geben.

Um die Vernetzung des Nachwuchses
zu fordern, sollten zudem weitere Gele-
gen leiten geschaffen werden, andere
Nach wachsforscher und etablierte Wis-
senschaftler personlich zu treffen. Wir
denken dabei an Nachwuchstagungen,
Work hops  zu  karrierebezogenen
Kennt issen und Kompetenzen (etwa
Hoch shuldidaktik, Publikations srate-
gien, Drittmittel~Einwerbung) oder
Sum ner Schools. Angedacht sind auch
Veranstaltungen in Kooperation mit
den Nachwuchsorganisationen von
ECREA, ICA und TAMCR.

Weil sich Probleme und Férderungs-
be dirf von Nachwuchs wissen chaft-
lern auf verschiedenen Karrierestufen
un erscheiden, wollen wir spezifische
An gbote fiir Postgraduierte und Post-
Docs machen. Neben den Nachwuchs-
for chern, die bereits in der DGPuK
organisiert sind, sollen dabei auch die
»INoch-Nicht-Mitglieder” einbezogen
werden, um ihnen den Einstieg ins Fach
zu erleichtern.

MELANIE MAGIN, MAINZ
SVEN ENGESSER, ZURICH

Melanie Magin ist auf der Jahrestagung in
Dort mund zur Nachwuchssprecherin der
DGPuK gewihlt worden. Sie ist als wissen-
schaftliche Mitarbeiterin an der Johannes-
Gutenberg-Universitit Mainz tatig.

Sven Engesser ist stellvertretender Nach-
wuchs precher. Er ist als Assistent an der
Universitit Zurich beschiftigt
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Jens Wolling, Andreas Will,
Christina Schumann (Hg.)

Medieninnovationen
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Medieninnovationen
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Auf einem Auge blind - eine Replik

Es ist doch skurril: Wie kommt es, dass
Journalisten, sobald der Begriff ,,Kommunika-
tionswissenschaft™ fillt, die edelsten Tugenden
ihres Berufs iber Bord wetfen: Recherche, dif-
ferenzierte Betrachtung, vorurteilsfreie Be -
richterstattung?

Journalist scheint, so lernen wir, ein Traum-
beruf vieler Abiturienten zu sein. Nun ja, die
Berufe Event-Manager, Fotograf, Medienge-
stalter sind beliebter, auch Rechtsanwalt und
Richter, Arzt und Tierpfleger landen — im Ge-
gensatz zum Journalisten — unter den Top Ten.
Hochschulprofessor liegt, das wundert uns zu-
gegebenermallen nicht, leicht dahinter. Was
psychonomics mit einer reprisentativen Befra-
gung von Jugendlichen herausgefunden hat,
konnen die meisten Kommunikationswissen-
schaftler aus Erfahrung bestitigen: Journalist
ist als Traumberuf lingst abgelGst von ,,was
mit Medien®.

Und das mag einer der Griinde dafiir sein,
warum nur die wenigsten kommunikations-
wissenschaftlichen Institute explizit damit wer-
ben, wer Journalist werden wolle, sei genau bei
ihnen und nirgendwo anders an der richtigen
Adresse. Das tun nur die Journalistik-Institute.
Und die haben, so hért man, auch schon den
einen oder anderen Absolventen erfolgreich in
den Journalismus entlassen. Auf der Website
des Miunchner IfKW dagegen heilit es bei-
spielsweise unmissverstindlich, man biete

5&2%73

wuehl

,.keine medienpraktische Ausbildung, sondern
ein akademisches Studium. ... Durch wissen-
schaftliche Reflexion werden Studierende zu
Expertinnen und Experten fir 6ffentliche
Kommunikationsprozesse und erwerben da-
mit fundierte Schlisselqualifikationen fir
Kommunikationsberufe®. Wer Journalist wer-
den will, hat doch da lingst das Weite gesucht!
Die kommunikationswissenschaftlichen Insti-
tute, in deren Selbstbeschreibung das Berufs-
feld Journalismus auftaucht, nennen es als
eines unter vielen.

Genau das tun Ubrigens zahlreiche andere
Ficher auch: Das Minsteraner Institut fiir Po-
litikwissenschaft weist als potenzielles Titig-
keitsfeld fiir Absolventen auf ,,Medienberufe®
hin, direkt nach der politischen Bildungsarbeit,
noch vor der Arbeit in Parteien und Patlamen-
ten oder dem offentlichen Dienst. Die Litera-
turwissenschaft mag zwar keine Romanciers
ausbilden, Journalisten trauen sie sich aber zu;
sogar manch theaterwissenschaftliches Institut
springt auf den Zug auf: In Minchen zum
Beispiel bereitet man die Absolventen auf eine
Titigkeit in ,,Medienanstalten vor — u.a., ver-
steht sich. Die Bremer Germanistik bezeichnet
ihr Fach als ,,einschligig® fiir den Journalisten-
Beruf, auch einige soziologische Institute wol-
len da nicht hintanstehen und wetben mit dem
Zauberwortchen ,,Medien®.

Was — die wollen alle Journalisten ausbilden?
Wir finden, die stehen jetzt erst mal unter
Flunkerverdacht.

PETRA WERNER & KRISTINA WIED
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