Vor der Jahrestagung 1998

Massenmedien und Zeitgeschichte
Jiirgen Wilke zu den Schwerpunkten der Mainzer Tage

»B.A.« flir die Kommunikations-

und Medienwissenschaft?

19 Antworten aus den deutschen Instituten zeigen, dafl die
Moglichkeiten, Ziele und Inhalte eines B.A.-Abschlusses
ganz unterschiedlich gesehen werden.

Eine klarende Diskussion der Konzepte scheint nétig.
Dazu: Ein Blick nach Kanada

Publizistik und/oder

Kommunikationswissenschaft
Ein weiterer Diskussionsbeitrag, diesmal von Peter Szyszka

Netzwerk

In der AVISO-Serie diesmal:
Das »Institut fiir Sportpublizistik« in Koln

'DGPuK-Arbeitsgruppen

Workshop »Theorien des Journalismus«
Arbeitskreistagung zu »Medienpolitik in der >globalen
Informationsgesellschaft««

Fachgruppe Kommunikationsgeschichte in Bremen

Trend

Die wachsende Bedeutung 6konomischer Prozesse
muf$ von der Kommunikationswissenschaft erst
noch entdeckt werden

Informationen

aus der Deutschen Gesellschaft
fiir Publizistik und
Kommunikationswissenschaft
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AVISIERT

In Berlin und in Kéln und in Miinster und in
Leipzig (und natiirlich auch in Miinchen)
wuften die Verantwortlichen fiir Lehre und
Studium schon lange, daf die Studien-
bedingungen in vielen Fichern, vor allem in
den begehrten Kommunikations- und
Medienwissenschaften, fiir beide Seiten ~
Studierende wie Lehrende - die Unzumut-
barkeitsschwelle lingst unterschritten haben.
Nicht nur das Studienziel, auch das Hum-
boldtsche Prinzip der Einheit von Lehre und
Forschung hat sich in vielen Hochschulen zur
mehr oder weniger idealistischen Idee ver-
fliichtigt.

Doch erst der - angesichts der Kalamitaten
erstaunlich moderate ~ Protest zahlreicher
Studierender im vergangenen Wintersemester
brachte einiges in Bewegung. Vor allem das
Problem-Knéuel: Studiendauer, Berufsorien-
tierung und Uberfiillung der Magister-
Studiengénge soll entwirrt und neu geordnet
werden - Anlaf fiir AVISO, diesmal kein
DGPuK-Thema, sondern das Studium der
Kommunikations- und Medienwissenschaften
mit der neuen Moglichkeit des B. A.-Abschlus-
ses ins Zentrum zu riicken.

Unsere kleine Umfrage unter den Universitits-
instituten gibt eine Ubersicht iiber den Stand
der Planungen wie auch Hinweise auf den
offenbar noch grofien Klarungsbedarf, ob und
gegebenenfalls wie der B.A. einen sinnvollen
Beitrag zur Neuordnung der Magister-
studiengénge leisten konnte. Erfahrungen gibt
es im Ausland ja zur Geniige - zum Beispiel in
Montreal, wo sich Hans Kleinsteuber an der
McGill University umgesehen hat.

Unseren Universititen mochte man wiinschen,
daf der kiinftige B.A. nicht nur in Mode
gekommene Berufsbilder bediene, sondern
auch Anlaf8 gibt, das KMW-Studium einer
Revision zu unterziehen, im Bemiihen, die
Einheit von Lehre und Forschung aus dem
Reich der Ideen in die Welt des Tatsidchlichen
zuriickzuholen.

Thr Michael Haller



Es gibt Anzeichen, daf}
»Massenmedien und
Zeitgeschichte«

ein durchaus
konflikthaltiges Thema
sein kann.

Jiirgen Wilke

Mehr Akteure als Beobachter?

Massenmedien und Zeitgeschichte -

eine interdisziplindre Jahrestagung der DGPuK in Mainz

ie Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fiir

Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft, inzwischen fest durch den Feiertag Christi
Himmelfahrt terminiert, findet vom 20. bis 22. Mai
in Mainz im Konferenzzentrum des ZDF statt. Das
Tagungsthema »Massenmedien und Zeitgeschich-
te« ist zwar gewifl kein besonders ausgefallenes,
thesenartig zugespitztes Thema. Sondern umrissen
ist damit eher ein breites Forschungsfeld. Nicht
zuletzt sollten dadurch moglichst viele zur Teil-
nahme bewegt werden.

Die Mainzer Jahrestagung soll Gelegenheit
geben, zu priifen, was unsere Wissenschaft zu die-
sem Forschungsfeld beizutragen hat. Anlafl dafiir
ist, daf§ sich 1999 zum fiinfzigsten Male der
Griindungstag der Bundesrepublik (wie auch der-
jenige der DDR) jahrt. Rechtzeitig vor dem Jubli-
ldaumsjahr wollen wir mit vereinten Kriften der
Frage nachgehen, welche Rolle die Medien in der
deutschen Zeitgeschichte (nach dem Zweiten Welt-
krieg) gespielt haben oder spielen.

Es geht bei der Tagung insofern auch keines-
wegs nur um im engeren Sinne »historische«
Themen. Viele davon sind durchaus gegenwartsnah
oder konnen zur Erhellung der Gegenwart beitra-
gen. Im dbrigen sind aufler Publizistikwissen-
schaftlern und Publizistikwissenschaftlerinnen
auch einige Historiker beteiligt. Wie stellt sich in
ihrer Sicht die Rolle der Massenmedien in der deut-
schen Nachkriegsgeschichte dar? Gerade das dies-
jahrige Thema eignet sich fiir den interdiszi-
plindren Briickenschlag.

ie iiblich, zerfallt das Tagungsprogramm in
W(Zwei) Plenarveranstaltungen und (mehrere)
Unterplena, diesmal Fensterprogramme genannt.
Die Plenarveranstaltungen sollen einerseits der
Grundsatzreflexion zum Tagungsthema dienen,
und zwar sowohl aus der Sicht der Publizistik-
wissenschaft als auch derjenigen der Zeitge-
schichtsforschung. Den letzteren Part @ibernimmt
der Berliner Historiker Peter Steinbach, ausgewie-
sen durch zeithistorische Arbeiten insbesondere
zur Aufarbeitung der NS-Vergangenheit.

Am zweiten Tag ist fir das Plenum eine Po-
diumsdiskussion vorgesehen, in welcher wir
Auskunft dariiber zu bekommen hoffen, wie
Politiker und Journalisten die Rolle der Massen-

medien in der deutschen Zeitgeschichte sehen und
bewerten. »Mehr Akteure als Beobachter?« - so
lautet die ihnen gestellte Frage. Thre Teilnahme
zugesagt haben Bundestagsprasidentin a. D. Dr. h.c.
Annemarie Renger, Ministerprasident Dr. Bern-
hard Vogel, die Vorsitzende der FDP-Fraktion im
hessischen Landtag, Ruth Wagner, Dr. Thomas
Loffelholz, bis vor kurzem Chefredakteur der
»Welt«, Georgia Tornow, Journalistin und ntv-
Moderatorin, sowie der Chefredakteur von Anten-
ne Brandenburg, Christoph Singelnstein.

Nach den Erfahrungen der letzten Jahre bestand
zu Beginn der Tagungsplanung zwar die
Absicht, der heute viel berufenen »Fragmen-
tierung« des Publikums durch Regrenzung der
Unterplena entgegenzuwirken. Das erwies sich
allerdings schon bald als Illusion. Die Breite des
Themas hatte einen auferordentlich grofen
Widerhall auf den im Sommer letzten Jahres ergan-
genen Call for Papers zur Folge. Das war zwar
einerseits willkommen, zwang aber gleichwohl zur
Selektion. Daf im iibrigen jetzt auch die Fach-
gruppen bzw. ihre Vorsitzenden an der Tagungs-
vorbereitung beteiligt werden, was gewiff be-
griifenswert ist, filhrt zusdtzlich eher zu einer
Programmausweitung. Jeder Fachgruppe im
Programm Raum zu geben, iiberfordert jedoch den
zumindest bisher zur Verfiigung stehenden Zeit-
rahmen. Fir die Treffen der Fachgruppen am
Freitagnachmittag bleibt diesmal auch nicht mehr
als eine halbe Stunde, gerade Zeit genug vielleicht
zur Verstandigung tiber weitere Plane.

Das Programm der Mainzer Jahrestagung konn-
te zu einem Grofiteil aus dem Angebot von Mit-
gliedern der DGPuK rekrutiert werden. Fiir einige
Fensterprogramme wurden jedoch aktiv weitere
Beitrager(innen) gesucht. Doch nicht alle, an die
wir uns gewandt haben, konnten oder wollten kom-
men. Zu den bedauerlichen Absagen gehort dieje-
nige des Dresdener Historikers Ulrich Kluge, der
im vergangenen Jahr mit einer Studie tiber das
Ministerium fiir Staatssicherheit und die SED-
Bezirkszeitungen hervorgetreten ist. Ein solches
Thema hitte gewifl in die Tagung hineingehért. Die
dariiber schon gefiihrte offentliche Auseinander-
setzung hat den Kollegen von einer Beteiligung
aber Abstand nehmen lassen. Ich erwahne diesen
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Fall hier, weil er mir ein Zeichen zu sein scheint
dafiir, dafl Massenmedien und Zeitgeschichte ein
durchaus konfiikthaltiges Thema sein kann.

Die Anzahl der Vortrige, es sind insgesamt
rund 60, macht es unvermeidlich, durchgingig
finf Fensterprogramme parallel zueinander anzu-
setzen. Diese stehen unter zehn verschiedenen Teil-
themen. Leider hat diese Dichte des Programms
zur Folge, daf§ jede(r) Teilnehmer(in) nur wenige
Fenster wirklich wird »6{fnen« kénnen.

Massenmedien sind einerseits Objekte, die ihre
eigene Geschichte haben, zum anderen verge-
genwirtigen und beeinflussen sie die Zeit-
geschichte bzw. die Wahrnehmung von ihr. Ein
Schwerpunkt der Tagung liegt bei den Themen
zum Zusammenhang von Massenmedien und
sozialem Wandel. Aber auch, was Massenmedien
zu Schliisselereignissen und zur Erinnerungs-
kultur der Gesellschaft beitragen, ist eine wichtige
Frage, die publizistikwissenschaftliche Aufmerk-
samkeit verdient. Dafl der zeitgeschichtliche
Aspekt in andere Bereiche unserer Wissenschaft
hineinspielt, machen weitere Fensterprogramme
deutlich: Bei Public Relations ebenso wie bei Ge-
schlechterrollen und selbst beim Internet, das
seine eigene Vorgeschichte hat.

Gerade die diesjahrige Tagung der DGPuK
bedurfte auch einer gesamtdeutschen Perspektive.
Eigene Fenster sind daher der Mediengeschichte
der DDR und der Rolle der Medien im Prozef} der
deutschen Vereinigung gewidmet. Fehlende Unter-
suchungen miissen hier z. T. aber noch durch
Darstellungen der Quellenerschlieffung ersetzt
werden.

Von gro8em Vorteil ist, dafl die Mainzer Jahres-
tagung im ZDF stattfinden kann. Intendant Prof.
Dieter Stolte, selbst Mitglied unserer Gesellschaft,
hat die Raumlichkeiten dafiir freundlicherweise
zur Verfiigung gestellt. Das verspricht kurze Wege
und Zeitersparnis im Ablauf der Tagung. Dies wird
diesmal auch der Mitgliederversammlung zugute
kommen, an die sich ein Empfang durch den
Intendanten des ZDF anschliefit.

Bei dem iblichen »Get together«-Treffen am
Vorabend des Tagungsbeginns wird erstmals der
Dissertations-Forderpreis der DGPuK (mit einer
Laudatio von Ulrich Saxer) vergeben. Und am Frei-
tagabend schlieft sich an das Ende der Tagung
eine Riverboat-Shuffle auf dem Rhein an, die fiir
das Mainzer Institut fiir Publizistik alljahrlich
einen Hohepunkt im Sommersemester bildet. Wir
wiirden uns freuen, wenn diesmal auch méglichst
viele Mitglieder der DGPuK mit von der Partie
wiren. E

Schwerpunkte der Jahrestagung

Plenen und Fensterprogramme
am 21.und 22. Mai 1998 in Mainz
— eine Auswahl -

Massenmedien und Zeitgeschichte
Zeitgeschichte und Massenmedien
Massenmedien und ihr Einfluf8 auf die deutsche Zeitgeschichte

Massenmedien und sozialer Wandel

- Die Mediatisierung der deutschen Politik

- EinfluB des Fernsehens auf das politische Interesse
- Fernsehen und sozialer und kultureller Wandel

Medien und Journalismus in der DDR

~ Quellen zur Presse- und Rundfunkgeschichte
- Geschichte der DDR-Kommunikationspolitik
~ Leben ohne Westfernsehen

Medien und Erinnerungskultur

— Vélkische Erinnerungskultur

- Die Wehrmachtsausstellung im Meinungskampf

- Einschaltquoten als Indiz fiir Erinnerungsinteresse

Medien, Zeitgeschichte und Geschlecht
— Die Rolle der Geschlechter in den Mediendiskursen
- Frauenoffentlichkeiten

PR als zeitgeschichtlicher Faktor

- Gesellschaftsbezug oder Organisationsbezug?

- Offentlichkeitsarbeit und Propaganda in der DDR

- Stadte-PR in verschiedenen zeitgeschichtlichen Epochen

Medien und zeitgeschichtliche Schliisselereignisse
- Folgewirkungen des 17. Juni 1953

- 1968 als Ereignis und Legende

- Der Fall der Mauer

Internet: Zukunft mit Vergangenheit
- Mythen um Computernetze
- Zwischen Selbstorganisation und Steuerung

Medien im Prozef} der deutschen Vereinigung

- Medienausbildung im Prozef8 der deutschen Vereinigung
- Rollen und Rollenwandel von DDR-Journalisten

- Deutsche Teilung und Einheit in der Wahlwerbung

Medienwirtschaftsgeschichte als Zeitgeschichte
- Privatisierung und Kommerzialisierung

- Vom Buchdruck zum Internet

- Strukturwandel der Offentlichkeit

Zeitgeschichte und Journalismus

- Zwischen deutscher Tradition und angelsachsischem Vorbild
- Politischer Journalismus des Spiegel und der Zeit vor 1989
- Die Tagesschau im Wandel der Zeiten
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Die Formulierungen im
»Entwurf fir ein Viertes
Gesetz zur Anderung des
Hochschulrahmen-

gesetzes«:

§19
Bachelor- und
Masterstudiengange

(1) Zur Erprobung kon-
nen Studiengénge ein-
gerichtet werden, die zu
einem Bachelor- oder
Bakkalaureusgrad und zu
einem Master- oder
Magistergrad fihren.

(2) Aufgrund von
Prifungen, mit denen
ein erster berufsqualifi-
zierender Abschluf3
erworben wird, kann die
Hochschule einen
Bachelor- oder
Bakkalaureusgrad verlei-
hen. Die Regelstudienzeit
betragt mindestens drei
und hdchstens vier Jahre.
(3) Aufgrund von
Prifungen, mit denen ein
weiterer berufsqualifizie-
render Abschluf} erwor-
ben wird, kann die
Hochschule einen
Master- oder Magister-
grad, an dessen Stelle in
anderen als Fachhoch-
schulstudiengangen auch
einen Diplomgrad verlei-
hen. Die Regelstudienzeit
betragt mindestens ein
Jahr und hachstens zwei
Jahre.

(4) Bei konsekutiven
Studiengdngen, die zu
Graden nach Absatz 2
und 3 fiihren, betragt die
Gesamtregelstudienzeit
hochstens funf Jahre.
(..

(6) Den Urkunden Uber
die Verleihung der akade-
mischen Grade fiigen die
Hochschulen auf Antrag
eine englischsprachige
Ubersetzung bei.

Ein deutscher »B.A.«: Entlastung
fiir die Studiengéinge der Medien-
und Kommunikationswissenschaft?

Die Novelle des deutschen Hochschulrahmengesetzes sieht
die Moglichkeit von Bachelor- und Master-Abschliissen vor,
Aviso fragte in den Instituten nach: »B.A.« - ja oder nein?
Wenn ja —wann, mit welchen Zielen, mit welchen Inhalten?

b das B.A.-Studium die richtige Antwort ist auf

die Forderung nach einer berufspraktischen Aus-
bildung in den iiberlasteten Studiengdngen der
Kommunikations- und Medienwissenschaften? Aviso
fragte die Zustidndigen an 26 Universitaten und Hoch-
schulen, die Journalistik, Medien- und/oder Kommu-
nikationswissenschaft bzw. Publizistik als Haupt-
oder Nebenstudiengang anbieten.

19 Einrichtungen schickten uns ihre Antworten.
Prof. Dr. Walter Homberg von der Universitat Eich-
statt (die selbst derzeit keinen B.A.-Studiengang
plant) schreibt: »Im tibrigen erscheint es mir wichtig,
daf§ vor Einfithrung von B.A.-Studiengéngen in unse-
rem Fach zunichst eine intensive Diskussion iiber
Studienziele, Studieninhalte und Studienformen
gefiihrt wird«. Diese soll hiermit beginnen.

ie Auswertung der Antworten ergab einen

Einblick in die unterschiedlichen Stadien der
Ideenentwicklung zum Bachelor. Wahrend die kom-
munikationswissenschaftlichen Institute der Uni-
versitaten Gottingen, Miinchen, Eichstitt, Bam-
berg, Siegen, Niirnberg, Dresden und der Freien
Universitit Berlin noch keine Einfithrung des B.A.-
Abschlusses planen, befinden sich die Kollegen der
Hochschule fiir Fernsehen und Film in Miinchen und
der Hochschule fiir Musik und Theater in Hannover
»mitten in der B.A.-Diskussion«. Prof. Dr. K.E
Reimers Jaf8t uns wissen, dal es den Miinchnern
dabei um eine »kommunikations- und medienwis-
senschaftliche Grundqualifizierung an einer Kunst-
hochschule mit einem Theorie-Praxis-Profil« geht.
Wichtigste Bestrebung ist eine »verstarkte Integra-
tionsmobilitdt in Abstimmung mit verwandten bzw.
benachbarten Universititsstudiengéngen«.

An der Johannes Gutenberg-Universitit Mainz
erwigt man, den Bachelor-Grad einzufiihren. Dafiir
miifiten jedoch noch verschiedene Voraussetzungen,
wie die Gestaltung der Kooperation zwischen den
Fichern der Fakultit und zwischen den Instituten,
geklirt werden. Die Mainzer rechnen mit der Reali-
sierung eines B.A.-Studiengangs zum Sommer-
semester 1999. Auch in Halle soll der B.A.im Studien-

gang Medien und Kommunikation mit dem Studien-
ziel bzw. Berufsbild Medienberatern 1999 Einzug
halten. In Hamburg und Dortmund fafft man den
neuen Abschlufd fiir den Studiengang Journalistik mit
dem Ziel einer praxisbezogenen Ausbildung ins Auge.
Uber den Zeitpunkt der Einfiihrung ist man sich an
beiden Institutionen noch im Unklaren. Anvisiert
wird der Bachelor auch in Stuttgart-Hohenheim in
drei bis funf Jahren. Er ist fiir den Studiengang
Kommunikationswissenschaft vorgesehen und soll
zum »Kommunikationswissenschaftler mit den
Schwerpunkten Journalistik und Medienmanage-
ment« ausbilden, a8t Prof. Claudia Mast ausrichten .
Inhaltliche und methodische Konzepte zum Curri-
culum sind derzeit noch in Arbeit. So auch an der
Universitat Liineburg, wo der B.A. fir den Bereich
»Medien & Offentlichkeit« eingerichtet werden soll.

onkrete Vorstellungen hat man dagegen schon in

Mainster. Dr. Marianne Ravenstein schreibt: »Im
Rahmen eines fiinfjahrigen Modellversuchs soll die
Einfithrung eines konsekutiven Studienangebots mit
Bachelor- und Magisterabschlufl im Fach Publizistik-
und Kommunikationswissenschaft erprobt werden.
Angesichts beschrankter Ressourcen am Institut muf}
das Lehrangebot durch Modularisierung der Studien-
angebote von Studierenden beider Studienginge
genutzt werden. Der Bachelor-Studiengang wird
zulassungs- und kapazititsrechtlich wie der Magi-
sterstudiengang behandelt; es handelt sich demnach
um einen zulassungsbeschrankten Studiengang.« Fiir
den geplanten Modellstudiengang liegt ein Entwurf
vor, der im Sommersemester 1998 von den zustindi-
gen Gremien nur noch bestatigt werden muf}, um
moglichst bald mit der Einfithrung des neuen Stu-
diengangs beginnen zu kénnen. Das Miinsteraner
Bachelor-Studium, das zu einem berufsqualifizieren-
den Abschluf® fithren soll, konzentriert sich auf die
Vermittlung von Grundlagen und Methoden des
Faches und orientiert sich aufierdem an den Berufs-
anforderungen in unterschiedlichen Berufsfeldern
durch praxisbezogene Studienanteile. Das weiter-
fihrende Master-Programm baut auf dem Bachelor-
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Studium auf und konzentriert sich auf die weitere
wissenschaftliche Qualifikation der Studierenden.
Der Bachelor-Studiengang soll in drei Studienjahren
und die darauf aufbauenden Master-Programme
nach ein bis zwei Jahren zum Abschluf fithren.

Bochum hat bereits ein solches Modell nach Art
der Minsteraner angeschoben. Hierfiir sind
jeweils Einschreibungen zum Wintersemester mog-
lich. Das Studium unter den Bedingungen des M.A.-
Reformmodells wird eingeteilt in ein wissenschaftli-
ches Grundlagenstudium von sechs Semestern mit
dem Erwerb des akademischen Grades Bachelor und
ein Vertiefungsstudium von zwei Semestern mit dem
Abschlufl als Magister Artium. Dazu heifit es in der
Broschiire 2um Bochumer Modell: »Sechs Semester
lang werden drei gleichberechtigte Facher im Umfang
von bis zu 36 Semesterwochenstunden (SWS) stu-
diert. Der Gesamtumfang des Grundlagenstudiums
umfaflt 120 SWS.{...) Das Grundlagenstudium endet
mit einer AbschlufSprifung firr die B.A.-Absol-
ventinnen und -Absolventen, die neben den drei
Fachpriifungen eine kleinere Studienarbeit beinhal-
tet. (...) Fur die Magisterstudierenden bedeutet die
B.A.-Priifung ein Zwischenexamen fiir das nun zu
wihlende Magisterfach, also einen vorgezogenen Teil
der Magisterabschluffpriiffung.« Das Lehrangebot
erstreckt sich auf folgende Bereiche: Forschungs-
methoden der PuKW, Theorien der Massenkommu-
nikation, Kommunikator und Mediator, Institutionen
und Medien sowie Rezeptionen und Wirkungen der
Massenkommunikation.

m Institut fir Kommunikations- und Medien-

wissenschaft der Universitat Leipzig ist fiir das
Wintersemester 1998 ein B.A.-Studiengang »Kom-
munikationsmanagement/PR« geplant. Prof. Dr.
Giinter Bentele fithrt verschiedene Argumente fiir die
Einfithrung dieses eigenen Studienganges ins Feld:
»Das Berufsfeld Offentlichkeitsarbeit/Public Rela-
tions wachst seit Mitte der achtziger Jahre sehr
schnell - deutlich schneller als der journalistische
Bereich. PR kann heute eine dhnlich gesellschafts-
konstitutive Funktion wie dem Journalismus bzw. den
Medien insgesamt zuerkannt werden: Ein grofer Teil
des redaktionellen Stoffs der Medienberichterstat-
tung stammt aus PR-Quellen.« Besonders deutlich
zeichnet sich ein Professionalisierungprozefl des PR-
Berufsfeldes ab, und es ist »naheliegend und wichtig,
universitire Ausbildungsmoglichkeiten fiir diesen
Beruf zu schaffen. Dabei geht es darum, in der kom-
munikationswissenschaftlichen Lehre eine qualitativ
hochstehende, gleichzeitig aber spezifisch auf die
Berufsfelder der PR bezogene praxisorientierte Aus-
bildung anzubieten und abzusichern. Von seiten der
PR-Praxis und der Berufsverbinde, der Deutschen
Public Relations Gesellschaft, DPRG e.V,, und der
Gesellschaft Public Relations Agenturen (GPRA) wer-
den seit langem spezialisierte Studienginge fiir PR
gefordert.« Absolventen eines eigenstindigen PR-
Studiengangs hitten gute Berufschancen. Die Akzep-

tanz speziell eines B.A.-Abschlusses fir PR sei in
Deutschland als sehr hoch einzuschitzen. Dies gelte
insbesondere deshalb, weil die potentiellen Absol-
venten jinger sind. Bentele weiter: »Wegen des prin-
zipiell soffenen< Berufszugangs bei den Kom-
munikationsberufen ist anzunehmen, daf8 sich ein
B.A.-Abschluf} in der Praxis sehr schnell durchsetzen
kénnte, wie dies in den USA schon lange der Fall ist.
Junge Absolventinnen und Absolventen sind rgefragt.
Sehr hoch ist auch jetzt schon das studentische Inter-
esse: In Leipzig sind es derzeit etwa 40 Prozent aller
Studierenden im Magisterstudiengang, die den PR-
Studienschwerpunkt wahlen, tiber 250 Anfragen nach
einem eigenen PR-Studiengang liegen vor.« Weitere
Argumente sind »gute Rahmenbedingungen und
internationale Akzeptanz«. Die Leipziger Kommuni-
kationswissenschaftler glauben im {ibrigen, daf »die
Einfiihrung eines B.A.-Abschlusses — zumindest bei
entsprechender Akzeptanz — eine Aufwertung und
eine »Verwissenschaftlichung« des Magisterabschlus-
ses erbringen kann.«

Der Leipziger B.A.-Studiengang fiir Offentlich-
keitsarbeit/Public Relations wird ein berufsqualifi-
zierender Erststudiengang von dreijahriger Dauer
sein. Vor Studienbeginn wird ein mindestens sechs-
monatiges Praktikum gefordert, im Studienverlauf
kommen mindestens vier Monate hinzu, die in den
Semesterferien zu absolvieren sind.

Die Studenten sollen neben dem Hauptfach Kom-
munikations- und Medienwissenschaft ein zweites
Hauptfach oder zwei Nebenficher belegen. Die
Inhalte des Grundstudiums sind mit denen des Magi-
sterstudiengangs weitgehend identisch. Im fiinften
bzw. sechsten Semester soll das Schwerpunktstudium
»Kommunikationsmanagement/PR« mit der Erstel-
lung und Prisentation einer wissenschaftlich fun-
dierten PR-Konzeption als Abschlufarbeit enden.

»Hauptziele des geplanten Studiengangs sind
somit, Studenten Berufschancen in einem interessan-
ten, wachsenden und wichtiger werdenden Berufsfeld
der Kommunikation zu eréffnen sowie einen Beitrag
zur Professionalisierung dieses Berufsfeldes zu lei-
sten. Es ist geplant, das Studium zum Wintersemester
1998 zu beginnen. Voraussetzung ist es, daf8 Studien-
und Priifungsordnung von den universitiren Gre-
mien und vom zustindigen Ministerium wahrend des
kommenden Sommersemesters akzeptiert werden.«

Is erstes Resiimee dieser Umfrage konnte formu-
Aliert werden: Offensichtlich erscheinen vielen
deutschen Fachvertretern die Mdglichkeiten eines
B.A.-Abschlusses aus ganz unterschiedlichen Griin-
den interessant, wobei die sicher auch mitspielende
Maglichkeit der Entlastung der Lehrveranstaltungen
in den héheren Semestern von an der Theorie nicht
oder wenig interessierten Studenten kein einziges Mal
angefithrt wurde. Die Antworten zeigen aber auch:
Walter Homberg hat recht, eine »intensive Diskus-
sion« iiber Inhalte und Konzepte scheint sehr sinn-
voll. Aviso wird sich bemiihen, diese zu férdern.

Sylvia Weigel

Der Diskussionsstand
iiber die Einfithrung
eines nkommunika-
tionswissenschaftlichen
B.A.« vom April 1998:

»B.A. nicht vorgesehen«
in Eichstatt, Siegen,
Dresden, Niirnberg,
Bamberg, Gottingen, an
der FU Berlin, der Uni
Munchen

»Moglicherweise B.A.«

-in Mainz, Liineburg

»Wir diskutieren
gerade dariiber«

in Hannover, Dortmund,
Stuttgart, Halle, Hamburg,
an der HFF Munchen

»Konkrete Pline«
in Minster, Bochum,
Leipzig
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»Es fallt auf,

daB unsere Absolventen
zu den elektronischen
Medien streben.

Mehr als die Halfte

der Ehemaligen

arbeitet fur Horfunk
und Fernsehen.«

Zufrieden mit Ausbildung und Berufsalltag

Absolventenbefragung: Diplomjournalisten kommen leicht,
aber nicht unbedingt als Fachjournalisten in den Beruf

or 13 Jahren begann an der Hochschule fiir Musik
Vund Theater Hannover die akademische Journa-
listenausbildung. In einem Erganzungsstudiengang
von zwei Jahren erwerben Hochschulabsolventen
unterschiedlicher Fachrichtungen Medienwissen und
journalistisches »know how« fiir die Arbeit in Redak-
tionen bei Presse, Horfunk und Fernsehen. »Fach-
journalisten« auszubilden ist das Ziel des Studien-
gangs. Rund 150 Diplom-Journalisten aus Hannover
bereichern inzwischen die deutsche Medienland-
schaft. Mit einer schriftlichen Befragung im vergan-
genen Jahr wollten wir wissen, wie sich »unsere«
Absolventen im Beruf integrieren konnten und wel-
che Einstellungen sie heute zu ihrem Journalistik-
studium in Hannover haben.

In der Griinderzeitvilla am hannoverschen Stadt-
wald Eilenriede herrscht einmal im Jahr besonders
hektisches Treiben: Diplomfeier fiir die Absolventen
der Studienginge Journalistik und Medienmanage-
ment. Unter den Diplomanden sind dann rund 20
akademisch doppelt qualifiziert: Lehrer, Arzte,
Juristen, Biologen und Chemiker mit einem zusitzli-
chen Diplom in Journalistik in der Tasche. Welche
beruflichen Perspektiven haben diese Absolventen?
Wo finden sie den Einstieg in den Beruf? Wie werden
sie ihre Ausbildung in einigen Jahren riickblickend
bewerten? Diese und &hnliche Fragen haben uns
veranlafit, eine systematische Befragung unserer
Absolventen bis Herbst 1996 durchzufiihren.

Die Adressen von 130 Ehemaligen konnten wir in
ganz Deutschland ausfindig machen. Sie erhielten
unseren standardisierten Fragebogen und ein Be-
gleitschreiben. 103 schickten den Fragebogen ausge-
fillt zurick. Die Riicklaufquote ist mit knapp 80
Prozent also recht zufriedenstellend.

Die Auswertung der Fragebogen brachte Uberra-
schendes zu Tage, bestitigte aber auch so manche
Erwartung Gber uns und unsere Studenten. Aller-
dings: »Wissen ist besser als glauben« — ein Grund-
satz, der nicht nur fiir die journalistische Recherche
gilt.

Ein wichtiger Indikator fiir die Qualitit und
Anerkennung unserer Arbeit ist die Frage, wie rasch
die Absolventen in ein festes oder dauerhaft freibe-
rufliches journalistisches Arbeitsverhiltnis gelangen.
Im Durchschnitt brauchten die frisch Diplomierten
fir den Schritt in die Berufswelt viereinhalb Monate.
Knapp ein Drittel hatte den Arbeitsvertrag beim
Studienabschlufl schon sicher oder so gut wie sicher.

Auffallig ist die Tatsache, daf8 die frischgebacke-
nen Journalisten mit dem Studienschwerpunkt
»Naturwissenschaften, Medizin, Technik« am
schnellsten »in Lohn und Brot« standen. Sie waren im

Durchschnitt bereits nach zweieinhalb Monaten im
Beruf. Vier Monate brauchten Absolventen mit dem
Schwerpunkt »Wirtschaft, Recht, Soziales« und sechs
Monate diejenigen aus »Kultur und Unterhaltunge«.

Erwartet hatten wir, daf8 sich in unseren Ergeb-
nissen auch der allgemeine Trend zum freiberufli-
chen Journalismus spiegeln miisse. Tatsichlich sind
38 Prozent der befragten Absolventen zwar als Redak-
teure fest angestellt, 31 Prozent arbeiten aber als
Pauschalisten oder »feste Freie«. Dazu kommen fiinf
Prozent, die sich nicht als Einzelkimpfer auf dem
freien Markt behaupten wollen. Sie haben Jour-
nalistenbiiros gegriindet oder sich bereits bestehen-
den Gemeinschaften angeschlossen. 15 Prozent
schliefllich arbeiten nach ihrem Studium nur gele-
gentlich freiberuflich im Journalismus.

10 Prozent (iiberwiegend Frauen) arbeiten tiber-
haupt nicht journalistisch. Es fallt auf, dal unsere
Absolventen zu den elektronischen Medien streben.
Mehr als die Halfte der Ehemaligen arbeitet fiir
Horfunk und Fernsehen. Nur 24 Prozent sind fiir die
Presse titig. 15 Prozent zog es in die Offentlichkeits-
arbeit. Diese Ergebnisse weichen markant ab von den
Zahlen fiir die Bundesrepublik insgesamt; hier arbei-
ten rund zwei Drittel aller Journalisten fir die
Printmedien. Eine Erklarung dafiir mag sein, dafl die
elektronischen Medien seit der Einfithrung des dua-
len Rundfunksystems in Deutschland Mitte der 80er
Jahre gerade jungen Journalisten gute Arbeits-
moglichkeiten anzubieten hatten. Seit etwa dieser
Zeit drangen auch die Journalisten aus Hannover auf
den Arbeitsmarkt, um die neuen Stellen zu besetzen.

Wie fachbezogen arbeiten unsere Fachjourna-
listen nun aber tatsichlich nach dem Studium? Im
Fragebogen interessierte uns auch der inhaltliche
Schwerpunkt der journalistischen Arbeit. In der
Auswertung stellten wir eine Korrelation her zwi-
schen dem fachjournalistischen Schwerpunkt in der
Ausbildung und der Spezialisierung in der journali-
stischen Arbeit. Das Ergebnis: Nur knapp ein Drittel
(31 Prozent) der befragten Absolventen arbeitet jour-
nalistisch in seinem angestammten Fachgebiet. Dies
trifft auch fiir die inzwischen Alteren, die bereits seit
Jahren im Beruf etablierten Diplom-Journalisten zu.
Unsere ehemaligen Studenten finden zwar verhltnis-
mifig leicht den Weg in den journalistischen Beruf.
Aber nur jeder Dritte arbeitet schliefSlich als Fach-
journalist in dem Ressort, das dem gewihlten
Studienschwerpunkt entspricht.

Dieser Befund stimmt nachdenklich. Dennoch
sind die Ehemaligen mit ihrem Beruf und mit ihrer
Ausbildung iiberwiegend zufrieden. Wir forderten die
Teilnehmer der Umfrage auf, ihre Antworten graduell
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abzustufen, Schulnoten zu vergeben. Die Arbeit fiir
das Ressort bewerteten die Befragten mit der
Durchschnittsnote »gut«. Arbeitszeit, Bezahlung und
die Sicherheit des Arbeitsplatzes erhielten ebenfalls
gute Bewertungen. Nur die Aufstiegschancen beur-
teilten die Diplom-Journalisten lediglich als befriedi-
gend (3,0).

Materiell missen wir uns keine Sorgen um die
einstigen Studenten machen. Sie verdienen im Durch-
schnitt 6.000 Mark brutto im Monat. Miinner erhalten
mit 6.600 Mark erheblich mehr als Frauen (5.200
Mark). Und auch die Wahl des Mediums bedingt bei
den Befragten erhebliche Einkommensunterschiede:
TV-Journalisten verdienen durchschnittlich monat-
lich 6.500 Mark, Horfunkjournalisten 6.200 Mark,
Offentlichkeitsarbeiter 6.100 Mark. Pressejourna-
listen miissen sich mit 4.500 Mark begniigen.

Wichtig erschien uns die Frage, wie zufrieden die
Ehemaligen riickblickend mit ihrer Ausbildung in
Hannover sind. Fast alle (90 Prozent) gaben an, daf
ihnen das Studium den Berufseinstieg erleichtert
habe. Sehr gute bis gute Noten erhielten die journali-
stischen Studieninhalte wie Projektkurse, Sprach-
und Schreibtraining, Rechercheiibungen, Darstel-
lungs- und Prasentationstraining. Der berufsprakti-
sche Nutzen dieser Studieninhalte liegt fiir die
Befragten offenbar auf der Hand. Aber auch die wis-
senschaftlichen Inhalte des Studiums schnitten insge-
samt gut ab. Vorlesungen und Seminare beispielswei-

se tiber Mediensystem, Medienrecht oder Publikums-
forschung wurden als fiir die Berufsausiibung rele-
vant eingestuft und erhielten von den chemaligen
Studenten gute Noten (2,4 bis 2,6).

Als besonders forderlich empfinden die Absolven-
ten riickblickend die angenehme Studienatmosphire,
die guten Kontakte der Lehrenden in die Praxis und
das zahlenmiflig giinstige Verhaltnis von Dozenten
und Studenten.

Die hier kurz skizzierten ausgewahlten Ergebnisse
der sehr detaillierten Befragung lassen zwei Schlufi-
folgerungen zu: 1. Das Modell der akademischen
Journalistenausbildung hat sich bewihrt. Die meisten
Absolventen finden nach kurzer Zeit ihren Berufs-
einstieg und erachten die Kombination von journali-
stischen und wissenschaftlichen Kenntnissen riick-
blickend als nutzlich fiir die Arbeit. 2. Der Arbeits-
markt hat sich gewandelt. Offenbar ist der praktisch
und theoretisch gut ausgebildete »Allrounder« wieder
eher gefragt als der Fachmann oder die Fachfrau mit
journalistischem Hintergrund.

Immerhin ist unsere Ausbildung in der Lage, auch
diese Erwartungen der Verlagshiuser und Rund-
funkanstalten zu erfiillen.

Kurt Neubert / Gunter Reus, Hannover

B.A.und M.A.: ein Modell

Eindriicke bei einem Besuch des Graduate Program in
Communications an der McGill University, Montreal

¢Gill vereint wie keine andere Universitit in
MKanada die Eigenheiten und Widerspriiche des
Landes. Die englischsprachige Hochschule wurde vor
mehr als 175 Jahren (1821) als eine der iltesten des
Landes gegriindet, nach einer noblen Stiftung des im
Pelzhandel reich gewordenen Schotten James McGill.
Heute liegt sie wie eine Insel in der franzosisch
geprigten Stadt Montreal. Sicher hat die Universitit
ihre Probleme mit den Sezessionisten in Quebec, die
derzeit in der Provinz am Ruder sind, drastische
Budgetkiirzungen hat sie hinnehmen miissen.
Inzwischen hat sich die Universitit auf Bilingualitit
eingestellt, so kann jede Examensarbeit in franzo-
sisch geschrieben werden. Etwa ein Fiinftel der
Studierenden kommt aus franzésisch sprechenden

Familien. Nur Auslédnder miissen keine Kenntnisse
des Franzosischen nachweisen.

Montreal, gern »Paris im Exil« tituliert, bietet
franzésische Lebensweise — insbesondere besseres
Essen als sonstwo in Nordamerika. Dazu kommt jede
Menge Multikulturalitit, was wiederum den stram-
men Frankophonen ein Dorn im Auge ist, denen
Montreal sowieso unheimlich bleibt. McGill spiegelt
diese kulturelle Buntheit, etwa ein Viertel der
Studierenden gibt an, weder englisch noch franzé-
sisch als Muttersprache gelernt zu haben. Der
Ausldnderanteil liegt mit 15 Prozent héher als bei
jeder anderen kanadischen Universitat. Mit dieser
Internationalitdt korrespondiert auch die Faculty. Die
Universitat meldet stolz, dafl die Lehrenden in mehr

»Sehr gute bis gute
Noten erhielten die jour-
nalistischen
Studieninhalte.

Der berufspraktische
Nutzen liegt fiir die
Befragten offenbar auf
der Hand.«

»Etwa ein Viertel der
Studierenden gibt an,
weder englisch noch
franzosisch als
Muttersprache gelernt
zu haben.«
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»Der grof3e Einschnitt
liegt zwischen den
Undergraduate-Studies
mit Abschlu3 B.A.

und den nachfolgenden
Studien an einer
Graduate School.«

»Die akademischen
FuBBkranken mit B.A -
Abschluf3 haben

an den feinen
angloamerikanischen
Graduate Schools
vom Kaliber McGill
keine Chance.«

als 100 Landern auferhalb Kanadas ihren akademi-
schen Grad erworben haben. McGill ist zweifellos eine
der internationalsten Institutionen in einer der inter-
nationalsten Stidte Nordamerikas.

Da pafit das Graduate Program in Communica-
tions gut hinein, ein Angebot, bei dem der M.A. oder
der Ph.D. in Kommunikationswissenschaft erworben
wird. Die »Nestorin« des Programms, Prof. Gertrude
J. Robinson, wuchs am Hamburger Leinpfad auf,
bevor ihre Familie das leidende Nachkriegsdeutsch-
land verlieB und sie nach Lehrjahren in den USA in
Montreal endgiiltig ihre Zelte aufschlug. Bei McGill ist
die frithere langjihrige Herausgeberin des Canadian
Journal of Communication lingst zur Institution
geworden. Derzeit fungiert sie u.a. als Schatzmeiste-
rin der International Association of Mass Communi-
cations Research (IAMCR). Viele kennen sie von ihren
zahlreichen Deutschland-Besuchen. Hier wird sie von
Kollegen wie Studierenden gern »Gigi« Robinson
gerufen. Auch ein Kollege im Kommunikations-
programm, Prof. George Szanto, spricht deutsch, er
schaut auf junge Jahre in Wien zuriick. Da ist schon
bedauerlich, daf in der kleinen und international
zusammengewiirfelten Studierendenschaft Deutsche
derzeit nicht zu finden sind.

Das Programm hier bietet ausschlie@flich fortge-
schrittene Studien. Jahrlich werden, unglaublich fiir
deutsche Verhiltnisse, so um fiinfzehn M.A.- und vier
bis acht Ph.D.-Kandidaten aufgenommen. Die Studie-
rendenschaft besteht in toto aus 60 Kopfen, kleine
Seminargréflen sind garantiert. Das Graduate Pro-
gram setzt voraus, dafl bereits anderswo ein B.A.-
Abschlul erworben wurde. Das muf§ kein Degree in
Kommunikation sein, er soll lediglich »relevant« sein
fir dieses Studienfach. So ist die angelsichsische
Universitit konstruiert: Der grofle Einschnitt liegt
zwischen den Undergraduate-Studies mit Abschlufl
B.A. und den nachfolgenden Studien an einer
Graduate School. Ein Orts- und Fachwechsel nach
dem B.A. ist normal. Im Fall von McGill liegt er auf
der Hand, denn die Universitit bietet keine Under-
graduate Studies in Kommunikation an.

Die Situation eignet sich so ganz nebenbei, die
Widerspriiche derzeitiger Reformen in Deutschland
zu verdeutlichen. Bei uns soll der Abschluf eines B.A.
nach einem Kurzstudium eingefithrt werden, angeb-
lich auch, um den Ubergang ins Ausland zu erleich-
tern. Andererseits wird der B.A. bei uns wohl erst ein-
mal der Abschlufl der akademischen Fuflkranken
sein, die vor dem M.A. bereits aufgeben. Genau diese
werden aber an den feinen angloamerikanischen
Graduate Schools vom Kaliber McGill keine Chance
haben. Hier kann man sich die besten Bewerber aus-
suchen, nur jeder fiinfte Bewerber wird fir den M.A.,
jeder zehnte fiir das Doktorat aufgenommen.

Das Angebot im 1974 begriindeten Programm ist
strikt auf Communications beschrénkt. Es ist das
ilteste in Kanada und entsprechend renommiert. Nur
an zwei anderen Orten kann der Ph.D.-Titel in dieser
Disziplin noch erworben werden, an der englisch-
sprachigen Simon-Fraser University bei Vancouver

BC und in einem bilingualen Interuniversity Program
dreier Montrealer Universititen (Concordia, Mon-
treal, UQUAM). Die Stadt bietet verwandte Pro-
gramme an, etwa Media Studies und Social Psycho-
logy sowie Filmausbildung (Concordia). Damit ist
Montreal das unbestrittene Zentrum der Kommuni-
kationswissenschaft in Kanada.

Die tibrigen Universititen Montreals bieten Jour-
nalistik an. McGills Programm stellt dagegen Kom-
munikation in den Mittelpunkt, setzt den Akzent auf
Grenziiberschreitungen zwischen Theorie und Pra-
xis, zwischen Kulturstudien, Communications, politi-
schen Fragen, internationalen Entwicklungen, ethi-
schen Aspekten, Computerkommunikation und
neuen Technologien. Ein weiterer Briickenschlag, so
hebt »Gigi« hervor, verbindet nordamerikanische
Ansitze der eher quantifizierenden Kommunika-
tionsforschung, marxistische Anstoe und franzési-
sche Denker a la Foucault.

Zu den Schwerpunkten der Arbeit zihlen Felder
wie Technologie und Gesellschaft, Film, Video und
TV, Musik, Populirkultur, die Geschichte des sozialen
Denkens und - dafiir steht besonders Gertrude
Robinson - feministische Studien von Technologie,
Kultur und Kommunikation.

Das Graduate Program residiert in einer schicken,
freilich in die Jahre gekommenen Stadtvilla in der
Peel Street, kaum einen Steinwurf entfernt von him-
melstirmenden Wolkenkratzern. Auch der Mont
Royal, der Hausberg der Montrealer mit Park und
beeindruckender Fernsicht, ist schnell erreichbar. Der
Blick schweift iiber eine aufregende Stadt mit interes-
santer Medienlandschaft: Sie umfaft das Haupt-
quartier des franzgsischen Teils der CBC (der kanadi-
schen BBC), eine muntere Radiolandschaft (auch
McGill verfiigt iiber ein eigenes Student Radio) und
Zeitungen in den beiden Sprachen der Stadt. Viele
High-Tech-Unternehmen aus der Multimedia-Bran-
che sind hier beheimatet.

McGill bietet ein interessantes Studium in einer
der aufregendsten Stidte Nordamerikas; Internatio-
nalitit, Multikulturalitat, Bilingualitat und Sprachen-
streit — Montreal liegt mittendrin.

Hans |. Kleinsteuber, Hamburg

Nachrichten

Pubilizistik und Kommunikationswissenschaft
kann an der Georg-August-Universitat
Gottingen zusatzlich zu den Studiengdngen
Diplom-Sozialwirtin, Diplom-Volkswirtin, Diplom-
Kauffrau und Diplom-Handelslehrerin nunmehr
auch im Magisterstudiengang der
Sozialwissenschaftlichen Fakultét als Hauptfach
studiert werden.
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Publizistik und/oder
Kommunikationswissenschaft?

nser Fach ist in seiner Geschichte immer ein

Wissenschaftskomplex gewesen, um dessen
Eingrenzung oder Entgrenzung mehr oder weniger
offen gestritten wurde. Erinnert sei nur an den zu-
nichst mithsamen Wandel der Zeitungs- zur Publi-
zistikwissenschaft, der in fachpolitischen Kontrover-
sen der frithen dreifiger Jahre seinen Anfang nahm
und sich letztlich erst mit der Umbenennung der mei-
sten Fachinstitute in den sechziger Jahren vollzogen
hat. Retrospektiv erscheint es heute fachlich schwer
nachvollziehbar, dafl es ehedem Krafte gab, die sich
fachpolitisch gegen den Rundfunk als Fach-
gegenstand wehrten. Das Fach blieb seither Binde-
strich-Wissenschaft — ab 1972 als Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft -, um deren Gegen-
stand und Selbstverstandnis sich in der Literatur ein
latenter Diskurs finden 1af3t, der mit der Silbermann-
Kontroverse nur offen zu Tage getreten ist. So stellte
Manfred Rithl 1985 Uberlegungen zur Identitét des
Faches als »Kommunikationswissenschaft zwischen
Wunsch und Machbarkeit« an und schlug einen anzu-
strebenden Wissenschaftskomplex Humankommuni-
kation vor, den er gegen animalische und technische
Kommunikation abgrenzte.

Wenn sich auch Forschung und Lehre zwischen-
zeitlich gedffnet haben, blieb das Fach fokusbedingt
eine Massenkommunikationswissenschaft, in deren
Mittelpunkt journalistische Massenmedien und of-
fentliche Meinungsbildung stehen; dafiir heute schon
Humankommunikation zu wahlen, ware sicher etwas
vermessen. Eine Verbindung zur Medienwissenschaft
— als begriffliches Substitut, so sie dies itberhaupt
sein will, wie als inhaltliches Komplement - liegt
nahe, da ihr Medienbegriff »nur« tiber das klassische
Spektrum journalistischer Massenmedien hinaus-
weist; sie ist damit eher ein Problem von fachlicher
Sozialisierung oder von Fachpolitik. Der Bindestrich
der eingefithrten Fachbezeichnung Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft dagegen markiert im
Grunde gleichermafen einen Weg, auf dem sich das
Fach befinden sollte, wie die Vision eines in sich
schliissigen Fachkomplexes: den einer Kommunika-
tionswissenschaft als systematische Humankom-
munikationswissenschaft.

Es soll hier nicht bestritten werden, dafl Medien
heute omniprasent sind und journalistische Massen-
kommunikation ein gesellschaftliches Teilsystem in
zentraler Stellung bildet, wie von Verfechtern einer
Journalismuszentrierung angefithrt. Unbestritten
sein sollte aber auch, daf sich ein allgemeines Ver-
standnis gesellschaftlicher Kommunikation und ihrer
Teilbereiche nur erschlieft, wenn Massenkommuni-
kation als ein Feld gesellschaftlicher Kommunikation
in den Kontext zu anderen Feldern und Formen von
Humankommunikation gestellt wird. Auch bei einer

Zentrierung auf journalistische Massenkommuni-
kation laGt sich diese in ihren Wirkungsbeziehungen
letztlich nur verstehen, wenn neben die journalisti-
schen Medien selbst und offentlicher Meinungs-
bildung und -verbreitung als informale Kommuni-
kation Fragen von partikularer Kommunikation,
interpersonaler und intrapersonaler Kommunikation
einbezogen werden; derartige Hinweise, bezogen auf
die Trias »journalistische Massenmedien - offentli-
che Meinung - partikulare Kommunikation, finden
sich iibrigens schon beim Heidelberger Soziologen
Carl Brinkmann in den Verhandlungen der Deut-
schen Soziologentage 1930! Wihrend intra- und
interpersonaler Kommunikation in Psychologie und
Sozialpsychologie eine Heimat haben und auf deren
Arbeiten und Ergebnisse zuriickgegriffen werden
kann, ist partikulare Kommunikation bislang wissen-
schaftlich weitgehend heimatlos geblieben. Ver-
gleichsweise schmal muflte auch der heute verfiigba-
re Forschungsfundus bleiben, der damit gleicher-
mafen eine Forschungsliicke bildet.

Will unser Fach jedoch nicht Publizistikwissen-
schaft bleiben, sondern Kommunikationswissenschaft
mit einem in sich schlissigen Wissenschaftskomplex
werden, muf es sich weder die teilweise Ignoranz der
Arbeiten korrespondierender Ficher, noch die
Ausgrenzung nicht journalistisch-massenmedial ver-
mittelter Formen der Humankommunikation leisten.
Allem voran sind Sperren abzubauen, die im wesent-
lichen dem Postulat einer funktionalen Autonomie
des Journalismus geschuldet sind: Wenn etwa eine
Beschaftigung mit partikularer Kommunikation als
Offentlichkeitsarbeit oder Werbung diskreditiert wird
und unterbleibt, weil man nicht zur »Aufristung des
Feindes« beitragen will, wie es gesprachsweise gerne
anklingt, so muff dem - um im Bild zu bleiben - ent-
gegengehalten werden, dafl eine moglichst genaue
Kenntnis des »Feindes« gleichermafien » Aufriistung«
oder Professionalisierung des Journalismus™ selbst
bedeutet, dafl Beschaftigung etwa mit Offentlichkeits-
arbeit oder Werbung also gleichermaflen Erkennt-
nisse fiir eine problemorientierte Journalistik wie fiir
eine offentlichkeitsbezogene Organisationsforschung
liefert.

Fachliches Besitzstandwahren wie postulatge-
schuldete ideologische Bindungen sind unzeitgemafs
und fiir eine Entwicklung des Faches zu einem in sich
schlissigen Wissenschaftskomplex z.B. als Human-
kommunikation kontraproduktiv. Wissenschaftler der
wahrscheinlich schon nichsten Generation werden
hierfiir das gleiche Lacheln aufbringen, mit dem wir
heute der seinerzeitigen Rundfunkkontroverse begeg-
nen.

Peter Szyszka, Bochum

Uber Relevanz und
Selbstverstandnis des
Faches begann vor einem
Jahr die fachéffentliche
Diskussion.

Aviso hat sie in den
Ausgaben Nr.19 und 20
weitergefiihrt und méch-
te sie mit dem Beitrag auf
dieser Seite fortsetzen.
Weitere Diskussionsvoten
sind erwlnscht.
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Die Fachgruppe
»Journalistik und
Journalismusforschung«
veranstaltete

am 16.und 17.Januar
einen Workshop
»Theorien des
Journalismus«.

Zu gleichrangigen
Sprechern wurden
Klaus-Dieter Altmeppen,
Hans-Jirgen Bucher und
Martin Loffelholz
gewdhlt.

Namen &
Nachrichten

Ingrid Paus-Haase,
Kommunikations-
wissenschaftlerin
(Universitdt Miinster),

hat sich im Fachbereich
Padagogik der Universitat
Bielefeld bei Prof.Dr.
Dieter Baacke mit einer
Arbeit zum Thema
»Heldenbilder im
Fernsehen und ihre
Symbolik. Zur Bedeutung
von Favoritenserien in
Kindergarten, Peer-Group
und Kinderfreund-
schaften« habilitiert.

Durchkneten und Aufbrechen

Ist die Systemtheorie tatsichlich der Mainstream in
der Theoriebildung der Journalistik? Oder trifft, wie
Armin Scholl sagt, »ganz das Gegenteil« zu? Ist der
Begriff »Mainstream«, mit dem Martin Loffelholz das
Tagungsprogramm gliederte, gar ironisch oder provo-
kativ gemeint? Zumindest eines wurde beim Work-
shop »Theorien des Journalismus« ganz deutlich: Die
theoretischen Uberlegungen der Kommunikator-
forschung haben sich in den vergangenen Jahren er-
heblich differenziert, und sie fithrten zu einer facet-
tenreichen, tiefschiirfenden und keineswegs wider-
spruchsfreien Diskussion.

Die DGPuK-Fachgruppe »Journalistik und Jour-
nalismusforschung« hatte unter kommissarischer
Leitung von Martin Loffelholz am 16. und 17. Januar
in die Lehr- und Weiterbildungsstatte Witten der
Universitit Dortmund eingeladen. In entspannter,
aber intensiver Tagungsatmosphare diskutierten 33
Teilnehmerinnen und Teilnehmer Bestandsauf-
nahmen und Perspektiven der Theoriebildung. Am
Ende stand zudem die Re-Institutionalisierung der
Fachgruppe, die in den vergangenen Jahren nur resi-
dual und kommissarisch existiert hatte.

Die Tagung begann am Freitag abend mit einem
Riickblick von Manfred Riihl, der unter dem Titel
»Theorie(n)-Geschichten des Journalismus« im
wesentlichen die von ihm mitbestimmten Theorie-
entwiirfe der vergangenen drei Jahrzehnte nachzeich-
nete. So etwa den »Abschied vom Subjekt« oder die
massive Kritik an der journalistischen Berufs-
forschung, in der Rihl lediglich eine Bewufitseins-
forschung, eine Befragung von Personen aus ihrer
momentanen, psychischen Situation heraus sieht.

Zur Weiterentwicklung der Journalismustheorie
fithrt nach Riihl eine »Supertheorie«, die mehrere
Grundlagentheorien kombiniert: »Eine Journalis-
mustheorie als Bedingung operativer Ergiebigkeit
von Begrenzungen wird mdaglich als Theorien-
komposition aus Systemtheorie, Emergenztheorie,
Kommunikationstheorie und Offentlichkeitstheorie.«
Fiir Nachfragen aus dem Plenum sorgte die These
Rihls, daf sich neben der »journalistischen Praxis«
die Wissenschaft »Journalistik« erkenntnistheore-
tisch als Teilsystem des Journalismussystems identifi-
zieren lasse. »Fir die kiinftige institutionelle
Mitgestaltung des Journalismus durch sein wissen-
schaftliches Teilsystem Journalistik wird es darauf
ankommen, ob Studienginge, Lehrstihle, For-
schungsinstitute, wissenschaftliche Vereinigungen
und eine Zeitschriften-, (Internet- ?) und Buch-
literatur einen hinreichend deutlichen Problem-
bereich mit einer eindeutig zuordenbaren Bezeich-
nung tragen.«

Michael Haller trat nach Riihl als » Advocatus dia-
boli« auf und formulierte die Klagen und Einwande
der journalistischen Praktiker gegeniiber der Theo-
riebildung der Kommunikationswissenschaft. Hallers

Haupteinwand ging dahin, daf§ der systemtheoreti-
sche Journalismus-Begriff inzwischen viel zu weit
gefaflt werde und bald einmal jede Form gesellschaft-
licher Kommunikation betreffe; er werde damit zum
Synonym fir Medienkommunikation und gebe letzt-
lich das empirische Feld des Journalismus zugunsten
einer Idee des Journalismus auf. Verwunderung unter
den Teilnehmern erntete Haller mit der These, Prak-
tiker erwarteten von der Journalistik-Wissenschaft
Unterstiitzung bei der Legitimation vor allem der
gesellschaftspolitisch begriindeten Sonderrolle des
politischen Journalismus. Gegen Rithl wandte sich
der Einwurf Hallers, der Abschied vom Subjekt ent-
spreche nicht der Realitit des journalistischen Pro-
duktionsprozesses: Beispielsweise konne man die Tat-
sache, dafl die Wochenpresse die den jiingsten Stu-
dentenprotesten vorausgegangene Hochschulkrise
kaum thematisiert habe, auch darauf zuriickfiihren,
dafl die Chefredakteure einschlagiger Blétter nicht
studiert und zum Stand der Akademiker ein ambiva-
lentes Verhaltnis hétten.

Die Provokationen des »Advocatus diaboli« wur-
den im Anschiufl kaum mehr aufgegriffen, da der
Freitagabend schon weit fortgeschritten war. Man
kénnte Haller auch als »Deus ex machina« der Tagung
bezeichnen: Genauso kurzfristig wie er am Freitag
abend auftauchte, verschwand er am Samstag frih
wieder. So flossen seine provozierenden Thesen kaum
in die Diskussion am Samstag ein bzw. hatten keinen
Vertreter mehr.

Unter dem Titel »Systemtheoretische Perspek-
tiven« und unter Moderation von Klaus-Dieter Alt-
meppen prasentierten am Samstag vormittag vier
Systemtheoretiker zundchst kurze Statements: Bernd
Blobaum warf die Frage auf, ob im System Journalis-
mus der Prozef§ der Selbststeuerung nicht nach und
nach durch Fremdsteuerung iiberlagert werde, etwa
durch okonomische Einfliisse, durch Vermischung
von Information und Unterhaltung oder durch das
zunehmende Outsourcing journalistischer Produk-
tion. Blsbaum schloff mit der Frage, ob das System
Journalismus bereits im Verschwinden sei und durch
»Publizistik« ersetzt werden miisse.

Matthias Kohring entwarf ein System mit der
Bezeichnung »Offentlichkeit¢, innerhalb dessen
Journalismus die Leistung erbringe, allen gesell-
schaftlichen Systemen AnschluBkommunikationen
zu ermoglichen. Das heifit: Journalismus definiert
sich dadurch, dafl er Ereignisse behandelt, die in
mehreren Systemen gleichzeitig Irritation ausldsen.
Der entsprechende Code wire: mehrsystemzugehérig
bzw. umweltrelevant versus nicht-mehrsystemzu-
gehorig bzw. nicht-umweltrelevant.

Der Politikwissenschaftler Frank Marcinkowski
verwies darauf, dafl die Makroperspektive, also die
Analyse der Intersystembeziechungen, die grofle
Starke der Systemtheorie sei. Sie biete einen fort-
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schrittlichen Interpretationsrahmen fiir empirische
Phinomene - etwa die Instrumentalisierungsthese
oder die Dependenzthese -, stelle aber nur sehr ab-
strakte Thesen iiber tatsachliche Wechselbeziehungen
zwischen Medien und Politik und damit auch wenig
Prognosekraft bereit. Die Perspektive sei die Weiter-
entwicklung der Systemtheorie in Richtung einer
nicht-linearen Chaostheorie; in der Empirie miifiten
nicht-lineare Modelle der Statistik, unterstiitzt durch
neuere Software, eingesetzt werden.

Im Mittelpunkt des Statements von Armin Scholl
stand der Graben zwischen Theorie und Empirie, der
immer bleibe, auch wenn Briicken und Spriinge mog-
lich seien. Autopoietische Systeme kénne man nicht
beweisen, es lieflen sich nur auf einer viel niedrigeren
Ebene Indikatoren fiir Selbstreferenz finden. Es bleibe
weiterhin die Aufgabe der Forschung, forderte Scholl,
die Verluste theoretischer Stringenz zu minimieren
und den Erkenntnisgewinn der Empirie fir die
Theorie zu maximieren.

Trotz mancher Unterschiede im Detail bildete das
Podium in der anschlielenden Diskussion eine ge-
schlossene Phalanx, die den Gegenargumentationen
kaum Chancen lief3, die aber auch einige Immuni-
sierungsstrategien der Systemtheorie offen legte. Als
erster biff Wolfgang Donsbach mit seiner Kritik auf
Granit. Die Systemtheorie konzentriere sich, so Dons-
bach, zu sehr auf die Entstehensprozesse und zu
wenig auf das journalistische Produkt, das primir
wichtig ware vor allem im Hinblick auf die 6ffentliche
Aufgabe der Journalisten. Darauf Kohring: »Die Sy-
stemntheorie ist erst im Entstehen; sie beginnt mit
dem journalistischen Entstehensproze.« Scholl:
»Wir sind noch nicht so weit.« Und Marcinkowski:
»Die Systemtheorie bietet einen neuen Interpre-
tationshintergrund fiir empirische Forschung, auch
fiir die Inhaltsanalyse. Um alle empirischen Ergeb-
nisse integrieren zu kénnen, miiten wir aber viel
weiter sein.« Manfred Rithl ergidnzte: »Wir sind in
einer Phase mangelnden Reflektierens iiber Metho-
den - sowohl, was die Inhaltsanalyse, als auch, was
die Befragung betrifft. Wir miissen unsere Methoden
nochmal durchkneten und aufbrechen.«

Um ein Durchkneten und Aufbrechen der Theo-
rien ging es am Nachmittag, als Christoph Neuberger
und Hans-Jiirgen Bucher unter Moderation von Elisa-
beth Klaus Entwiirfe »Abseits des Mainstreams« (so
das Tagungsprogramm) vorlegten. Christoph Neu-
berger stellte klar, daf er unter dem Titel »Journa-
lismus als Problembearbeitung« keinen ausgearbeite-
ten Gegenentwurf oder eine Einheitstheorie anbieten
konne. Es gehe ihm vielmehr um eine Weiterent-
wicklung verschiedener Ansitze, in deren Zentrum
der Problemgedanke stehe: Zum einen ist Journa-
lismus »ein spezifisch institutionalisiertes Muster von
Losungen fiir die zu bewiltigenden Kommunika-
tionsproblemes, zum anderen habe er sich auf die
»Vermittlung aktuellen Wissens zur Problembearbei-
tung« spezialisiert. Dementsprechend versteht Neu-
berger Journalismus als »professionelles Institutio-
nensystem mit Leistungs- und Publikumsrollen«.

Hans-Jirgen Bucher entwickelte aus der sprach-
wissenschaftlichen Medienforschung heraus den
Entwurf »Journalismus als sprachliches Handeln«.
Dabei eréffne der Handlungsbegriff die Moglichkeit,
Medienprodukte nicht mehr nur als Gefifle fir die
Ubertragung von Inhalten zu sehen, sondern durch
sie auch die Handlungszusammenhénge und Hand-
lungsbedingungen zu analysieren — etwa mit histori-
scher Perspektive oder mit Blick auf die regelhaften,
systematischen Strukturmerkmale der Medien-
kommunikation. Diese Sichtweise habe weitreichende
Konsequenzen, beispielsweise im Hinblick auf eine
Ethik des Journalismus oder auch auf die Theorie der
Medienrezeption.

Insgesamt war die Tagung ein erfreulicher Start
der Fachgruppe »Journalistik und Journalismus-
forschung«. Das Thema eignete sich hervorragend,
um eine breite Basis quer durch Strémungen und
Reihen der DGPuK - auch fiir die kiinftige Fach-
gruppenarbeit - zu schaffen. Nicht zuletzt ist es gera-
de bei den unterschiedlichen Theorieentwiirfen wich-
tig, die Menschen kennenzulernen, die hinter den
Gedankengebiduden stecken. Wer nicht dabei sein
konnte, sei auf das Buch »Theorien des Journa-
lismus« vertrostet, das Martin Loffelholz herausge-
ben wird. Es soll indes kein reiner Tagungsreader
werden: Weitere Autoren sind bis zum Juni dieses
Jahres willkommen.

In der anschlieflenden Fachgruppenversammlung
diskutierten die Teilnehmer iiber die Perspektiven der
gestirkten Fachgruppe »Journalistik und Journa-
lismusforschung«: Der nichste Workshop soll eher
praxisorientiert etwa zum Thema Journalistenausbil-
dung gestaltet werden.

Klaus Meier, Eichstitt

Computervermittelte
Offentliche Kommunikation

Das dritte Fachgruppen-Workshop am 6. und 7. No-
vember in Ilmenau wird sich mit »Glaubwiirdigkeit
und Vertrauen in der computervermittelten Kommu-
nikation« beschiftigen. Wer einen Vortrag allgemein
zu dieser Problematik oder zu Aspekten der »Wissen-
schaftskommunikation, »publizistischen Kommuni-
kation«, »Rechts- und Wirtschaftskommunikation«
bzw. »Alltagskommunikation« halten mochte, kann
bis zum 15. Mai einen Vorschlag mit Titel und halb-
seitiger Skizze einreichen. Das Programmkomitee
(Klaus Beck, Bernhard Debatin, Joachmim Hoflich,
Patrick Rossler und Gerhard Vowe) wihlt aus den
Vorschligen sieben aus, die vorgetragen werden kon-
nen. Am zweiten Workshoptag soll iiber laufende
Forschungen berichtet und diskutiert werden.
Maximal 25 Teilnehmer am Workshop sind mog-
lich. Nihere Auskiinfte bei Gerhard Vowe, Institut fiir
Medien- und Kommunikationswissenschaft, TU Il-
menau, PF 100565 in 98684 Ilmenau ( Telefon: 03677 -
694654; Email Gerhard. Vowe@RZ.TU-Ilmenau.de.

Namen &
Nachrichten

Angela Keppler besetzt
seit dem Wintersemester
1997/98 die C4-Professur
fur Kommunikations-
wissenschaft ||

am Institut fur
Kommunikationswissen-
schaft an der Technischen
Universitat Dresden.

Georg Ruhrmann,
Vertretungsprofessor an
der Technischen
Universitét limenau, hat
den Ruf auf die C4-
Professur »Grundlagen
der medialen
Kommunikation und der
Medienwirkung« an der
Friedrich-Schiller-
Universitat Jena ange-
nommen.

Martin Loiperdinger
erhielt einen Ruf auf die
C4-Professur
»Medienwissenschaft« an
der Universitat Trier.

Martin Loffelholz hat
einen Ruf auf die C4-
Professur Medien-
wissenschaft am Institut
fur Medien- und
Kommunikationswissen-
schaft der TU llmenau
erhalten.Im laufenden
Semester vertritt er diese
Stelle selbst.

Gerhard Vowe ist neu
berufener C3-Professor
fur Politikwissenschaft/
Medien am Institut

fiir Medien- und
Kommunikationswissen-
schaft der Technischen
Universitat limenau.
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Der Arbeitskreis
»Kommunikation und
Politik« der DGPuK und
DVPW befafite sich mit
der Globalisierungs-
perspektive .

Fiir den ausscheidenden
Otfried Jarren Gbernimmt
Christina Holtz-Bacha,
neben dem bisherigen
Sprecher Heribert Schatz
die Aufgabe des
Arbeitskreissprechers.

Januartagung der
Fachgruppe
Kommunikations-
geschichte

in der DGPUK

Zum neuen
Fachgruppensprecher
wurde Rudolf Stober
gewadhlt.

Meienpolitik in der

»globalen Informationsgesellschaft«

Die diesjahrige Tagung des gemeinsamen Arbeits-
kreises »Kommunikation und Politik« der Deutschen
Gesellschaft fiir Publizistik- und Kommunikations-
wissenschaft (DGPuK) und der Deutschen Vereini-
gung fiir Politische Wissenschaft (DVPW) befafite
sich mit der Medienpolitik in der »globalen Infor-
mationsgesellschaft.

Bereits die Anfuhrungszeichen im Titel der
Tagung deuten eine gewisse Distanz zu den Begriffen
an, mit denen hochst unterschiedliche politische,
technische, soziale und okonomische Entwicklungen
beschrieben werden. So kritisierte Hans J. Kleinsteu-
ber (Hamburg) in seinem Vortrag zur »Aktualitat des
Konzeptes Informationsgesellschafts, dafl der Begriff
der Informationsgesellschaft heute weitgehend erfah-
rungs- und theorielos verwandt und als Etikett fiir
ganz unterschiedliche Anliegen an Politik, Wirtschaft
und Gesellschaft eingesetzt wird. Ingeborg-Eleonore
Schafer (Konstanz) ging in ihrem Beitrag »Informa-
tionsgesellschaft und offentliches Interesse« von der
These aus, daf8 die politische Zukunft von Demokra-
tien davon abhangen wird, wie sie mit der Informa-
tionsgesellschaft und der sich herausbildenden
gemeinsamen europdischen Offentlichkeit umgehen
werden.

Mehrere Beitrige befafSten sich aus unterschiedli-
chen Perspektiven mit der Globalisierung der Mas-
senkommunikation. Thomas Kampfer (Kreuztal)
skizzierte die Auswirkungen der globalen Vernetzung
auf die internationale Politik. Otfried Jarren und
Werner A. Meier (Ziirich) differenzierten den Glo-
balisierungsbegriff nach Medienunternehmen und
Medienangeboten, wobei sie das Globalisierungs-
potential von Medienunternehmen als héher ein-
schatzten als das von Medienangeboten. Runar Woldt
(Disseldorf) befafite sich mit der Frage, wie einzelne
Akteure der Europdischen Union sich mit dem Pro-
blem der Vielfaltssicherung auseinandersetzen. Drei
weitere Beitrdge widmeten sich dem Problem der

Globalisierung fallstudienartig: Hannemor Keidel
(Miinchen) diskutierte die Regulierung und For-
derung der audiovisuellen Industrie in Europa,
Jurgen Wilke (Mainz) beleuchtete internationale
Werbe- und Media-Agenturen als Akteure der Globa-
lisierung und Stefan Marschall (Bonn) verfolgte die
Frage, ob das Internet ein globaler Raum 6ffentlicher
medialer Kommunikation ist oder sein kénnte.

Der zweite Tag war der Frage vorbehalten, welche
Auswirkungen sich aus den zuvor behandelten
Entwicklungen fiir die nationalstaatliche Medien-
politik ergeben. Manfred Knoche (Salzburg) referier-
te zundchst tiber das wechselseitige Verhaltnis von
Medienpolitik und Mediendkonomie mit dem Ziel,
die Notwendigkeiten und {Durchsetzungs-)Maglich-
keiten verschiedener Ansitze naticnalstaatlicher
Medienpolitik beurteilen zu konnen. Aus einer wirt-
schaftswissenschaftlichen Sicht diskutierten Mike
Friedrichsen und Henning Never (Kiel), wie elektro-
nische Medien in einer »offenen« Gesellschaft institu-
tionell ausgestaltet werden miissen, wenn man
Information als 6ffentliches Gut begreift. Auf die
Uberblicksbeitrage folgten Fallstudien: Patrick Réss-
ler (Miinchen) stellte eine Inhaltsanalyse zum publi-
zistischen Konflikt um das mittlerweile eingestellte
Pilotprojekt »Multimediale Dienste in Baden-Wirt-
temberg« vor. Olaf Winkel (Miinster) machte auf die
Probleme aufmerksam, die die elektronische Ver-
schlisselung in Telekommunikationsnetzen fur die
nationale und internationale Politik aufwerfen kénn-
ten und skizzierte mehrere solcher Verschliisselungs-
verfahren. Den Abschluf} der Tagung, die sich sehr auf
bundesdeutsche und europiische Medienpolitik kon-
zentrierte, bildete ein Vortrag iiber die »afrikanische
Informationsgesellschaft«. Stefan Briine (Hamburg)
stellte einzelne Projekte vor und diskutierte ihre De-
mokratisierungspotentiale.

Patrick Donges, Ziirich

Historische Presseforschung in Bremen

Auf Einladung der Bremer Presseforschung fand die
diesjahrige Januartagung der Fachgruppe Kommuni-
kationsgeschichte in der DGPUK in Bremen statt.
Thema der Tagung war die historische Presse-
forschung in Bremen. Zunichst sprach Joahnnes
Weber zum Stand der frithneuzeitlichen Presse-
forschung. Michael Nagel referierte iiber Arbeits-
weise, Zielsetzung und bisher geleistete Forschungen
zur Deutschen Pressegeschichte bis 1815, deren erste
Bande bereits von Holger Boning herausgegeben
sind. Hartwig Gebhardt stellte zwei Journalisten-
nachldsse vor, deren Aufarbeitung interessante
Einblicke in Arbeitsgewohnheiten sowie berufliche

und private Lebensumstinde von Journalisten im
spiten 19. und frithen 20. Jahrhundert erméglicht. An
die Vortrage schlof sich jeweils eine lebhafte
Aussprache an.

Im offiziellen Teil der Tagung legten die bisherigen
Fachgruppensprecher, Ursula E. Koch und Arnulf
Kutsch, ihre Arbeit nach drei Jahren gemeinsamer
Leitung nieder. Wahrend ihrer Amtszeit initiierten die
Fachgruppensprecher verschiedene Projekte, darun-
ter ein pressebiographisches Nachschlagewerk und
eine Einflihrung in die Kommunikationsgeschichte.

Rudolf Stober, Berlin
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Leonhard, Joachim-Felix (Hg.): Programmge-
schichte des Horfunks in der Weimarer Republik.
Minchen: dtv 1997; 2 Bde., 1298 Seiten (Bd.1:
Voraussetzungen der Programmgestaltung,
Programmstrukturen und aktuelle Sendungen,
Bd.2: Musik und Literatur)

Fischer, Heinz-Dietrich (Series Ed.): Poetry /
Verse Awards 1918-1995: from Care Sandburg
and Robert Frost to MacLeish and Robert Penn
Warren. Miinchen: Saur 1997 (Bd. 11 der Reihe:
The Pulitzer prize archive: a history and antholo-
gy of award winning materials in journalism, let-
ters and arts), 302 Seiten

Belz, Cristopher/Haller, Michael/Sellheim,
Armin: Berufsbilder im Journalismus:Von den
alten zu den neuen Medien. Konstanz: UVK
Medien 1998 (Band 2 der Reihe: Edition Sage &
Schreibe), 120 Seiten

Blaes, Ruth/Heussen, Gregor Alexander: ABC
des Fernsehens. Konstanz: UVK Medien 1997
(Band 28 der Schriftenreihe: Praktischer
Journalismus), 488 Seiten

Dernbach, Beatrice/Riihl, Manfred/ Theis-
Berglmair, Anna Maria: Publizistik im vernetzten
Zeitalter. Opladen: Westdeutscher Verlag 1998,
224 Seiten

Haller, Michael/Rettich, Markus (Hg.):
Wochenmedien. Jahrbuch 1996. Bonn: Innovatio-
Verlag 1997, 294 Seiten

Stuiber, Heinz-Werner: Medien in Deutschiand:
Band 2: Rundfunk. Konstanz: UVK Medien 1997,
500 Seiten

Hickethier, Knut: Medien in Deutschland: Band
3:Film. Konstanz: UVK Medien 1998, ca. 500
Seiten

Merten, Klaus/Rutenfranz, Uwe/Uhr,
Friederike: Empirische Kommunikations-
forschung: Darstellung, Kritik, Evaluation.
Konstanz: UVK Medien 1998 (Band 6 der
Schriftenreihe Uni-Papers), ca. 400 Seiten

Schitz, Walter J. (Hg.): Medienpolitik:
Dokumentation der Kommunikationspolitik in
der Bundesrepublik Deutschland von 1945 bis
1990.Konstanz: UVK Medien 1998 (Band 8 der
Schriften der Deutschen Gesellschaft fiir COM-
NET), ca. 800 Seiten

Quandet, Siegfried/Gast, Wolfgang (Hg.):
Deutschland im Dialog der Kulturen: Medien -
Images - Verstindigung. Konstanz: UVK Medien
1998 (Band 25 der Schriftenreihe der DGPuK), ca.
500 Seiten

Reimers, Karl Friedrich/Schmid, Hermann
(Hg.): »Das wollen die Leute sehen«:
Unterhaltung und Aktualitdt im kommerziellen
Fernsehen. Konstanz: UVK Medien 1998 (Band 23
der Schriftenreihe: kommunikation audiovisuell),
ca.300 Seiten

Wilke, Jiirgen (Hg.): Pressepolitik und Propagan-
da. Historische Studien vom Vormérz bis zum

Kalten Krieg. K6In, Weimar, Wien: Bohlau-Verlag
1997, 371 Seiten

Wilke, Jiirgen (Hg.): Nachrichtenagenturen im
Wettbewerb. Ursachen - Faktoren —
Perspektiven. Konstanz: UVK Medien 1997 (Band
8 der Schriftenreihe; Medien und Markte), 120
Seiten

Behmer, Markus: Von der Schwierigkeit, gegen
illusionen zu kdmpfen. Der Publizist Leopold
Schwarzschild - Leben und Werk vom
Kaiserreich bis zur Flucht aus Europa. Miinster:
LIT 1997 (Band 2 der Schriftenreihe: Kommuni-
kationsgeschichte), 728 Seiten

Zipfel, Astrid: Public Relations in der Elektroin-
dustrie. Die Firmen Siemens und AEG 1847 bis
1939.K6In, Weimar, Wien: Béhlau-Verlag 1997,
335 Seiten

Kunczik, Michael: Geschichte der Offentlich-
keitsarbeit in Deutschland. Kéln, Weimar, Wien:
Bohlau-Verlag 1997, 402 Seiten

Sohn, Cornelia: »Wir (iberleben alle Stiirme«. Die
Offentlichkeitsarbeit des Bauhauses. KoIn,
Weimar, Wien: Béhlau-Verlag 1997, 182 Seiten

Ruhrmann, Georg/Nieland, Jorg-Uwe:
Interaktives Fernsehen. Opladen: Westdeutscher
Verlag 1997, 309 Seiten

Machill, Marcel: Frankreich Quotenreich.
Nationale Medienpolitik und Europaische
Kommunikationspolitik im Kontext nationaler
Identitat. Berlin: Vistas 1997, 428 Seiten

Machill, Marcel (Hg.): Journalistische Kultur.
Rahmenbedingungen im internationalen
Vergleich. Opladen: Westdeutscher Verlag 1997,
260 Seiten

In der Schriftenreihe Diisseldorfer
Medienwissenschaftliche Vortrage, hrsg.von
Hans Siissmuth, Bonn 1997, sind folgende
Vortrage erschienen:

Heft 7: Schneider, Norbert: Information als Ware
- Einige aktuelle Erscheinungsformen des
Journalismus und das Problem ihrer ethischen
Bewertung, 26 Seiten

Heft 8: Brosius, Hans-Bernd: Modelle und
Ansatze der Medienwirkungsforschung -
Uberblick iiber ein dynamisches Forschungsfeld,
56 Seiten

Heft 9: Mast, Claudia: Redaktionsmanagement -
Ziele und Aufgaben fiir Journalisten, 23 Seiten

Heft 10: Kriiger, Wolfgang: Die Geschichte des
deutschen Fernsehens, 87 Seiten

Heft 11: Koszyk, Kurt:
Kommunikationswissenschaft und
Massenkommunikation, 28 Seiten

Heft 12: Paech, Joachim: Medien-Macht und
interaktive Medien, 30 Seiten

Die angezeigten
Monographien und
Sammelbdnde von
DGPuK-Mitgliedern sind
in den letzten Monaten
erschienen.

Die Redaktion dankt fuir
(zu beziehen (iber: ZV Zeitungs-Verlag Service, entsprechende Hinweise.
Bonn)
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In der Rubrik »Netzwerk«
stellen wir Institutionen
und Einrichtungen der
Kommunikations-
forschung vor.

Diesmal: Das Institut fiir
Sportpublizistik in Koin.

Der Autor ist seit
Jahresbeginn 1993
wissenschaftlicher
Mitarbeiter am Institut
fur Sportpublizistik

Jens Wernecken

Sportpublizistische Kompetenz aus Kéln

Fach- und Vermittlungskompetenz in der Sport-
publizistik zum Nutzen von Wissenschaft und
Praxis zu optimieren — so 143t sich das zentrale Motto
des Instituts fiir Sportpublizistik der Deutschen
Sporthochschule Koln formulieren. Das erste und bis-
her einzige akademische Fachinstitut fiir Sport und
Publizistik in Deutschland widmet sich dieser Auf-
gabe in Lehre und Forschung - und dariiber hinaus.
In der Ausbildung angehender Sport-Medien-Exper-
ten, in wissenschaftlicher Grundlagenarbeit zur
Sportpublizistik, in angewandter Forschung, auch in
der Kommunikation dariiber, setzen der Leiter des
Instituts, Prof. Dr. Josef Hackforth, und seine Mit-
arbeiter auf die Etablierung und den Transfer von
Kompetenzen. Damit soll auch dem hiufig festzustel-
lenden Mifiverstindnis begegnet werden, der Sport
sei von nachrangiger Relevanz und allein ein attrakti-
ves Phinomen fiir populdre Interpretationen. Eine
Auffassung mit falschen Implikationen, aus der in der
Regel unzutreffende Folgerungen getroffen werden.
Begreift man den Sport als »schinste Nebensache der
Welt« oder als rein populares Phdnomen, negiert man
seine Facettenvielfalt und Relevanz. Ein solches
Sportverstdndnis, das geprégt ist von Unkenntnis
oder Desinteresse, fithrt im allgemeinen dazu, daf}
Strukturen und Funktionen des Sports nur sehr redu-
ziert wahrgenommen werden. In der Publizistik
duflert es sich in der unzureichenden Akzeptanz des
Sports als Thema oder Feld wissenschaftlicher
Erforschung. »Sport ist mehr« lautet eine bekannte
Devise der Sportverbinde - sie 143t sich auch auf
seine Stellung in der Kommunikation und in der
Publizistik Gbertragen.

eit rund 15 Jahren hat die Sportpublizistik in Koln
Seine feste Adresse. 1983/84 werden auf Initiative
von Prof. Alfons Gerz, dem Griinder des Sport-
Informations-Dienstes (sid), und des damaligen
Rektors der Sporthochschule, Prof. Dr. Dietrich
Quang, erste Lehrveranstaltungen zur Sportpubli-
zistik angeboten. Sportjournalistische Praxis und
kommunikationswissenschaftlicher »backgrounde«
kennzeichnen bereits in der Griindungs- und Aufbau-
phase die Seminare und Vorlesungen. Die Konsoli-
dierungsphase des Instituts wird Ende der 80er Jahre
eingeleitet: 1988 iibernimmt Prof. Dr. Manfred
Muckenhaupt die von der Alfried Krupp von Bohlen
und Halbach Stiftung (Essen) eingerichtete Stiftungs-
professur (C3), die auf finf Jahre befristet ist. Nach
dem Weggang von Prof. Muckenhaupt 1990 leitet Dr.
Christoph Fischer, stellv. Chefredakteur des sid, bis
zum Sommer 1991 kommissarisch das Institut. Zum
1. August 1991 wird erstmals der Lehrstuhl Sport-
publizistik (C4) an der Deutschen Sporthochschule
besetzt. Der Kommunikationswissenschaftler und

Mediensportexperte Prof. Dr. Josef Hackforth iber-
nimmt die Leitung des Kélner Instituts und ordnet
dessen Strukturen und Aufgaben neu. Die feste
Institutionalisierung der Sportpublizistik vollzieht
sich definitiv dann im Herbst 1993. Nachdem die
Forderung durch die Krupp-Stiftung ausgelaufen ist,
wird das Institut offiziell in den Landeshaushalt NRW
{ibernommen.

Am Institut fir Sportpublizistik gehen Sport und
Publizistik ebenso eine Symbiose ein wie Wissen-
schaft und Praxis. Eingebettet in den Sport-Diplom-
studiengang, der die Sportpraxis trainiert und sport-
wissenschaftliches »know how« in Disziplinen wie
Sportmedizin, Sportgeschichte oder Sportpadagogik
vermittelt, verbindet die Ausbildung der rund 400
Studierenden am Institut fiir Sportpublizistik kom-
munikationswissenschaftliche Grundlagen und
sportpublizistische Vertiefungen. Empirische Metho-
den und Methodik gehdren ebenso zum Ausbildungs-
modell wie die redaktionelle Praxis in AV- und
Printmedien. Themen, Inhalte und Techniken der
Sportpublizistik vermittelt Prof. Hackforth gemein-
sam mit einem Team wissenschaftlicher Mitarbeiter
und sportjournalistischer Praktiker. Aktuell arbeiten
u.a. Marcel Reif, Dr. Felix Gorner (RTL), Dietmar
Schott (WDR), der Sprecherzieher Reinhard Pede,
Michael Fiedler (Sports) und Harald Pistorius (Neue
Osnabriicker Zeitung) als Lehrbeauftragte mit den
Sportpublizistik-Studierenden, um allgemeine jour-
nalistische Fertigkeiten, medienspezifische Stil- und
Prisentationsformen, Produktionsweisen des moder-
nen Journalismus etc. zu lehren bzw. zu lernen.

er Transfer von Kompetenzen im Sportjourna-

lismus, aber auch in Bereichen wie Public Rela-
tions und Werbung, Markt- und Meinungsforschung,
ist zudem das Ziel der Deutschen Sportjournalisten-
Schule e.V. (DS]S), die dem Institut seit 1995 ange-
gliedert ist. In unterschiedlich konzipierten Work-
shops und Seminaren werden regelméfig und praxis-
nah aktuelle oder grundlegende Themen der Sport-
publizistik als Aus- und Fortbildungsmafinahmen fiir
Sportjournalistinnen und Sportjournalisten angebo-
ten. Dazu arbeitet die DSJS mit Kooperationspartnern
wie dem Verband Deutscher Sportjournalisten (VDS)
sowie einer Reihe von Medien und Ausbildungsein-
richtungen zusammen. Sportsponsoring, Moglich-
keiten der Lokalsportberichterstattung, Innovationen
im TV-Sport, sportjournalistische Recherche und
Prisentation online, Sportzeitschriften und die
Zukunft des Fernsehsports zwischen Free-TV, Pay-TV
und Web-TV waren Themen der vergangenen Jahre,
fiir 1998 stehen noch Seminare zum Sport im Internet
sowie zu Ethik und Moral in der sich verandernden
Medienlandschaft auf dem Programm. Die Frage der
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Fairne§ im Mediensport wird seit fiinf Jahren in Kéln
nicht nur wissenschaftlich erdrtert. Kompetente
Sportberichterstattung, die dem Fairnef-Gedanken
besonders verpflichtet ist, wird mit dem »Sparkassen-
Fair Play Preis fir Sportjournalismus« ausgezeichnet.
Uber diesen mit insgesamt 30.000 DM dotierten
Journalistenpreis entscheidet einmal jihrlich eine
Jury um Prof. Hackforth, die sich aus Journalisten wie
Dr. Christoph Fischer und Ernst Huberty sowie aus
Vertretern des Sports wie Heide Ecker-Rosendahl und
Dr. Reiner Klimke zusammensetzt. Christian Eichler
(FAZ), Friedrich Bohnenkamp {SWR) und zweimal
der freie Journalist Jupp Suttner wurden bisher mit
dem ersten Preis pramiert, zweite und dritte Preise
erhielten u.a. Hans-Josef Justen (WAZ) und Oskar
Beck. Zur diesjahrigen feierlichen Verlethung der
Preise werden am 26. Mai wiederum rund 400 Giste
aus Medien, Wirtschaft und Wissenschaft in das
Kolner E-Werk kommen.

eit einigen Jahren dokumentieren die »Beitrige

des Instituts fir Sportpublizistik« die Forschungs-
arbeit am Kolner Fachinstitut. Die redaktionelle
Textproduktion und die sportjournalistische Didak-
tik, die Konvergenz im Fernsehsport und die Wir-
kungen des Sportsponsorings sind in den ersten drei
Studien analysiert worden. Der vierte Band der
Schriftenreihe stellt die reprisentative Sportkom-
munikatorstudie »Vom Auflenseiter zum Aufsteiger«
vor, der jiingste Beitrag, »Sport on Air«, untersucht die
Sportberichterstattung der deutschen Radiosender.
Dariiber hinaus liegen zahlreiche Erkenntnisse aus
der angewandten Forschung, so zur Lokalbericht-
erstattung oder zum Sport im Internet, vor. Gemein-
sam mit dem Landessportbund NRW entstand letztes
Jahr die Publikation »50 Jahre Sport in Nordrhein-
Westfalens, in Zusammenarbeit mit Sportjourna-
listen das »ABC des Sportjournalismus. In interna-
tionaler Perspektive entstehen momentan zwei
Grundlagenstudien: Im Projekt »Internationaler
Sportjournalismus« sind 1996 anlafilich der FufSball-
EM, des Sportjournalisten-Kongresses in Malaysia
und der Olympiade in Atlanta Sportjournalistinnen
und -journalisten aus aller Welt befragt worden, seit
dem vergangen Jahr wird das Projekt mit Unter-
stiitzung des AIPS fortgefiihrt. Die Studie »Medien-
bilder des Sports« priift in sechs Lindern Inhalts-
analysen und Befragungen des Publikums die Exi-
stenz und Funktionen von Stereotypen und Images
des Sports,.

Die Institutsaktivitaten werden von Koln aus kon-
tinuierlich und seit rund einem Jahr auch multimedi-
al dokumentiert. Seit Oktober 1992 erstellen Lehren-
de und Studierende gemeinsam mit externen Autoren
die Instituts- und Fachzeitschrift SPORTPUBLIK. Der
anfangs vor allem universitar ausgerichtete Titel hat
sich mittlerweile zu einem Branchenmagazin gemau-
sert, das an rund 2000 Meinungsfiithrer aus Medien,
Wirtschaft, Wissenschaft und Politik verschickt wird.
Unter dem Titel »SPORTPUBLIK-Forum« finden
regelmiflig begleitende Diskussionsveranstaltungen

zu sportpublizistischen Themen statt, um den Dialog
zwischen Wissenschaft und Praxis, zwischen Sport-
Medien-Prominenz und Studierenden zu fordern. Seit
dem Sommer 1997 heifit es aufierdem »Sportpubli-
zistik goes online«: Der Internetauftritt des Instituts
bietet ein aktuelles, wachsendes Informations- und
Kommunikationsangebot zur Sportpublizistik und
prasentiert den Lehr- und Forschungsbetrieb »im
Hause«. Die Vermittlung multimedialer Kenntnisse
und Fertigkeiten an die Studierenden ist im Ausbil-
dungsmodell bereits fest etabliert, die Netzkom-
munikation wird dariiber hinaus zur sportpublizisti-
schen Forschung, so in Inhaltsanalysen des Online-
Sports und Nutzerbefragungen, genutzt.

Den Leistungskatalog des Instituts fur Sport-
publizistik vervollstandigen zudem etliche Koopera-
tionen und Mitgliedschaften. Die seit 1984 in diversen
Forschungsprojekten erworbene Kompetenz im Be-
reich Sportsponsoring verkdrpert Prof. Hackforth als
Vorstandsmitglied des Fachverbandes fir Sponsoring
und Sonderwerbeformen, der z.B. kontinuierlich die
Wirkungen von Sponsoringmafinahmen kontrollie-
ren 1afft. Beratungs- und Consultingaufgaben fiir
Unternehmen, Verbande, Vereine und Wissenschaft
werden vom Institut fir Sportpublizistik ebenfalls
regelmifig wahrgenommen. Das Kolner Institut pro-
fitiert in diesen Titigkeiten ebenso von seiner Nihe
zum Sport wie von der publizistischen Kompetenz.

Mit dem Wintersemester 1998/99 wird der Stu-
diengang am Institut fiir Sportpublizistik refor-
miert werden. Medien und Kommunikation werden
zu einem Schwerpunkt des Hauptstudiums aufgewer-
tet — dies ist gleichbedeutend mit einer Vervierfa-
chung des derzeitigen Sportpublizistik-Lehrangebots.
Fach- und Vermittlungskompetenz der Studierenden
werden dadurch (noch) besser ausgebildet, die Vor-
bereitung auf die komplexe, von zahlreichen
Funktionen gekennzeichnete Berufssituation in der
Sportpublizistik wird durch das erweiterte Fach-
studium optimiert.

Fuflnotenmuseum XV

Von der erwachsenen Bevélkerung in der Bun-
desrepublik besitzen 28% keine Biicher. Voreilig
wire, sich die verbleibenden 72% als eifrige Leser
vorzustellen. Rapide sinkt deren Zahl, wenn man
diejenigen subtrahiert, die so selten lesen, daf sie
sich an das letzte Buch nicht mehr erinnern konn-
ten (6,3 Mill.). Unter den restlichen 19 Mill. Buch-
besitzern befinden sich noch 8,7 Mill,, bei denen
der letzte Buchkauf mehr als drei Monate vor der
Befragung lag. Man wird sie nicht zu den intensi-
ven Literaturrezipienten zihlen konnen. Vgl. Buch
und Leser in Deutschland. Eine Untersuchung des
Divo-Instituts. Giitersloh 1965 (...}

Aus: Peter Uwe Hohendahl: Literaturkritik und
Offentlichkeit. Miinchen: R. Piper 1974, Seite 152f.
FufSnote Nr. 1

STECKBRIEF

Institut fir
Sportpublizistik
Deutsche
Sporthochschule Kéln
Carl-Diem-Weg 6
50933 Koln

Telefon: 0221 / 4982-1
Durchwahl 611/ 315
oder 609

Fax:0221 /9472462
E-Mail:
Sportpublizistik@uni-
koeln.de

Homepage: http://

www.Sportpublizistik.de

Offentliche
Verkehrsmittel:
Linie 1,141 und 145

Offnungszeiten:
Montag: 13-16 Uhr,

Dienstag bis Donnerstag:
9-12 und 13-16 Uhr (im

Semester)

Dienstag bis Donnerstag:
9-12 Uhr (vorlesungsfreie

Zeit)
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Nachrichten

Im Sommersemester
1998 ist Prof. Dr. Dolf
Zillmann von der
University of Alabama
(USA} zu Gast am Institut
flr Journalistik und Kom-
munikationsforschung in
Hannover. AnlaBlich sei-
nes Besuches veranstaltet
das Institut eine medien-
psychologische Fach-
tagung unter Leitung von
Prof. Dr. Peter Vorderer
und in Zusammenarbeit
mit der Niedersachsi-
schen Landesmedien-
anstalt fur privaten
Rundfunk. Unter dem
Motto »Only Enter-
tainment« steflen am 08.
und 09. Mai 1998 nam-
hafte Psychologen und
Kommunikations-
wissenschaftler ihre
Forschungsarbeiten vor
und prdsentieren aktuelle
empirische Ergebnisse.
Die Gegenstande der
Einzelreferate reichen
von der Faszination
angsterregender Fern-
sehfilme fir Kinder bis
hin zur Wirkung von
interaktiven Unter-
haltungsangeboten in
unterschiedlichen
Medien.

Info bei Peter Vorderer
Email: Peter.Vorderer@
hmt-hannover.de
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Sind das keine Themen fiir uns?

Der erste Begriff steht langst auf der Agenda der
einschligigen Wissenschaftsdisziplin, dem ande-
ren scheint keine solche Themenkarriere beschieden.
»Steuern« — ein Thema ohne nennenswerte kommu-
nikationswissenschaftliche oder gar »soziale Rele-
vanz«?

Ein Blick auf die Liste der »groflen« Themen, wie
sie 1997 durch alle Medien gingen, bestitigt beide
Stichworte im offentlichen Diskurs. In der medien-
wissenschaftlichen Diskussion indes spiegelt sich
diese Realitdt nicht, und nicht nur fiir diesen Zeit-
raum. Wihrend Wissenschafts-Transfer zum gingi-
gen Repertoire von Forschung und Lehre gehort, sind
Fragen um individuelle und bffentliche Finanzen aus-
gerechnet bei jener Disziplin, die sich mit Problemen
des Zusammenlebens aus ganz spezieller, ndmlich
kommunikativer Perspektive beschiftigt, »out«: Das,
was direkt die Gemiiter bewegt, sich schnell zu Ver-
weigerungshaltung und/oder Protest ausweitet und
letztlich in Politikverdrossenheit miinden kann, spielt
sich auf8erhalb des Blickfelds ab.

Okonomisch-technische Uberlegungen wie »ge-
rechte« Verteilung der finanziellen Lasten, daraus fol-
gende Steuertarife, sinnvolle Freibetrdge usw. sind
sicherlich Doméne anderer Experten. Fragen indes,
wie diese Instrumente und sozialen Fakten im politi-
schen Prozef§ behandelt werden, wie sie im demokra-
tischen Wechselspiel zwischen den Vorstellungen der
betroffenen Biirger und politischen Entscheidungs-
trdgern »abgearbeitet« werden, betreffen hochgradig
Phanomene wie individuelle Wahrnehmung und
offentliche Kommunikation. Solche Wahrnehmungs-
und Meinungsbildungsprozesse in den Kopfen der
Menschen sind nur die eine Seite. Eine andere deren
Aufbereitung in den Medien. Warum nur gelten dort
alle Dinge, die mit Steuern und 6ffentlichen Finanzen
zu tun haben, die ja nicht nur finanzielles »teilen«
bedeuten, sondern in einem modernen Rechts- und
Sozialstaat auch fir mehr Lebensqualitat wie soziale
Absicherung, gerechtere Verteilung als sprode oder
abstrakt, also ohne medienrelevante Nachrichten-,
Informations- bzw. Diskussions-»Werte«?

omplexitit, Uberbeanspruchung der Rezipienten
Kusw. lauten die einschldgigen Vorbehalte. In der
Tat ist diese Materie umfassend und kaum noch iiber-
schaubar. Genau darin liegt der soziale Ziindstoff, der
sich in einem hohem Mafl an »Unmerklichkeit«
duflert, wie dies Finanzpsychologen nennen: Vieles
ist, obwohl mit finanziellen Entzugseffekten verbun-
den, nicht wahrnehmbar. Uber die Héhe der individu-
ellen Lohn- und Einkommenssteuer kommuniziert
der Finanzminister qua Gehaltsstreifen: jeder weif},
was er zu zahlen hat. Bei den vielen sog. indirekten
Abgaben wie Mehrwertsteuer, Belastungen auf
Benzin oder Kaffee sinkt die Kommunikation gegen

Null. Verteilungseffekte (»von unten nach oben« oder
umgekehrt) und Fragen nach den Benachteiligten
bzw. Vorteilsnehmern sind im demokratischen
Sozialstaat ganzlich tabu. Uber diese »Erosion des
Rechtsgedankenss, iiber die Probleme einer solchen
»Demokratie von Gruppeninteressen« und dem
dadurch installierten »Zwei-Klassen-Steuerrecht«
sind sich Finanzwissenschaftler lingst einig. Allein,
ihnen fehlt zur weiteren »Behandlung« das methodi-
sche Riistzeug, iiber das Kommunikationsexperten
verfiigen. Umgekehrt interessiert sich diese Disziplin
nicht dafur, was die (Steuer-)Biirger finanziell bis zu
70 Prozent tangiert (gemessen als Belastung) und was
sich daraus an politischen Folgen ergibt.

* Tber den Stand unserer Disziplin bzw. deren »Ma-
rotten« haben wir uns bereits vor langerer Zeit
ereifert. Im ausbrechenden »Informationszeitalter«,
das wir nur zu gerne als ureigene Doméne reklamie-
ren, wire Gelegenheit, zu demonstrieren, dafl die
Kommunikationswissenschaft tatsichlich mitten im
Leben und dessen Kommunikationsprobleme steht.

Johannes Ludwig

Schlufiwort

»Wenn eine Million Worte in einer Minute um den
Erdkreis gejagt und die Telegraphenagenturen das
nun also Bogen fiir Bogen an die Zeitungen und
Rundfunkanstalten geben, dann kommt es zwei-
fellos zu einem schwierigen Zustand fiir die Leute,
die das Geschift der Aufklarung zu besorgen
haben, zum Beispiel bei der Aufgabe, festzustellen,
was denn nun wahr im Sinne des Wirklichen sei.
Die Schwierigkeit (...) ist die gewinnwirtschaftli-
che Konkurrenz, die mit der Wahrheit getrieben
wird, und zwar anscheinend - wenn ich von den
Rundfunkanstalten absehe und momentan auch
vom Fernsehen - bei uns hier in der Bundesrepu-
blik offensichtlich als eine Notwendigkeit. Ein
anderes System existiert nicht. Das ist an sich, wie
mir scheint, eine grofie Kuriositit. Wenn ein Mini-
ster oder irgendein Beamter aus der Besorgung
der offentlichen Angelegenheiten ein privates Ge-
schift machte, sich dafiir bezahlen liefle - nicht et-
wa von uns als Gesamtheit, sondern individuell -,
so wiirden wir das als grotesk empfinden.«

Eugen Kogon, Diskussionsbeitrag zum Thema
»Aufkldrung und manipulierte Meinung, in:
Kogon, Eugen/Sabais, Heinz Winfried (Hrsg.): Der
Mensch und seine Meinung - Darmstidter Ge-
sprich. Darmstadt: Neue Darmstidter Verlags-
anstalt 1961, S. 61
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