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ichts hat in der Medienbranche
der jingsten Zeit eine so rasante
Karriere gemacht wie der Begriff
,,Qualitit”. Gern und allenthalben du-
VON OTFRIED JARREN Bern auch wir Wissenschaftler uns zu
der Frage, was gehaltvollen Journalis-
mus oder gute Unterhaltung ausmache.
Doch nach Qualititskriterien fiir das ei-
gene Handeln und Analysieren befragt,

VON WALTER HOMBERG . .
hielten wir uns lange eher bedeckt.

Das bleibt so nicht. Lingst stehen die
Hochschulen unter Legitimationsdruck.
Entsprechend mehrten sich auch die
Versuche, Wissenschaft selbst auf den
Prifstand zu heben.

VON EDMUND LAUF

Mit dieser Ausgabe versucht ,,Aviso®,

die Selbstanalyse des Faches voranzu-
VON WOLF-DIETER RING UND JURGEN HEYN treiben. Drei Wissenschaftler und einen
Auftraggeber von Forschung hat Uwe
Hasebrink animiert, sich zum Debat-
tenthema ,,Qualitit in der Kommunika-
tionswissenschaft® zu dullern. Thre
Beitrige liegen weniger auseinander, als
man hitte vermuten kénnen. Auffillig
ist, wie nachdrucklich die Autoren fur
Transparenz und Evaluation eintreten —
noch vor wenigen Jahren hitten viele
von uns dartiber wohl den Kopf
geschiittelt.

Ulrike Kaiser zum Verhaltnis von Wissenschaft und Praxis Auch die Qualitit von Aviso datf iibri-

gens evaluiert werden. Ist das Heft —
mit Schwerpunktthema, festen Rubriken
und einem behutsam neu gestalteten
Erscheinungsbild — auf einem guten
Weg? Uber jede Lesermeinung freut sich

Ausgefillt von Barbara Thomal

Berichte von Jahrestagungen und Workshops
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ie Publizistik- und Kommunikationswissen-

schaft wird, seit Beginn ihrer Expansion
Mitte der 70er Jahre, wesentlich tber thre Ausbil-
dungsleistung wahrgenommen. Ob dies berech-
tigt ist, mag strittig sein, und es werden inner- wie
auBerhalb der Wissenschaft sicher unterschiedli-
che Bilder der Disziplin gezeichnet. Nicht tber-
sehen werden kann allerdings, dass sich das Fach
auch in jingster Zeit durch immer gewagtere Stu-
dienginge glaubt profilieren zu sollen: Studien-
gangs-, Fach-, Instituts- und Teilgebietsbezeich-
nungen werden immer abenteuetlicher. Der Be-
griffswirrwarr nimmt zu. Aullenstehenden kon-
nen die verschiedenen Fachbezeichnungen und
Unterschiede kaum plausibel gemacht werden.
Der Blick auf das Ganze zeigt: Die Kontur- und
Profillosigkeit nimmt deutlich zu, ganz Mutige
mogen sich mit dem Ausruf ,,Vielfalt auf den
Beinen halten.

Aufgrund der Wahrnehmung der Ausbildungs-
leistung ist nicht linger zu ubersehen: Die Ab-
grenzung zu Fachhochschulen, Berufsakademien
und anderen Finrichtungen wird schwieriger.
Wirth hat richtig getitelt: ,,Wachstum bei zuneh-
mender Uniibersichtlichkeit!. Aber welche Stu-
dienginge gehoren eigentlich an eine Universitit?

Immerhin verfiigen wir Uber erste systemati-
sche Beschreibungen der Ausbildung; was aber
wissen wir Uiber Forschungsleistung und -quali-
tit? Ohne Befund. Zwar liegt eine Studie jinge-
ren Datums vorz, doch sie evaluiert die Fot-
schungsleistung nicht oder allenfalls indirekt.
Von der Fachgesellschaft liegt — noch — keine
Analyse vor. Doch wer den Begriff | Leitdiszi-
plin“ in den Mund nimmt, kommt wohl um For-
schung nicht herum. Die DGPuK ist gefordert,
sich nach dem Positionspapier ,,Die Medienge-
sellschaft und ihre Wissenschaft systematisch
mit dem Zustand der Forschung zu befassen.

Meine Bemerkungen machen es deutlich: Die
Forschungsleistung zur Offentlichen Kommuni-
kation als Gesamtergebnis des Faches bewerte
ich nicht sehr hoch, zumal mit Blick auf das, was
man als grundlagen- oder theorierelevante For-
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schung bezeichnen kann. Natiirlich: Finzelne In-
stitute (wie das Mainzer Publizistikinstitut) oder
Forschergruppen (wie die um Friedhelm Neid-
hardt am WZB) — um nur zwei zu nennen, aber
an alle anderen zu denken — sind deutlich zu er-
kennen. Und natirlich gibt es innovative For-
scherpersonlichkeiten, die man an der Entwick-
lung ihres Werks erkennen kann und die Aus-
strahlungskraft auf die eigene wie auf andere
Disziplinen entfalten. Ebenso liefert der wissen-
schaftliche Nachwuchs seit geraumer Zeit ge-
wichtige Theoriebeitrige — die Auseinanderset-
zung mit der Systemtheorie ist ein Beispiel dafir.
Man muss diesen theoretischen Ansatz nicht tei-
len, um zu erkennen, dass sich Potential von Ge-
wicht herausgebildet hat.

Dass mein Blick selektiv ist, versteht sich von
selbst. Aber dennoch ist nicht zu Ubersehen, dass
das Fach im Forschungsfeld noch einiges zu be-
stellen hat, wenn es im Konzert der (sozial-)wis-
senschaftlichen Disziplinen eine vernehmbare
Stimme haben und universitiren Status behaup-
ten mochte. Es geht um Forschung, es geht aber
auch um die Einheit von Forschung und Lehre.
Forschung als Voraussetzung fiir jegliche Lehre,
das galt und gilt fur Universititen.

Die Defizite in der Forschung sind betricht-
lich. Es fehlt in den meisten Instituten an einer
hinreichenden Forschungsinfrastruktur, und
tbergreifende Infrastruktureinrichtungen (wie
Archive, Dokumentationsstellen, Methodenzen-
tren) sind selten. Es fehlt an groBeren Infrastruk-
tureinrichtungen, in denen Grundlagenforschung
betrieben werden kann. Es fehlt aber ebenso an
politik- oder wirtschaftsnahen Forschungs- und
Beratungseinrichtungen von Gewicht. Trotz der
erreichten personellen GrofBe ist zu den bekann-
ten Forschungsinstituten keines mit institutionel-
ler Forderung hinzugekommen. Vermag die
»Leitdisziplin® nicht zu uberzeugen? Fehlt es
tatsidchlich an den fur Max-Planck-Einrichtungen
nétigen Forscherpersonlichkeiten?

Eines ist sichtbar: Es fehlt an Versuchen. Es
fehlt bereits an Bemihungen, innerhalb des
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Faches Forschung zu vernetzen. Wenn auch die
ortlichen GroBenverhiltnisse vielfach nicht hin-
reichend sind, um Sonderforschungsbereiche bei
der DFG einzuwerben, so wiren Kooperationen
zur Bildung von ,, Transregios™ moglich. Zahlrei-
che Fachkolleginnen und -kollegen sind ja an For-
men vernetzter Forschung beteiligt, doch wo sind
Initiativen aus dem Fach heraus, um Forschet-
gruppen zu bilden, Schwerpunktprogramme zu
entwickeln? Wo sind Initiativen fir Graduierten-
kollegs, um die Basis fiir Nachwuchskrifte zu ver-
breitern? Man hort, das sei nicht attraktiv. Mit
Graduiertenkollegs konnten aber die Internatio-
nalisierung vorangetricben und die Situation der
Postgraduierten verbessert werden. Am qualifi-
zierten Nachwuchs fehlt es, das ist unibersehbar.
Fazit: Die Moglichkeiten einer DFG-Forderung
insbesondere zur vernetzten Forschung innerhalb
des Faches und in Kooperation mit anderen Dis-
ziplinen, zum Teil in den Programmen der DFG
vorgeschrieben und erwiinscht, werden kaum ge-
nutzt. Brfolgreiche Initiativen, wie die von Win-
fried Schulz, liegen 20 Jahre zurtick. Will sich nie-
mand vor den Karren spannen lassen?

Bleiben wir bei der DFG. Die Zahl der Antrige
im Normalverfahren ist eher bescheiden, und das
Bewilligungsvolumen ist nach wie vor — und erst
recht mit Blick auf die Zahl der Institute und der
forschenden Kopfe — gering, obwohl die Chancen
gar nicht so schlecht stehen. Und auch hier: Be-
muhungen um systematische und lingerfristige
Zusammenarbeit finden sich kaum. Die Grinde
sind vielfiltig, das Argument der Uberlastung ge-
hort dazu; es ist sicher ernst zu nehmen. Ubetlas-
tung ergibt sich zum einen durch Engagement in
der Lehre. Zum anderen hat sich an vielen Orten
cine muntere Geschiftigkeit breit gemacht, die ab
und an als Transferleistung bezeichnet und —
nicht nur in Evaluationen — honoriert wird. Das
alles kann sein, sollte sogar sein, aber ...

Nun soll hier nicht der Eindruck erweckt wet-
den, es gibe keine Forschung. Dem ist nicht so,
wie beispielsweise der Blick auf den Millionenetat
aller Landesmedienanstalten fir die Medienfor-
schung zeigt. Ein GroBteil dieser nicht evaluierten
Mittel geht an Institute und Lehrstithle in unse-
rem Fach. Knappe Antrige, kurze Wege, rasche
Bearbeitung — und zumeist winkt, kostenlos dazu,
die Publikation. Also: Es wird ja geforscht, es

wird auch eifrig transferiert. Und damit es keine
Missverstindnisse gibt: Es ist gut, dass es diese
Mittel gibt. Aber wem dienen eigentlich die Auf-
tragsprojekte? Welche Forschungsstrukturen kon-
nen damit aufgebaut werden? Auf alle Fille be-
schiftigen sich viele mit diesen Projekten, und sie
alle sind dadurch zeitlich stark gebunden.

Es sei wiederholt: Die Chancen kooperativer
Forschung allein innerhalb von Teilgebieten des
Faches werden zu wenig ausgelotet. Die Zahl an
anerkannten oder erkennbaren Kompetenzzentren
ist klein. Ist deren Bildung durch Forscherinnen
und Forscher ecines Teilgebiets oder gar zwischen
Instituten unvotstellbar? Erst die vernetzte, auf
eine gewisse Dauer gestellte Forschungspraxis kann
dazu beitragen, Forschungsforderer davon zu tiber-
zeugen, dass es notwendig ist, in groflere Struktu-
ren zu investieren. Derzeit ist keine Einrichtung der
Medienforschung zu schen, die die Anforderungen
fiir die ,,Blaue Liste* (heute: Wissenschaftsgemein-
schaft Gottfried Wilhelm Leibniz e.V.) zur Bund-
Linder-Forderung auch nur annihernd erfillt.

Aufgefordert, einen Beitrag tber Qualitit und
Forschung zu formulieren, kann ich abschlieBend
nur sagen: Ein erster Schritt sollte getan werden,
um auf der Ebene der Institute wie der Fachge-
sellschaft die Forschung ins Blickfeld zu nehmen.
Neben Studienfithrern sollte es das Forschungs-
handbuch Kommunikationswissenschaft geben.
Die Forschungsleistung zu dokumentieren, ge-
gentiber Entscheidungstrigern die Probleme auf-
zuzeigen und innerhalb der Community zur
(Eigen-)Initiative anzuregen sollten zentrale Auf-
gaben der Fachgesellschaft sein. Forschung und
forschendes Lehren und Lernen als Kerngeschift
— dartiber miussen die Fachgebiete und Institute
reflektieren. Qualitit in der Forschung beginnt
damit, Forschung auf die Agenda der Instituts-
konferenz zu setzen, den kollegialen fachlichen
Austausch iiber den eigenen Standort hinaus zu
pflegen, den Nachwuchs bei der Projektentwick-
lung wie -antragstellung zu beraten. Es sollte doch
moglich sein, Forschungs(frei)riume auf Insti-
tutsebene zu schaffen und beispielsweise Kompe-
tenzzentren zu etablieren. In diesen Prozessen
witd sich Qualitit dann auch durchsetzen.

BAT

In der Rubrik
~Debatte”
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Aviso zentrale
Fragen der
Entwicklung
des Faches
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gesellschaft

Leserbriefe, in
denen die
Debatte fort-
gesetzt und
vertieft wird,
sind willkom-
men
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isa — bei diesem Stichwort denken wir mitt-
lerweile nicht mehr an die schone Stadt am

Arno mit dem schiefen Campanile, in der Galilei
geboren und die Vespa gebaut wurde, sondern an
die grofle vergleichende Schulstudie. Deutsch-
land landete bei Lesekompetenz sowie mathema-
tischer und naturwissenschaftlicher Grundbil-
dung gerade noch im unteren Mittelfeld der 31
untersuchten Nationen. Schlechte Noten also, die
prompt an das ganze Schulsystem weitergereicht
wurden. Kurz zuvor hatten
noch die Universititen den
Schwarzen Peter. Doch die sind
ja inzwischen saniert — durch
Juniorprofessuren und (jetzt
endlich) leistungsgerechte Be-
zahlung ...

Difficile est satiram non scti-
bere. Aber wir haben ein erns-
tes Thema: Qualitit. Der Begriff, der urspriing-
lich nichts anderes als ,,Beschaffenheit meint,
hat lingst das Zeug zum neuen Wort des Jahr-
hunderts. Qualititsoffensiven alliberall — auch in
jenen Handlungsbereichen, die sich der Verferti-
gung und Verbreitung von Idealglitern widmen.
Kein Medienkongress mehr, auf dem nicht ,,Die
Qualitit im Journalismus® traktiert wird. In der
Schweiz und in Osterreich ist dieses Thema in-
zwischen sogar vereinsmil3ig organisiert.

Qualitit, ja natirlich — aber wie lisst sie sich
messen? Die Naturwissenschaften haben frih
begonnen, die in den Sinnesempfindungen er-
fassten Eigenschaften zu quantifizieren. Bei T6-
nen wurden die Schwingungszahlen, bei Farben
die Wellenlingen bestimmt. Auch die quantitati-
ve Bewertung des menschlichen Leistungsver-
mogens hat Tradition; von der Wiege (Apgar-
Score gleich nach der Geburt) bis zur Bahre wer-
den wir vermessen. Intellektuelle Leistungen ma-
chen da keine Ausnahme: Schul- und Seminarar-
beiten, Magister- und Diplomarbeiten, Disserta-
tionen — alles wird mit einer Zensur bewertet.

Das wissenschaftliche Bewertungswesen ist be-
sonders elaboriert: Bewerbungen und Berufun-
gen, Forschungsantrige und Auszeichnungen —
hier lduft nichts ohne Gutachten. Scientometer
zihlen und gewichten Quellenangaben und Ful3-
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noten. Vielleicht ist deshalb bei Kommunikati-
onswissenschaftlern die Menge an Figenzitaten
und Selbstreferenzen besonders grof3? (Der Bio-
loge Ernst Ulrich von Weizsicker nannte immer-
hin im ,,FAZ*“-Fragebogen noch ,,Selbstzitate®
als seinen groBten Fehler.)

In wenigen Berufen werden die Leistungen so
intensiv und permanent beurteilt wie bei den
Wissenschaftlern. Der Rollenwechsel zwischen
Produktion, Rezeption und Rezension hat die

Bewertung durch Zunftgenos-
sen und Fachkollegen institutio-
nalisiert. Schon die ersten Zeit-
schriften im 17. Jahrhundert
widmeten sich dieser Aufgabe.
Und das allgemeine Offentlich-
keitspostulat, forciert durch die
Aufklirung, verminderte die
Gefahr der gesellschaftlichen
Isolation wissenschaftlichen Sonderwissens.

Nun wird ausgerechnet die Disziplin, die sich
mit ,,Offentlichkeit* beschiftigt, auBerhalb der
eigenen Fachgrenzen kaum wahrgenommen.
Trotz der viel beschworenen Interdisziplinaritit
glauben viele Autoren geistes-, sozial- und kul-
turwissenschaftlicher Studien ohne Rekurs auf
publizistik- und kommunikationswissenschaftli-
che Forschungsergebnisse auskommen zu kon-
nen. Auch in den 6ffentlichen Debatten tiber me-
dienpolitische und medienékonomische Fragen
ist ,,das Fach® nicht prisent. Kommunikations-
wissenschaftler sind gut erzogen. Sie reden nur,
wenn sie gefragt sind. Und das ist selten der Fall.

Der ,,Medienjournalismus®, inzwischen weitge-
hend etabliert, versteht es perfekt, einschligige
Forschungsergebnisse nicht einmal zu ignorieren.
Das zeugt von Blindheit gegeniiber der eigenen
Referenzwissenschaft. Es zeigt aber auch Ver-
sdumnisse unserer Fachgesellschaft: Kommuni-
kationswissenschaftler haben die Abhingigkeit
des Journalismus von kanalisierten Informations-
flissen vielfach nachgewiesen; die DGPuK hat
sogar gelegentlich die Notwendigkeit von Presse-
und Offentlichkeitsarbeit in eigener Sache betont
— betrieben hat sie eine solche bisher nicht. So
finden die Jahreskongresse und Fachtagungen in
der breiteren Offentlichkeit kein Echo — anders
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als etwa die Philosophen-, Soziologen- und Histo-
rikertage, die der Aufmerksamkeit der Feuilletons
sicher sein konnen. Liegt das ausschlieBlich an der
intellektuellen Substanz dieser Veranstaltungen?

Wenn man auch die Forschungsleistungen der
Disziplin und ihre Beitrige zum 6ffentlichen Dis-
kurs (selbst-)kritisch in Frage stellen muss — ihre
Ausbildungsleistungen sollten unbestritten sein.
Die vielen neuen Studienginge fiir Kommunika-
tionsberufe sind nicht vom Himmel gefallen, son-
dern Folge der gestiegenen Nachfrage bei den
Studierenden — und den spiteren Arbeitgebern.

Neben der Expansion ist zunehmende Diffe-
renzierung zu beobachten. Finmal formal nach
Haupt- und Nebenfach-, Aufbau- und Ergin-
zungs-, Magister- und Diplom-, Bachelor- und
Master-Studiengingen. Zum anderen inhaltlich:
Alte Omnibus-Studienginge werden erginzt,
zum Teil auch ersetzt durch Ausbildungsangebote
mit speziellem Berufsbezug. Diese Entwicklung
macht die Orientierung schwer. Koénnen die
Anbieter halten, was sie versprechen? Verfligen
sie Uber die notigen Ressourcen, personell und
materiell? Wie steht es um Studiendauer, Absol-
ventenzahlen, Berufschancen? Das Zauberwort
heil3t, iht ahnt es schon, Evaluation.

Was als neueste Kreation der Hochschul-

Reformdiskussion daherkommit, ist in Wirklich-
keit ein alter Hut. So spielte die
Frage des Berufsbezugs schon
bei der Etablierung der frihen
Zeitungswissenschaft eine zen-
trale Rolle. Die Berufsverbande
der Vetleger und Journalisten
haben eingehend — und kontro-
vers — dartiber diskutiert. Neue
Impulse gab die Curriculum-
Diskussion nach 1970. Am Beginn standen Ge-
sellschafts- und Situationsanalysen, dann mussten
allgemeine und fachspezifische Qualifikationen
benannt, Lernziele und Studieninhalte definiert,
Lehrmethoden und Lernsituationen bestimmt
werden. ,,Offene® Curricula waren gefragt; die
laufende Uberpriifung durch Fachwissenschaftler,
Berufsgruppenvertreter, Studenten und Dozen-
ten sollte dann jeweils zur Revision und Weiter-
entwicklung fithren.

Vor 25 Jahren nahmen die ersten Modellstudi-
enginge der Journalistik die Arbeit auf. Fin kluger
Schachzug der Bund-Linder-Kommission, die die
Finanzmittel bereitstellte: Die Einrichtung geschah
zunichst auf Bewihrung; erst bei Erfolg, nachge-

wiesen durch wissenschaftliche Begleituntersu-
chungen, wurden diese Studienginge etabliert.
Die Hiite sind gleich geblieben, aber die Kopfe
haben sich geindert. Vor drei Jahrzehnten be-
stimmten politisch und gesellschaftlich grundierte
Zielvorstellungen die curricularen Debatten: sozi-
ale Mobilitit, Transparenz, Partizipation, Reflexi-
onsfihigkeit, Erhohung professioneller Kompe-
tenz und Autonomie durch wissenschaftliche
Ausbildung. Heute lauten die Stichworter Wettbe-
werbsfihigkeit, Prozessmanagement, Effizienz
und Humankapital. Noch ist es nicht so weit, dass
die Wissenschaftsministerien zu Unterabteilun-
gen der Wirtschaftsministerien geschrumpft sind
— die Hochschul-Reformdiskussion wird aller-
dings vorwiegend mit Vokabeln aus dem Worter-
buch der Okonomie bestritten. Als groBes Vor-
bild werden die USA gerithmt und in vielen De-
tails kopiert, obwohl die Rahmenbedingungen
dort ganz anders sind (und neben Harvard und
Princeton auch viele Foolishtowns existieren).
Im Unterschied zu anderen Disziplinen haben
Studenten- und Absolventenbefragungen in der
Kommunikationswissenschaft schon Tradition.
Sie zeigen, dass die Ausbildungsleistungen alles in
allem beachtlich sind. Die DGPuK sollte die alten
Bemiithungen zur Entwicklung eines einheitlichen
Erhebungsrasters wieder aufgreifen und, erginzt
um zusatzliche Indikatoren, zu
cinem validen Evaluationsin-
strtument ausbauen. Da die Zahl
der Bewerber die Zahl der Stu-
dienplitze meist weit Ubertrifft,
ist die gemeinsame Entwicklung
prognosefihiger Auswahlver-
fahren vordringlich.

Allerdings: Evaluationen sind
aufwindig. Sie fressen Arbeitszeit, die dann fur
Forschung und Lehre fehlt. Es besteht die Ge-
fahr, dass der Paperismus noch weiter anschwillt
und dem groBten deutschen Verlag (sein Name ist
Leitz) noch mehr Arbeitskraft gewidmet wird.
Hier kann das Evaluationsvademekum helfen, das
Udo Schiiler jingst im ,,Jahrbuch fiir Marginalis-
tik* publiziert hat. Eine kritische Bestandsaufnah-
me durch Beteiligte, Betroffene und externe Ex-
perten gibt jedenfalls die Chance, Schwachstellen
aufzudecken und Verbesserungen durchzusetzen.

Qualitit kommt bekanntlich von Qual. Und in
spitestens zehn Jahren treffen wir uns wieder auf
der Piazza det Miracoli in Pisa zur nichsten Zwi-
schenbilanz.

BAT
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onnte noch vor zehn Jahren jeder angehen-
de Student leicht Basisinformationen uber
alle kommunikationswissenschaftlichen Institute
und Studienginge erhalten, diirfte es heute selbst
Professoren schwer fallen, allein deren Anzahl zu
schitzen. Die Kommunikationswissenschaft hat
sich ausgebreitet und ist im Zuge dessen uniiber-
sichtlich geworden. Es gibt immer mehr
* Institute mit mehr Studiengingen,
* Studenten und Absolventen,
* Forschung,
* Publikationen.

Angesichts dieser zunehmenden Quantitit der
deutschen Kommunikationswissenschaft ist aus
meiner Sicht eine Beurteilung ihrer Qualitit nicht
ohne weiteres moglich. Voraussetzung dafir wi-
re eine Bestimmung von Qualititskriterien fur
Lehre und Forschung und deren Uberpriifung
durch Evaluationsstudien. Dem DGPuK-Selbst-
verstindnispapier’ sind einige Qualititskriterien
zu entnehmen, und die Kommunikationswissen-
schaft in den USA, die schon viel frither vor dhn-

VON EDMUND LAUF

iber geben, inwieweit es sich tiberhaupt um ein
kommunikationswissenschaftliches ~ Angebot
handelt, ob ,,der Kern des Faches® abgedeckt
wird und ob eine ,,Anbindung des Faches inner-
halb des sozialwissenschaftlichen Ficherver-
bundes* besteht.

Fine solche Analyse sollte das Angebot und die
Nachfrage a/ler kommunikationswissenschaftli-
chen Institute erfassen, dafur konnten die Infot-
mationen auf den Institutspages im Internet
schon ausreichen. Als Orientierung bietet sich der
»Annual Survey of Journalism & Mass Communi-
cation Enrollments® an, der in den USA Dbereits
seit 1937 durchgefithrt wird. Eine bundesweit
standardisierte Evaluation der Lehre durch Stu-
denten konnte diese Ergebnisse erginzen.

Studenten nach einem Studium nicht in die
Arbeitslosigkeit zu entlassen ist zweifellos eine
Qualitit. Befragungen an einzelnen Instituten

Amsterdam lichen Problemen stand, hilt Beispiele fiir Eva- geben erste Hinweise darauf, dass Absolventen
luationsstudien bereit. Ich méchte im Folgenden — deutscher  kommunikationswissenschaftlicher
darauf aufbauend eine Selbstbeobachtung der Institute einen schnellen Einstieg in die Berufs-
deutschen Kommunikationswissenschaft in praxis finden. Die Institute und ihre Studiengin-
Form von gekoppelten und wiederholten Evalua-  ge sind aber so unterschiedlich, dass nur die stan-
tionen aller Institute, ihrer Studienginge, ihrer dardisierte Befragung einer Zufallsstichprobe der
Forschung und ihrer Publikationen anregen. Absolventen aller Studienginge verallgemeiner-

Zurzeit verfugen wir iiber etwa 300 Studien- bare Daten und Informationen tiber den Beitrag
ginge an Universititen, Hochschulen und Fach- der Kommunikationswissenschaft zur Senkung
hochschulen, ,,die alle mehr oder weniger mit der Arbeitslosenquote liefern wiirde. Dass so ein
Medien zu tun haben, zumindest im Namen... Projekt durchfiihrbar ist, belegt etwa der ,,Annual
Was genau steckt hinter den neuen Fichern und  Survey of Journalism and Mass Communication
was wird aus all den Absolventen? Von knapp Graduates®’, der in den USA bereits seit 1964
50 Hochschulinstituten wissen wir bereits etwas erhoben wird und Querschnitts- und Trendanaly-
iiber ihre institutionelle Einbindung, ihre perso- sen fir einzelne Institute und Studienginge er-
nelle Ausstattung und die angebotenen Studi- moglicht. Zudem lassen sich Absolventenbefra-
enginge.” Erstrebenswert ist die Erweiterung gungen mit den oben skizzierten Angebots- und
dieser Informationen auch auf Fachhochschulin- Nachfragedaten verbinden und erlauben dadurch
stitute und — angesichts der Neugriindungen, u.a. Aussagen iber die Bedeutung bestimmter
Umbenennungen und Umstellungen auf BA- Lehrangebote fir die Berufswahl
und MA-Studienginge — ihre regelmiBige Aktua- In Abgrenzung zu den eher praxisorientierten
lisierung. Eine Analyse des Lehrangebots anhand ~ Fachhochschulen ist die Kommunikationsfor-
der Vorschlige im Selbstverstindnispapier der schung das Feld, auf dem sich universitire Institu-
DGPuK" zur allgemeinen und speziellen Kom- te als wissenschaftliche Einrichtungen mit For-
munikationswissenschaft konnte Aufschluss dar-  schungsprojekten, Tagungsbeitrigen und Publi-
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kationen bewiahren konnen. Die deutsche Kom-
munikationsforschung kann mittlerweile auf
cinen reichhaltigen Bestand an Grundlagen- und
angewandter Forschung zurtckblicken.

Fragt man aber konkreter nach der Qualitit
empirischer Kommunikationsforschung, so wird
deutlich, dass dieser Bestand untbersichtlich ist,
also auch hier ein erheblicher Bedarf an Reflexi-
on besteht: Welche kommunikationswissenschaft-
lichen Studien wurden in den letzten fiinfzig Jah-
ren an welchen Instituten, zu welchen Themen
und mit welchen Methoden durchgefiihrt?

Erst nach einer Bestimmung des spezifisch
kommunikationswissenschaftlichen Anteils und
dessen Evaluation kann die Qualitit der im Fach
eingesetzten Methoden beurteilt werden. Fine
Sammlung der Instrumente, Designs und Opera-
tionalisierungen zur Erfassung kommunikations-
wissenschaftlicher Konstrukte konnte erstens
deren Vielfalt nachweisen und zweitens zur
Extraktion von Bewihrtem wie zur Festlegung
von Qualititsstandards fithren.® Nicht nur die
amerikanische Kommunikationswissenschaft,
auch die deutsche Psychologie oder Soziologie
halten Beispiele dafiir bereit.” Durch quantitative
kommunikationswissenschaftliche Forschung
erthobene Befragungsdaten werden zudem — etwa
im Vergleich zu soziologischen oder politologi-
schen Datensitzen — nut sehr selten am Zentral-
archiv fiir empirische Sozialforschung archiviert;
Inhaltsanalysen finden sich praktisch iiberhaupt
nicht. Fine zentrale Erfassung von Datensitzen
und deten methodische Dokumentation konnte
neben der dadurch geschaffenen Transparenz so-
wohl Aufschluss tiber die Forschungsleistung ein-

zelner Institute geben als auch Basis fur Meta-
und Sekundiranalysen sein.

Die zunehmende Anzahl an Readern, Tagungs-
binden und Monographien hat zu einer kaum
noch tiberschaubaren Masse an Literatur gefiihrt.
Zur Beurteilung ihrer Qualitit ist zunidchst eine
Bestimmung aller kommunikationswissenschaftli-
chen Publikationen notwendig. Neben dem Pro-
jekt ,,Datenbank Publizistik und Massenkommu-
nikation* an der FU Berlin bemiihen sich auch
andere um eine breite Dokumentation. Fine Biin-
delung der Krifte konnte in eimer jahtlich aktuali-
sierten Datenbank miinden, die Uber den Ge-
samtbestand an kommunikationswissenschaftli-
chen Publikationen in Deutschland informiert.
Fin mogliches Mal fur die Qualitit der Publika-
tionen ist die Anzahl der Zitationen. Der ameti-
kanische Social Sciences Citation Index (SSCI)
erfasst deshalb neben Themen, Abstracts, Auto-
ren und Instituten vor allem die Zitationen in aus-
gewihlten internationalen Fachzeitschriften.

In den USA, wo Fachzeitschriften als die Ner-
ven einer Disziplin gelten, wird der SSCI nicht
nur zur Literaturrecherche, sondern auch fiur In-
stitutsratings genutzt. Bine Ubernahme dieses
Vorgehens in Deutschland ist jedoch nicht ohne
weiteres moglich, da die deutschen kommunikati-
onswissenschaftlichen Zeitschriften von der Ver-
offentlichungskonjunktur unseres Fachs bisher
wenig profitiert haben und die Nervenbahnen
vergleichsweise unterentwickelt sind: Noch im-
mer gibt es mit ,,Medien und Kommunikatons-
wissenschaft” und ,,Publizistik* lediglich zwei all-
gemein anerkannte Fachzeitschriften. Die Aussa-
gekraft einer Zitationsanalyse dieser beiden Zeit-
schriften wire begrenzt, aber moglicherweise
dennoch sinnvoll: Auf lange Sicht kénnten stan-
dardisierte Informationen uber die Qualitit von

QUALITAT, f., aus lat. qualitas (franz. qualité).

BAT

1) duszere oder innere eigenschafl, beschaffenheit, mnl. qualiteyt KILIAN 716" qualitet, form gstalt und
weisz eins dings. ROTH dzer. (1571) N 7% qualitet des eiters RYFF chir. 34%; von der bittern, sts-
zen, sawern #. §. . qualitit. ]. BOHME morgenr. cap. 1,19 f., von der sonnen qualitit 2, 11 (qualitit
ist die bewegligkeit, quallen oder treiben eines dinges, als da ist die hitze # 5. » 1, 3); der hellen
qualitit, fundament und eigenschaft. das volksbuch von doctor Faust 49 neudruck; die qualitit einer
materie. KANT 8, 451, eines urtheils (bejabend oder verneinend) 1, 434. TRENDELENBURG /og. unter-
such? 2, 279, qualitit der vocale. gramm. 13, 527, det sylben SCHLEGEL 533 ff, worles. 1, 326, 12

neudr.; alles, und vorziglich das brot, war von der besten qualitit. SEUME spagzerg. 304; die qua- Aus:

Deutsches Worterbuch
von Jacob und Wilhelm
Grimm, Bd. 13, Siebenter
Band, N-Quurren.
Leipzig: S. Hirzel 1889

litit der wirthshiuser. 13; so ist et zur qualitit (2g/ 2) gelangt,/ dasz er gar weit im bilde prangt.
GOTHE 2, 220;// ihr wiszt, welch eine qualitit/ den ausschlag gibt, den mann erhoht. 12, 104
(Faust 1, 2099 Weim.); eine dienstmagd jung und brav, auch htibsch, und ein knecht von gleicher
qualitit dienten mit einander auf einem edelhof. HEBEL (1843) 4, 216...
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Prof. Dr. Wolf-
Dieter Ring ist
Prasident der
Bayerischen
Landeszentra-
le fiir neue
Medien

Jurgen Heyn
arbeitet als
stellvertreten-
der Bereichs-
leiter Pro-
gramm der
BLM

Publikationen (und Instituten) gewonnen und der
Stellenwert der Zeitschriften gestirkt werden.

Durch eine Aufnahme unserer Fachzeitschrif-
ten in bibliographische Dienste wie den SSCI
lieBe sich tbrigens die Erhebung der Zitationen
vermeiden; gleichzeitig wiirde die deutsche Kom-
munikationswissenschaft international besser
sichtbar. Notwendig wire aber der Nachweis
eines Peer-Review-Verfahrens fir Manuskripte.
Andere deutsche Fachgesellschaften haben die
Bedeutung von Fachpublikationen bereits er-
kannt: Die Deutsche Gesellschaft fiir Psycholo-
gie hat beispielsweise die Forderung von Fachpu-
blikationen als Ziel in ihre Satzung aufgenommen
und die Aufnahme in bibliographische Dienste
und Peer-Review-Verfahren als zentrale Kriterien
fir die Vergabe des Organstatus an Fachzeit-
schriften formuliert.

Die hier vorgeschlagenen Aspekte eines Eva-
luationsprojekts konnten Indikatoren dafiir lie-
fern, ob Institute und Studienginge kommunika-
tionswissenschaftlichen Qualititskriterien ent-
sprechen. Zugleich wiirde dadurch eine Beurtei-
lung der Qualitit von Lehre und Forschung im
Lingsschnitt, im Vergleich mit anderen Diszipli-
nen und mit anderen Lindern ermoglicht.

Als 1985 die Bayerische Landeszentrale fir
neue Medien gegriindet wurde, lagen den dama-
ligen Mitarbeitern lediglich politische Konzepte
fiir eine lokale Rundfunkstruktur in Bayern vor.
Sie konnten auf keinerlei Bedarfsanalysen, Un-
tersuchungen von Programminhalten, Wirkungs-
forschungsstudien oder Erkenntnisse tber den
Zusammenhang zwischen Wirtschaftlichkeit und
Programmangebot beim kommerziellen Rund-
funk zurtickgreifen. Alles musste selbst erarbeitet
oder mit Blick tber die Grenzen, insbesondere
nach GroBbritannien, grundsitzlich analysiert
und bewertet werden. Deshalb nahm die BLM
von Anfang an Kontakt zu wissenschaftlichen
Otrganisationen und Institutionen auf — mit dem
Ergebnis, dass die Informations- und Erkennt-
nislage der Institute, u.a. auch der kommunikati-

Wer aber sollte so ein Unternechmen initiieren
und unabhingig begleiten? Fin Qualititsmerkmal
der deutschen Kommunikationswissenschaft ist,
dass sie mit der DGPuK tiber eine Organisation
verfugt, die mit tber 600 Mitgliedern und 13
Fachgruppen die Breite unseres Fachs reprisen-
tiert. Die Kommunikation tiber Kommunikati-
onswissenschaft und ihre Qualitit in Lehre und
Forschung ist eine zentrale Funktion, die die
DGPuK zunehmend erfillt. In ithrem Selbstver-
stindnispapier hat die DGPuK bereits viele Qua-
litaitsaspekte angesprochen, eine kontinuierliche
Qualititskontrolle steht jedoch noch aus.

VON WOLF-DIETER RING/JURGEN HEYN

onswissenschaftlichen Institutionen, sehr be-
grenzt war. Dies ist auch nicht verwunderlich, da
sich viele Institute nicht unbedingt als Firspre-
cher oder Wegbereiter privater Rundfunkstruktu-
ren auszeichneten und sich im Hinblick auf die
anstehende Medienentwicklung eher mit kultur-
pessimistischen Themen befassten, mit techni-
schen Innovationen wie Bildschirmtext oder den
Gefahren der Verkabelung;

Also blieb der BLM nichts anderes tibrig, als ei-
gene Fragestellungen an kommunikationswissen-
schaftliche Institute heranzutragen. Auf diese
Weise hat die Landeszentrale seit 1987 rund 50
Studien und Gutachten mit kommunikationswis-
senschaftlichen Themen vergeben, die in der
BLM-Schriftenreihe publiziert wurden (Stand
2001: 66 wissenschaftliche Veroffentlichungen).

Die Themen der in Auftrag gegebenen Unter-
suchungen reichen von Images und Akzeptanz
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der Horfunk- und Fernsehangebote in Bayern,
Horer- und Sehertypologien, Reichweitenerhe-
bungen, Studien zur Wirkung von Programman-
geboten bei Kindern und Jugendlichen, Wirt-
schaftsanalysen zur Tragfihigkeit von Horfunk-
und Fernsehangeboten bis zu Analysen tber die
Verflechtungen von Medienunternehmen, zum
Werbemarkt oder zu den Beschiftigten in Medi-
enunternehmen. Hinzu kommen Untersuchun-
gen iber Programmangebote wie Reality TV,
Talkshows, Comics, Trash TV und Themen wie
Jugendmedienschutz und digitales Fernschen.
Auch eine Reihe rundfunkrechtlicher Gutachten
haben die Universititsinstitute erstellt.

Die BLM verfugt tber einen jihtlichen For-
schungsetat von zwei Millionen Mark, der etwa
zur Hilfte fiir die Funkanalyse Bayern verwendet
wird. Deren Hauptziel ist es, jahrlich die Reich-
weiten lokaler Horfunk- und Fernsehsender in
Bayern zu erheben und Informationen tber die
Qualitit des Programmangebots zu erhalten. Mit
der Durchfthrung dieser Untersuchung wurde
bisher NFO Infratest beauftragt.

In der Regel werden Forschungsprojekte aus-
geschrieben. Die Bayerische Landeszentrale er-
wartet dann ein Angebot mit schliissigen Infor-
mationen zu Methode und Stichprobe, Untersu-
chungszeitraum, Finanzierung, Berichtslegung
und Prisentation sowie wissenschaftliche Uberle-
gungen zur Fragestellung und deren Umsetzung.
Allerdings zeigte sich in den vergangenen Jahren
wiederholt, dass Auf-
tragnehmer aus kom-
munikationswissen-
schaftlichen Institutio-
nen, die nicht Uber ei-
gene Ressourcen (Per-
sonal, technisches
Equipment) verfiigen,
nicht immer schlissige Angebote unterbreiten
und gelegentlich Probleme haben, Termine einzu-
halten. Wenn dann noch hinzu kommt, dass kom-
merzielle Forschungsinstitutionen gleiche oder
fast gleiche Kosten veranschlagen, wird das For-
schungsprojekt eher an private Einrichtungen
vergeben. Es kommt aber auch vor, dass Univer-
sitatsinstitute innovativer und flexibler sind, weil
sie keinen starren Apparat hinter sich haben. Hier

muss die BLM Vor- und Nachteile abwigen und
Priorititen setzen.

Sowohl der BLM als auch den anderen Landes-
medienanstalten sind die verschiedenen For-
schungsschwerpunkte bzw. -ergebnisse der einzel-
nen kommunikationswissenschaftlichen Institute
und Lehrstiihle nicht immer bekannt. Aus diesem
Grund wire ein verstirkter Informationsaus-
tausch mit den Landesmedienanstalten wiin-
schenswert. Hier koénnte auch die DGPuK in
Form einer periodischen Veroffentlichung grofie-
re Klarheit und Transparenz schaffen. Ebenso
konnten die Vorlesungsverzeichnisse der diversen
Institute Erliduterungen zu Forschungsschwer-
punkten und technischer Ausstattung enthalten.

Landesmedienanstalten miussen aufgrund aktu-
cller Anfragen in ihren Gremien, gesellschaftli-
cher Diskussion oder akuter Problemlagen Ent-
scheidungen oft sehr schnell treffen. Dafiir wer-
den hiufig Gutachten vergeben oder Forschungs-
projekte auf den Weg gebracht. Dies setzt aller-
dings voraus, dass auch der Auftragnehmer die
aktuellen Diskussionen verfolgt und die unter-
schiedlichen Argumente der kontrovers dis-
kutierten Themen kennt. Abgesehen vom wissen-
schaftlichen Handwerkszeug (fundierte Kenntnis-
se der Methoden, der Stichprobentheorie, der
Prifung von Validitit und Reliabilitit sowie Be-
herrschung unterschiedlicher Analyseverfahren)
sollten die Universititsinstitute tiber Kenntnisse
der kommerziellen Forschungsinstitutionen und

der angewandten Forschung verfiigen. Dies wiir-
de ecine Zusammenarbeit zwischen Hochschulen
und privaten Finrichtungen erleichtern.

Koénnten Auftragsprojekte, die iiber die Univer-
sititsverwaltung laufen missen, unproblematischer
abgewickelt werden, wiren sicher viele Landesme-
dienanstalten noch stirker daran interessiert, das
grofle Reservoir kommunikationswissenschaftli-
chen Ideenteichtums zu nutzen.

BAT
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Dr. Barbara
ThomaB
forscht an der
Arbeitsstelle
Medien und
Politik der
Universitat
Hamburg

1 Erinnern Sie sich noch daran, was Sie zu
Beginn Ihres Studiums von der Kommunika-
tionswissenschaft erwarteten?

Nur sehr vage. Ich wusste, dass ich
,etwas mit Medien® zu tun haben woll-
te, dass ich studieren wollte, dass ich
gute Deutschnoten in eine Titigkeit als
Journalistin ummiinzen wollte. Die
Publizistik, fir die ich mich 1976 in
Berlin einschrieb, sollte mir das alles
bieten.

2 Haben sich diese Erwartungen
erfillt?

Kommunikationssoziologie, Politische
Okonomie der Medien, Rechet-
chetechniken, Fallstudien zum Wall-
raff-Buch, die Auseinandersetzungen
iber die Neue Weltinformationsord-
nung, die Begleitforschung zu den
Kabelpilotprojekten — das Fach eroft-
nete mir jedes Semester eine neue Welt,
die mich faszinierte und die mich
immer weiter wegtrug von meinem ufr-
sprunglichen Berufswunsch der Feuilletonjour-
nalistin. Ich habe das Fach also erst im Laufe des
Studiums ,,entdeckt®. Dass

ich dennoch zunichst als

Journalistin — und tatsichlich

auch im Feuilleton — arbeite-

te, war der Tatsache ge-

schuldet, dass freie Mitarbeit

bei Zeitungen die ange-

nehmste Art wat, neben dem Studium zu jobben.

3 Wer oder was in der Kommunikationswis-
senschaft hat Sie besonders motiviert, voran-
gebracht oder fasziniert?

Die Méglichkeit, international vergleichende Fra-
gestellungen zu verfolgen und dabei die Relati-
vitit der eigenen Erfahrungen und Erkenntnisse
immer wieder aufs Neue zu entdecken. Als ich
1991 in die Arbeitsstelle Medien und Politik bei
Professor Hans J. Kleinsteuber eintrat, war das
dort — und ist es immer noch — von ihm und den
anderen Mitgliedern gelebter Geist und Praxis.
Das habe ich geschitzt und mir selbst zum

Arbeitsinhalt gemacht, nicht zuletzt durch die
Anregungen von Hans Kleinsteuber.

4 Ist da auch etwas, das Sie gelangweilt, et-
schreckt oder gar abgesto3en hat?

Ich erinnere mich nur noch an die Hilflosigkeit,
die mich und die Mitstudierenden im zweiten Se-
mester bei der Befasssung mit Semiotik befiel,
und an den Arger iiber einzelne Professoren,
denen die Langeweile und das Desinteresse an
Studierenden geradezu aus dem Knopfloch
sprangen.

5 Was empfinden Sie im langen Prozess Ihrer
akademischen Qualifikation (Promotion,
Habilitation, Berufungsverfahren) als listig,
tiberfliissig oder unzumutbar?
Hs erscheint mir geradezu absurd, wie lange man
in Deutschland als Nachwuchs gilt — das Wort as-
sozilert Unselbststindigkeit, die Rihrung, die die
Altvordeten empfinden mogen, wenn sie ,,den
Nachwuchs® seine ersten Schritte tun sehen usw.
Als Mittvierzigerin von einigen Kollegen immer
noch nur als ,,Mitarbeiterin von...“ zugeordnet
zu werden ist ein Ausdruck dieses Denkens, das
ja auch das Dienstrecht letztlich immer noch
regiert. Die Titulierung ,,das
Kleinsteuberle®, die mich
amusierte, mochte ich hier —
wissenschaftlich unkorrekt —
keiner Quelle zuschreiben.
Fin zweites Argernis fiir den
»Nachwuchs“ (und die Stu-
dierenden) sind die langen, teils unberechenbaren
Berufungsverfahren.

6 Haben Sie hartnickig wiederkehrende
berufliche Traume?

Aufgrund der vergleichenden Forschung, in der
ich bislang titig wat, reizt mich auch fir die
Zukunft, Forschungsfragen immer aus mehr als
nur einem (deutschen) Blickwinkel zu betrachten.
Dazu gehort es, internationale Vernetzungen zu
entwickeln, einzelne Semester im Ausland zu leh-
ren und zu forschen, mit Kollegen aus anderen
Lindern zusammenzuarbeiten, den internationa-
len Austausch von Studierenden zu férdern.

10
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7 Was wiirden Sie als Wissenschaftsministe-
rin Thres Landes sofort andern?

Mehr Figenstindigkeit fir Wissenschaftler und
Wissenschaftlerinnen schaffen, die nicht im Pro-
fessorenstatus titig sind, klarere Regelungen hin-
sichtlich der Abschaffung der Habilitation mit
den Universititen erarbeiten sowie Regelungen
fur den habilitierten Nachwuchs schaffen. Einzel-
heiten finden sich in einem Kommentar der Ini-
,wissenschaftlicher-

(http://

www.wissenschaftlichernach-

tiative
nachwuchs.de*

wuchs.de/wn_kommen-
tar.htm). AuBerdem wirde
ich eine systematische Evalu-
ierung der Lehre anregen, die
auch bei Bewerbungen eine Rolle spielen sollte.

8 Wenden sich Kommunikationswissenschaft
und verwandte Disziplinen in Forschung und
Theoriebildung den entscheidenden Themen zu?
Im Groflen und Ganzen ja. Allerdings beobachte
ich eine groBe Vorsicht gegeniiber normativen
Themen — wie lange hat es gedauert, bis sich die
Medienethik im Fach etabliert hat! — und eine nur
zégernde Bereitschaft, Standpunkte zu beziehen
und zu verteidigen. So wire die Auseinanderset-
zung des Faches mit der eigenen Vergangenheit
sicher noch weiterzutreiben gewesen. Eine dis-
kussionswerte Frage ist auch, »se wir uns Themen
zuzwenden und ob das Bemihen, ,,nutzlich® zu
sein (fiir wen?), nicht auch die Gefahr enthilt,
sich anzudienen.

9 Wie beurteilen Sie den Auftritt verschiede-
ner inhaltlicher und methodischer Richtun-
gen im Fach und den Umgang miteinander?
Eine gewisse Unduldsamkeit und Ignoranz ande-
ren Richtungen gegeniiber beschrinkt den Aus-
tausch. Gender-Forschung wird zu leicht in die
Ecke der ,,Frauenforschung® gestellt, qualitative
Forschung steht im Ruch der Beliebigkeit, die
Neugier auf internationale Entwicklungen konn-
te grofer sein. So wurde die Anwesenheit von
Kollegen aus Osteuropa bei der letzten DGPuK-
Tagung auf peinliche Weise ignoriert.

10 Gelingt es dem Fach, sich als ,niitzliche
Wissenschaft“ in Medienpraxis und Gesell-
schaft Gehor zu verschaffen?

Nein, jedenfalls nicht in dem Maf3e, wie ich es mir
wiinschen wiirde. Das liegt aber nur zum geringe-

ren Teil am Fach oder seinen Vertretern selbst.
Die Wissenschaftsfeindlichkeit vieler Praktiker
und insbesondere von Journalistinnen und Jour-
nalisten — das wage zu sagen, weil ich selbst eine
war — erschwert es, dass Kommunikationswissen-
schaft so nutzlich ist, wie sie sein konnte. Wobei
ich , Nutzlichkeit“ nicht nur im Hinblick darauf
werten mochte, welche Erkenntisse unmittelbar
umgesetzt werden kénnen.

11 Ist die Kommunikations-

wissenschaft eine kommu-

nikative Wissenschaft?

Da frage ich zuriick: Wie

kommunikativ ist Wissen-

schaft iberhaupt? Als ehema-
lige Kommunikationstrainerin stelle ich mehr
Defizite als Kompetenzen fest.

12 Welchen Kongress wollten Sie immer
schon einmal organisieren?

Einen, auf dem kommuniziert wird, der eine neue
Dramaturgie hat, der mit anderen Arbeitsformen
experimentiert. Tucholskys Rat ,,Ein Redner sei
kein Lexikon® wird auf Kongressen noch viel zu
wenig beherzigt. Dass wir einen 20miniitigen
Vortrag und funf Minuten Frage und Antwort fir
eine wissenschaftliche Diskussion halten, er-
scheint mir als Euphemismus. Dass der Kollegen-
austausch am Rande eines Kongresses als der
interessantere Teil jeder Tagung gilt, zeigt, wie viel
Gesprichsbedarf in den Panels nicht befriedigt
wird.

13 Und welches Buch werden Sie irgendwann
einmal schreiben?

»Der Mensch ist, was er isst™ (eine Interpreation
kulinarischer Szenen in der Belletristik).

14 Welche Projekte beschiftigen Sie zur Zeit?
Meine Habilitation zur Zukunft des Public Servi-
ce Broadcasting im internationalen Vergleich und
die Idee, den Aconcagua zu besteigen — ersteres
werde ich sicher bewiltigen.

15 Gibt es Momente, in denen Sie die Worter
syKommunikation®, ,Medien* und ,;Wissen-
schaft® nicht mehr héren konnen? Was tun
Sie dann, um sich zu erholen?

Klavier spielen, Sport treiben, kochen, in eine
andere FEcke der Welt fahren und wandern, zum
Beispiel am Aconcagua. *

Den ,Fragebo-

gen” beant-

worten jiinge-

re Wissen-
schaftler in
der DGPuK

Nr. 29 Januar 2002

II



Fachgruppe
Rezeptionsfor-
schung:

Fachgruppe
Kommunikation
und Politik/
Arbeitskreis
Politik und
Kommunikation
(DVPW):

Fachgruppe
Journalistik und
Journalismusfor-
schung/Fach-
gruppe Public
Relations und
Organisations-
kommunikation:

In den letzten Monaten veranstaltete die Fach-
gruppe Mediendkonomie zwei Workshops. Im
Juli trafen sich knapp 20 Wissenschaftlerinnen
und Wissenschaftler im sehr schonen Harnack-
Haus in Berlin und diskutierten tber das Thema
,,Okonomisches Verhalten und publizistische
Leistung: Marktdefizite oder Regulierungsdefizi-
ter Es wurde eine interdisziplindre Debatte tiber
die adiquate Ausgestaltung des Regulierungsrah-
mens fir die Medienwirtschaft auf der Basis
kommunikations- und wirtschaftswissenschaftli-
cher theoretischer Konzepte und empirischer
Befunde gefiihrt.

Bei dem Stuttgarter Workshop im November
zum Thema , Kommerz — Kommunikation —
Konsum: Zur Zukunft des Fernsehens in kon-
vergierenden Medienmirkten® gab es eine vertie-

Nachdem die Kursstiirze am neuen Markt im
ersten Jahr des Milleniums die spekulativ ange-
heizten Hohenfliige des E-Commerce zuriickge-
stutzt hatten und Milliarden-Investitionen fiir
UMTS zum Risikokapital avancierten, schien die
Stunde der materiell-physisch verwurzelten Pro-
duktionstechniken erneut zu schlagen. Die Rei-
sen im Cyberspace hatten offenbar einen Teil
ihres Reizes verloren, die Realitit schlug zuriick.
Nach dem 11. September stellte sich die Frage
des Verhiltnisses von Kommunikationstechnolo-
gien und physischer Realitit nochmals neu. Nun
stirzte die physische Mobilitit angesichts der
todlichen Bedrohung in eine Krise, von der die
virtuelle Mobilitit potenziell profitiert. Das bilde-
te den hochaktuellen Hintergrund fiir die Leipzi-
ger Tagung der Fachgruppe Computermittelte
Kommunikation zum Thema ,,Entraumlichung
und Mobilitit in einer vernetzten Welt™.

In den philosophisch tendierenden Medienthe-
orien (z.B. Innis, McLuhan, Virilio) war das Ver-
hiltnis von Kommunikation und Raum lange

fende Diskussion tiber die Perspektiven und Ent-
wicklungsszenarien des Fernsehens. Die Chan-
cen und Risiken der neuen Informations- und
Kommunikationstechniken und die dadurch zu
erwartenden rasanten Verinderungen der TV-
Mirkte wurden ebenfalls vor dem Hintergrund
kommunikations- und wirtschaftswissenschaftli-
cher Konzepte und empirischer Forschungser-
gebnisse bewertet und im Hinblick auf verinder-
te Regulierungserfordernisse diskutiert.

Die Ergebnisse der beiden Workshops konnen
im Frihjahr in den jeweiligen Tagungsbinden
nachgelesen werden.

Anfang Mirz findet in Duisburg bereits der
nichste Workshop zum Thema ,,Fernsehproduk-
tion und Unterhaltung® statt.

MIKE FRIEDRICHSEN

Zeit auf die These vom technisch induzierten
Verschwinden des Ortes reduziert worden. Da-
nach misste man (vor allem unter dem Technik-
Diktat der Mobil-Kommunikation) allmihlich
ein Nachlassen der Reisetitigkeit erwarten, das
jedoch — zumindest bislang — nicht stattfand. Im
Mainstream der Kommunikationswissenschaft
wurden derweil unter dem Stichwort ,,Kommuni-
kationsraum-Analyse® Medien-Atlanten erarbei-
tet, die zwar empirisch verdienstvoll, aber theore-
tisch unbefriedigend ausfielen, wie Klaus Beck in
seinem Grundlagenreferat ausfihrte. Fine Auf-
klirung des Verhiltnisses von physischer und vir-
tueller Realitit/Mobilitit war davon jedenfalls
nicht zu erwarten. Beck schlug deshalb eine im
Ansatz Uberzeugende Neudimensionierung der
Kommunikationsraum-Analyse unter den Ge-
sichtspunkten  Sozial-/Bezichungsdimension,
Sach-/Referenzdimension, Vermittlungsdimensi-
on und Zeitdimension vor. Der topographische
Raum und eine Technikdimension kamen in die-
sem Ansatz nicht vor. Daher ist die Gefahr nicht
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von der Hand zu weisen, dass der Technikdeter-
minismus nun in einen basisfernen Soziologismus
umschligt, der die nicht-kommunikativen Voraus-
setzungen der Kommunikation ausblendet.
Neben theoretischen Reflexionen bot die
Tagung Einblicke in laufende Forschungsprojekte
ua. zur SMS-Kommunikation (Dohring, Hof-
lich), zur spielbezogenen Verwendung des Han-
dys (Kosfeld), zu den Marktchancen von UMTS
(Schweiger) und den didaktischen Auswirkungen
von Internet-Informationen auf den Kommuni-
kationsraum der Universitit (Wolling/Vowe).

Kann ein Bild authentisch sein? Basiert so ge-
nannte Authentizitit auf Inszenierungsstrategien?
Auf welchen Inszenierungen basieren Bilderwel-
ten? Mit derartigen Fragen beschiftigten sich die
103 Teilnehmer der zweiten Tagung der Fach-
gruppe ,,Visuelle Kommunikation® in Miinchen.

Zwel Giste aus der Praxis umrahmten das wis-
senschaftliche Programm: Der Karikaturist Die-
ter Hanitzsch referierte Uber die ,,Karikatur als vi-
suelle Stellungnahme zur Politik und Politikinsze-
nierung®. Anhand seiner Arbeiten erliuterte er,
was Politiker ,,karikabel macht und welche Sym-
bole in Pressezeichnungen heutzutage noch ver-
standen werden. Am ersten Abend zeigte Dennis
Gansel, Miinchner Drehbuchautor und Regisseur
sowie Grimme-Preistriger 2000, seinen mehrfach
primierten Polit-Thriller ,,Das Phantom®. Er dis-
kutierte Giber Strategien zur Erzeugung von Au-
thentizitit und tber die Verwendung von doku-
mentarischem Filmmaterial in fiktionalen Forma-
ten. Insbesondere besteht die Gefahr, dass das
Publikum sich den Film im ,,immersiven Modus*
ansieht und Fiktion fir Realitit halt.

Jan Pinseler aus Dresden beschiftigte sich mit
der Inszenierung von Authentizitit in Fernseh-
sendungen am Beispiel von ,,Aktenzeichen XY...
ungeldst®. Selbst in informations- und realitits-
vermittelnden Medienformen wird Authentizitit
konstruiert. Dies belegte Elke Grittmann (Ham-
burg) in threm Vortrag iiber Pressefotos im Infor-
mationsjournalismus sehr eindrucksvoll. Authen-
tizitdt ist keine der Fotografie immanente Eigen-
schaft, sondern nur eine Konstruktion oder Kon-

Den im Hinblick auf das Tagungsthema wichtigs-
ten empitischen Beitrag lieferte Simone Kimpeler,
die Ergebnisse eines Forschungsprojekts des Kar-
Isruher Fraunhofer-Instituts zum Verhiltnis von
Verkehr und neuen Informations-/Kommunikati-
onstechnologien vorstellte. Quintessenz: Reisen
im Cyberspace fithren weder zu einer Ab- noch
zu einer Zunahme der Verkehrstitigkeit, sondern
zu einer Umschichtung, wobei die Ersatzfunktion
der virtuellen Mobilitit neben der erginzenden
und anregenden Funktion koexistiert.

JORGEN GRIMM

vention dessen, was das Publikum als authentisch
akzeptiert. Neben der Realititsinterpretation des
Fotografen existiert bei Pressebildern das Pro-
blem der nachtriglichen Verinderung, Mit unter-
schiedlichen Aspekten der Bildmanipulation be-
schiftigten sich Klaus Forster, Ursula E. Koch
und Cornelia Soldat. Diskutiert wurde auch tiber
Bildmanipulationen, die im Kontext des 11. Sep-
tember entstanden.

Durch den Terroranschlag auf das WTC und
das Pentagon lieBen sich David Thompson
(Dubuque) und Birgit Wassmuth (Des Moines)
nicht von ihrem Flug nach Deutschland abhalten.
Sie referierten iiber die Verwendung von Nach-
richtenbildern durch Online-Zeitungen und das
Problem der Hinterlegung mit Erklirtexten, die
Interpretationsmuster darstellen kénnen.

Thomas Schier] formulierte ein Modell der Au-
thentizitit vor dem Hintergrund von Produkti-
ons-, Distrubutions- und Rezeptionskontext. Die
Eignung der hermeneutischen Methode der Iko-
nologie fiir die Kommunikationswissenschaft und
das Erkennen von Inszenierungen diskutierte
Petra Dorsch-Jungsberger. Thomas Petersen pri-
sentierte erste empirische Befunde iiber die Wit-
kung von Korperhaltung und Mimik auf Re-
zipienten. Erste Uberlegungen hierzu hatte er auf
der Griindungstagung in Hamburg vorgestellt.
Damit kann seine Prisentation als roter Faden
angeschen werden, der auf der nichsten Fach-
gruppentagung (Thema: ,,Visuelle Wahlkampf-
kommunikation®) aufgegriffen werden soll.

FLORIAN KAUNZINGER
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In der Aviso-
~Kolumne”
kommen Ver-
treter der
Medienpraxis,
Medienwirt-
schaft und
Medienpolitik
zu Wort

Ulrike Kaiser
ist Chef-
redakteurin
der Zeitschrift
~journalist”
in Bonn

Es kdnnte so unkompliziert sein

Ulrike Kaiser zum Verhaltnis von Wissenschaft und Journalismus

n manchen Instituten der Publizistik-

und Kommunikationswissenschaft

hat es sich — nicht
selten befordert dutch Stu-
dierende — herumgespro-
chen, dass sie zumindest
nicht schadet, die Kommuni-
kation in eigener Sache.
Jedenfalls erhalten neben den
Vertretern des Faches so ge-
nannte Multiplikatoren von
Zeit zu Zeit Publikationen
aus einzelnen Hochschulen,
die einen Uberblick verschaf-
fen uber Seminarangebote
und Forschungsgebiete, iiber
Abschlussatbeiten und Pro-
jekte im Studiengang. Fir
eine Medienfachzeitschrift ist
das eine willkommene Fund-
grube, um neue Themen und
neue Autoren zu gewinnen. Und um Fragen
und Ergebnisse aus der Wissenschaft in die
Praxis zu vermitteln.

Voneinander lernen, uUbereinander wissen,
direkt und via Fachpublizistik miteinander
kommunizieren — es kénnte so unkompliziert
sein, das Verhiltnis zwischen Kommunikati-
onswissenschaft und journalistischer Praxis.
Ist es aber bekanntlich nicht.

Die Hemmschwellen haben sich hartnickig
gehalten. Auf Seiten der Praxis existieren alte
Vorurteile, die — seitdem die berufsorientier-
ten Journalistikstudienginge inzwischen
Gnade unter den Augen der Praktiker gefun-
den haben — sich an der Publizistik- und Kom-
munikationswissenschaft festhaken: Elfen-
beinturm, lart pour lart, irrelevant fur die
journalistische Alltagsarbeit, pure Theotie.

Auf Seiten der Wissenschaft kommt man
der Praxis — obwohl in den letzten Jahren
zunehmend Journalistinnen und Journalisten
in Forschung und Lehre gegangen sind —
ebenso wenig entgegen. Praxisrelevante Wei-

terbildung an Hochschulen bleibt ein unein-
gelostes Postulat; praxisrelevante Forschung
versandet als lukrative Auf-
tragsarbeit von Landesme-
dienanstalten oder von ein-
zelnen Medienunternehmen.
Wobei Letzteres die Skepsis
unter Journalisten eher noch
vergrofert. Denn nun stel-
len sie auch bezogen auf das
eigene Metier das fest, was
sie aus anderen Branchen
schon kennen: dass wissen-
schaftliche Ergebnisse
durchaus nicht unabhingig
zu sehen sind von den Inter-
essen des jeweiligen Auf-
traggebers. Die wachsende
Bedeutung der Medien, ihre
zunehmende Selbstthemati-
sierung hitte der Stellung
des Fachs Kommunikationswissenschaft in
der Offentlichkeit einen erheblichen Auftrieb
geben konnen. Tatsdchlich aber hat sich dieser
Auftrieb bisher vornehmlich manifestiert in
der Schaffung neuet, berufsorientierter Studi-
enmoglichkeiten, nicht selten in Nischen der
Branche.

Sie kénnte sich durch systematische Kom-
munikation mehr Gehor verschaffen, die
Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft. Sie hat schlieBlich etwas auszusagen.
Auch fiir die journalistische Praxis. Die aktuel-
le Qualititsdebatte in den Medien beweist das:
»Die Wissenschaft“ gab hier ,der Praxis“
Anregungen nicht nur tUber MaBistibe und
Bedeutung von Qualitit, sondern auch dari-
ber, mit welchen organisatorisch-strukturellen
Mitteln gemeinschaftlich Prozesse der Qua-
lititssicherung in Gang gesetzt werden kon-
nen.

Praxis und Wissenschaft gemeinsam fiir
mehr Qualitit im Journalismus: Schon, wenn
zumindest dies nicht Theorie blicbe. ®
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Prof. Dr. Bernd Blobaum hat zu Beginn des
Wintersemesters 2001/02 die C4-Professur fiir
Kommunikationswissenschaft (Schwerpunkt Me-
dientheorie und Medienpraxis) an der Westfili-
schen Wilhelms-Universitit Minster tUbernom-
men.

Prof. Dr. Romy Fréhlich wurde auf der konsti-
tuierenden Sitzung des Ausbildungsbeirats der
Deutschen Public Relations Gesellschaft (DPRG)
zur Vorsitzenden gewihlt. Der Beirat beschiftigt
sich mit Fragen der Zertifizierung von PR-Aus-
bildungsangeboten und mit der Einrichtung einer
zentralen Priifungsinstitution.

PD Dr. Joachim R. Héflich hat im Winterse-
mester 2001/02 die neu geschaffene C3-Profes-
sur fir Multimedia/Online-Kommunikation am
Institut fur Kommunikationswissenschaft der
Universitit Miinchen vertreten. In dieser Aufgabe

lost ihn im Sommersemester 2002 Dr. Werner
Wirth ab.

Prof. Dr. Klaus Schonbach ist seit 15. Oktober
2001 Ditektor des Instituts fiir Kommunikations-
wissenschaft der Universitit Amsterdam, mit 125
wissenschaftlichen Mitarbeitern und uber 1.400

Hauptfachstudenten eines der groBten kom-
munikationswissenschaftlichen Institute. Schon-
bach wechselte 1998

von Hannover nach

Amsterdam, wo er

den Lehrstuhl fur All-

gemeine Kommuni-

kationswissenschaft

von Denis McQuail

ubernahm. Zuletzt

war Schonbach Studi-

engangsdirektor des Amsterdamer Instituts.

Dr. Klaus Meier, bislang wissenschaftlicher Mit-
arbeiter am Lehrstuhl fiir Journalistik I der Ka-
tholischen Universitit Eichstitt, vertritt die neue
Professur fur Journalistik an der Fachhochschule
Darmstadt. Er baut dort den Vollstudiengang
Online-Journalismus mit auf, der im Winterseme-
ster 2001/02 mit 40 Studierenden gestartet ist.

PD Dr. Michael Meyen hat einen Ruf auf die
C3-Professur fur Allgemeine und systematische
Kommunikationswissenschaft am Institut fur
Kommunikationswissenschaft der Universitit
Miinchen. Er wird die Stelle mit Wirkung vom 1.
April 2002 antreten.

Im Alter von 55 Jahren ist vollig unerwartet
Prof. Dr. Klaus Schrape verstorben. Er war seit
1977 Mitarbeiter der Basler Prognos und leitete
dort den Beratungsbereich ,,Medien & Kom-
munikation®, den er maligeblich aufgebaut hat-
te. ,,Wir verlieren mit Klaus Schrape einen ex-
zellenten Kenner der Medienlandschaft und ei-
nen Kollegen, Ratgeber und Vorgesetzten, der
mit seiner positiven Grundhaltung und offenen
Art hochste Wertschitzung erwarb®, so Gustav
Greve, Geschiftsfithrer der Prognos AG.

Auch in der Medienforschung war Klaus
Schrape eine Kapazitit: Seine Finschitzungen
etwa zur Entwicklung der Digitalen Medien, zur
Medienkonvergenz, zur Zukunft der Werbe-
mitkte oder zur Mediennutzung von morgen
fanden tberall grofle Anerkennung. In zahlrei-

chen Verodffentlichungen, Vortrigen und State-
ments regte er die Offentlichkeit immer wieder
an, neu uber die Medien- und Kommunikati-
onslandschaft nachzudenken.

In Basel hatte Schrape 1969 sein in Kiel be-
gonnenes Studium der Soziologie, Psychologie,
Volkswirtschaft und Statistik fortgesetzt, hier
verfasste er Promotion und Habilitation, hier
wirkte er als Privatdozent und seit 1987 als a.o.
Professor. Zu seinen besonders beachteten Pu-
blikationen zihlen ,Die Internet-Okonomie.
Strategien fiir die digitale Wirtschaft™ (1999),
,,Werbemarkt 2010. Wie das Internet die Wer-
beindustrie verindert (1999), ,Kiinftige Ent-
wicklung des Medien- und Kommunikations-
standortes Deutschland* (1996) und ,,Digitales
Fernsehen. Marktchancen und ordnungspoliti-
scher Regelungsbedarf™ (1995).

Wir werden Klaus Schrape vermissen. HK

Hinweise bitte an:
gunter.reus@
hmt-hannover.de
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Die angezeig-
ten Monogra-
phien und
Sammelbande
sind in den
letzten Mona-
ten erschie-
nen. Die Re-
daktion bittet
um Nachsicht,
falls ein Titel
tibersehen
wurde, und
freut sich
tiber Hinwei-
se auf Verof-
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Hans-Bernd
Brosius, Romy
Frohlich und
Helmut Sche-
rer berichten
tiber aktuelle
Themen und
Projekte des
Vorstandes
der Deutschen
Gesellschaft
fir Publizistik
und Kommu-
nikations-
wissenschaft

Den neu konzipierten ,,Aviso* halten Sie be-
reits in Handen. Er ist jetzt klarer auf Funktionen
der ,internen Kommunikation* fokussiert. Der
Vorstand dankt Gunter Reus ganz herzlich fur
sein Engagement und fiir den aus unserer Sicht
hervorragend gelungenen Relaunch. Herzlichen
Dank auch an Uwe Hasebrink, der an der ersten
Nummer des neuen ,,Aviso* maligeblich mitge-
wirkt hat.

In Erginzung zu ,,Aviso® wird es kinftig einen
clektronischen Informationsdienst geben, der die
Auflenkommunikation ibernimmt. In diesem In-
formationsdienst sollen Neuigkeiten aus dem
Fach, Stellungnahmen zu aktuellen Kommunika-
tions- und Medienfragen sowie neue Forschungs-
ergebnisse enthalten sein. Er wird per Internet an
einen breiten Interessentenkreis aus Politik, Wirt-
schaft, Hochschulen und Journalismus gehen.
Michael Meyen, der ab 1. April 2002 in Minchen
die Nachfolge Wagner antritt, hat sich freundli-
cherweise bereit erklirt, die Betreuung dieses
Informationsdienstes zu tibernehmen.

2

Wir tberpriifen zurzeit die Akzeptanz der grii-
nen DGPuK-Tagungsbinde, die bisher an alle

Mitglieder kostenlos verschickt werden und die
Vortrige der jeweiligen Jahrestagungen doku-
mentieren. Wir wollen priifen, welche Alternati-
ven zum Tagungsband oder welche Erginzungen
in Frage kommen. Auf der nichsten Jahresta-
gung in Dresden werden wir dartiber im Einzel-
nen berichten.

3

Neben dem Dissertationsforderpreis werden
wir auf der nichsten Jahrestagung zwei weitere
Preise erstmals vergeben: Die drei besten Beitri-
ge fiur die jeweilige DGPuK-Tagung, die von
nicht-promovierten Kolleginnen und Kollegen
eingereicht wurden, werden ebenso primiert wie
die drei besten Zeitschriftenbeitrige des Vorjah-
res. Der letztgenannte Preis wird voraussichtlich
von VW gesponsert.

4

Unter dem Arbeitstitel ,,Die Mediengesell-
schaft und ihre Wissenschaft organisiert der
Vorstand eine Informationsveranstaltung der
DGPuK mit Wissenschaftspolitikern und -politi-
kerinnen sowie der Wissenschaftsverwaltung.
Unser Ziel ist es, das kommunikationswissen-
schaftliche Fachprofil — auch durch entsprechen-
de Pressearbeit um die Informationsveranstal-
tung herum — besser nach aulen zu kommunizie-
ren und die mal3geblichen wissenschafts- und bil-
dungspolitischen Entscheidungstriger tiber unser
Fach und seine Entwicklung grundlegend und
kontinuietlich zu informieren. Einen ersten
Schritt hat die DGPuK mit der Ver6ffentlichung
einer Selbstverstindnisbroschire getan, die
Anfang dieses Jahres an die Wissenschaftsmini-
sterien des Bundes und der Linder sowie an Uni-
versitits-Rektoren und -Dekane verschickt
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wurde. Einen zweiten Schritt wollen wir mit der
ins Auge gefassten Informationsveranstaltung
tun. Da hier die Kultushoheit der Linder ins Spiel
kommt, liegt der Informationsveranstaltung ein
dezentrales Konzept zugrunde. Start soll Nord-
rhein-Westfalen bzw. Diisseldotf im Fruhjahr die-
ses Jahres sein. Miriam Meckel wird uns hier un-
terstutzen.

Ginter Bentele (Leipzig) und Beate Schneider
(Hannover) haben sich dankenswerterweise bereit
erklirt, im Rahmen der Veranstaltung Impulsrefe-
rate zum Status quo unseres Faches in Deutsch-
land und zu Entwicklungstrends des Faches zu
halten. Daftr dankt der Vorstand schon an dieser
Stelle ganz herzlich.

5

Die Kommunikationswissenschaft ist in der
Deutschen Forschungsgemeinschaft unterrepri-
sentiert: Zum einen ist sie in den entscheidenden
Gremien nicht oder nicht ausreichend vertreten.
Zum anderen ist der Anteil, den kommunika-
tionswissenschaftliche Projekte an den von der
DFG geforderten Projekten haben, insgesamt
gesechen zu gering und im Volumen sehr stark
schwankend.

Die geringe Prisenz in den Gremien hat einen
direkten Einfluss auf Entscheidungen tber die
Foérderung von Forschungsvorhaben. Diese sind
insgesamt fir die Kommunikationswissenschaft
nicht transparent genug, eine anwaltschaftliche
Vertretung kommunikationswissenschaftlicher
Interessen in den Gremien der DFG findet nicht
statt.

Die DGPuK ist sich dieser Probleme bewusst
und versucht Strategien zu entwickeln, um die
Situation zu verbessern. In einem ersten Schritt
hat der Vorstand eine kleine Arbeitsgruppe beste-
hend aus Hans-Bernd Brosius, Otfried Jarren,
Helmut Scherer und Gerhard Vowe eingerichtet,
die sich im Juli 2001 am Institut fir Journalistik
und Kommunikationsforschung in Hannover zu
einer ersten Sitzung getroffen hat.

Die DGPuK strebt eine deutliche Profilierung
der Kommunikationswissenschaft als sozialwis-

senschaftliche Disziplin innerhalb der DFG an.
Dutrch die grole Pluralitit von Ansitzen und die
grofle Attraktivitit medienbezogener Fragestel-
lungen fiir andere Ficher verschwimmen die Rin-
der der Kommunikationswissenschaft. Die
DGPuK muss eine klare sozialwissenschaftliche
Profilbildung nach innen und nach aullen vertre-
ten. Innerhalb der DFG muss diese Profilierung
durch die Wahl der Fachgutachter erfolgen. Diese
sollten — wie zur Zeit gegeben — ein klares sozial-
wissenschaftliches Profil vertreten. Gegentiber
der DFG kann die Kommunikationswissenschaft
ihre Position durch die Nutzung einiger langfristi-
ger und umfangreicher Forderinstrumente ver-
bessern. Auch diese Projekte sollten ein eindeuti-
ges sozialwissenschaftliches Profil haben. Die
Kooperation mit anderen Sozialwissenschaften
muss angestrebt werden. Mogliche Kooperations-
partner sind Politikwissenschaftler und sozialwis-
senschaftliche Organisationen (ZUMA). Folgen-
de Malinahmen wurden diskutiert:

Gegeniiber der DFG:

* Einrichtung eines DFG-Schwerpunkts zur
Bundestagswahl 2006 beantragen.

* Grundung einer Forschergruppe zur Online-
Kommunikation.

In der DGPuK:

* Tagungsthemen missen priziser formuliert
werden und stirker auf die sozialwissenschaftli-
che Profilbildung abzielen.

* Die DGPuK sollte einen Forschungsaus-
schuss griinden und einen Beauftragten fiir For-
schungsforderung ernennen. Mittelfristig muss
tber eine Erweiterung des Vorstandes und damit
verbunden iber ein Ressortprinzip auf Vor-
standsebene beraten werden.

* LEvaluation der Fachgruppen und Regeln fiir
die Neugriindung von Fachgruppen.

* Informationsveranstaltungen zur Forschungs-
torderung auf der Jahrestagung und auf den
Fachgruppentagungen

* FHinrichtung eines Netzwerks von Beratern fiir

Nachwuchswissenschaftler zur Verbesserung der
DFG-Antrige.

Gegeniiber der Politik:
*  RegelmilBige Informationsveranstaltungen fiir
die wichtigsten Entscheidungstriger in der Poli-
tik, insbesondere die Finanz- und Wissenschafts-
referenten der Linder. @
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wAuch m Fall des Journalismus-Systems liefse
sich — trotz, der beschreibbaren Isomorphien — wobl
nur in sehr abstrakter Form auf eine ,\Weltgesell-
schaft’ rekaurrieren, etwa, wenn man seiner Aktua-
litdtsprodnktion metaphernhaft die Funktion als
lobales Metronom uschreibr. Nattrlich hitte
er das auch einfacher schreiben konnen. Fur
eine Weile schaute er dem Schmetterling zu,
der in der Dimmerung immer wieder gegen
die Fensterscheibe flog. Dabei war thm, als
horte er seine eigene Stimme, Jahre jinger,
wie sie einer Praktikantin zuruft: ,,An der
Sprache wollen wir aber noch ein wenig ar-
beiten, gell? Verlieren Sie mir die Leser nicht
aus den Augen.“ Br war irritiert, schrieb
aber weiter. Das Grundlagenwerk musste
fertig werden. Die Fachwelt wartete.

o Kommunikation konnotiert so mit dem entra-
len Begriff kommunitaristischen Denfkens. “ Klang
doch gut. Oder nicht? Wieder hielt er kurz
inne. Wie lange war das het, dass er aus der
Redaktion an die Hochschule ging? Weg von
der bunten Obetfliche, der flatterhaften Ta-
gesschriftstellerel. ,,Wissenschaftliche Aus-
drucksweise, Theotiebezug, meine Damen
und Herren. Ich erwarte in Thren Di-
plomarbeiten kein Geschwurbel und keinen

1¢¢

Feuilletonismus!*“ So hatte er es gewollt, so
wollte er es immer noch. Bitte keine Skrupel
jetzt, die Fachwelt rief. Sein Stil war schon in
Ordnung. Und die Community schitzte ihn
sehr.

»Die Dialektik der Kommunikationsgesellschaft
bat gwar einerseits den Liffekt, dass bei entspre-
chender Beachtung der Aufmerksambkeitskriterien
der Medien reelle Chancen auf Medienpraseng und
damit auf jedenfalls symbolische Unterstiitzung fiir
die Zielsetzungen ivilgesellschaftlicher Aktivititen
bestehen, doch ist andererseits nicht u diberseben,
dass dies zu ablreichen Folgeproblemen, von der
Zuriickdringung praktischen sogialen Engagements
durch symbolische Handlung iiber Konflikte mit
anderen, publizistisch nicht so im Rampenlicht ste-
henden Zivilgesellschaftlichen Organisationen, inter-
nen Konflikten durch die Profilierung... Moment,
wie hatte er den Satz jetzt nochmal angefan-
gen? Entnervt vom Klopfen des Schmetter-
lings stand er auf und wollte, an der Bi-

cherwand vorbei, zum Fenster. Ein blaues
Bindchen fiel thm auf, er zog es aus dem
Regal. ,,Sprache ist eine Waffe.“ Kurt Tu-
cholsky. Den hatte er verschlungen, frither.
Er las. ,,Man kann gewil} nicht alles simpel
sagen, aber man kann es einfach sagen...
Dieser soziologische Ort hei3t Wichtigstein
a. d. Phrase, aber so blitzen tausend Brillen,
so rinnt es aus tausend Exposés, tont es aus
tausend Reden... Stich mit der Nadel der
Vernunft hinein, und es bleibt ein runzliges
Hiufchen schlechter Grammatik.* Wichtig-
stein an der Phrase! Also das nahm er dem
Tucholsky jetzt aber doch tibel. Ex war zwar
nur eine fur diese Aviso-Geschichte erfun-
dene Kunstfigur, spiirte aber genau, wie ihm
vor Zorn das Blut in den Kopf schoss.

Sein Blick fiel auf ein anderes Buchlein,
das hinter den dicken Binden der Tagung in
Chicago herauslugte. Victor Auburtin.
Richtig, Berliner Tageblatt. Glinzender Stil.
Mein Gott, wann hatte er das gelesen? Er
blatterte. ,,Ein Feuilletonist ist ein Mann...
der kurz schreibt oder spricht und der ein
verstandliches Deutsch schreibt oder
spricht. All das ist den Deutschen sehr ver-
dichtig und wird deshalb mit dem unetfreu-
lichen Fremdwort Feuilletonismus bezeich-
net ... hat sich das deutsche Volk immer von
Buchern leiten lassen, die es nicht verdauen
konnte, und von Rednern, bei deren Worten
es einschlief. Das Krause und Langsame sei-
ner Geschichte kommt daher...

In dieser Nacht schlief er ungewohnlich
schlecht. Ihm trdiumte von einer Befragung,
mit der man seine Studenten pisackte. Lese-
kompetenz und Sprachverstehen. Ergebnis
erschreckend. Rang 63. Noch hinter der
Volkshochschule Furtwangen. Man zeigte
auf seine Studenten. Seine Studenten zeig-
ten auf ihn.

Das Manuskript des Grundlagenwerkes
bliebt erst einmal liegen. Im Institut erzahlte
er der Sekretirin verwirrt, ein Schmetterling
habe am Morgen darauf gesessen und ihn
angelichelt.

Aber das kann natirlich gar nicht sein,
auch der Schmetterling war ja nur fir dieses
Feuilleton erfunden.

GUNTER REUS
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